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三十砺行 一场翻身仗开启苏酒振兴之路
11

近日，外地游客分享的盐城5元景区直通车游
玩体验刷屏社交平台，极低的出行成本、一站式的
便捷服务，搭配本地市民热忱友善的暖心举动，让
盐城文旅收获全网好评，成功斩获口碑。为进一
步落实惠民文旅服务，打通远郊景区出行壁垒，记
者跟踪梳理盐城景区直通车运营细则及配套惠民
政策，为市民及游客出游提供实用参考。

据了解，自 2026 年 1 月 1 日起，盐城公交联
合燕舞集团全新开通三条景区旅游直通车专
线，精准串联市区交通枢纽、高校片区与盐城各
大核心生态景区，系统性破解远郊景区“距离
远、耗时久、出行贵、换乘繁”的出行痛点，为自
由行游客提供一站式惠民出行方案。三条专线
各有主题、分工明确，覆盖全市主流生态文旅资
源，除直达三大核心景区外，还串联起大丰港动
物园、荷兰花海、条子泥等热门打卡点，全线统
一覆盖高铁站西广场（盐城市旅游集散中心）、
盐城技师学院科城学院、盐城师范学院、盐城工
学院等客流密集站点，实行“定班定点、一人一
座、约满即止”的规范化运营模式，保障游客出
行安全、舒适、高效。

其中，一号线为“生态鹤影之旅”，主打湿地
生态观光，直达丹顶鹤湿地生态旅游区，同步串
联大丰港动物园，市区始发时间为8:30，从盐城技
师学院科城校区发出，景区返程时间为 13:25；二
号线为“花海鹿苑之旅”，主打花海与珍稀动物景
观，直达中华麋鹿园，途经荷兰花海、大丰港动物
园，从盐城技师学院科城校区 8:00 发车，景区 12:
40 返程；三号线为“森林滨海之旅”，主打森林与
滩涂风光，直达黄海森林公园、串联条子泥景区，
分为两班，一班市区9:00发车，景区16:00返程，另

一班市区 7:30 发车，14:00 返程。购票方面，景区
直通车采用全程线上实名预约模式，游客可通过

“掌上公交”App、“盐城公交”微信公众号或小程
序，进入专属板块选择“景区直通车”，根据出行
日期、目的地挑选对应班次即可一键购票；不熟
悉 线 上 操 作 的 游 客 ，可 拨 打 服 务 热 线 0515-
68009900享受人工预约服务。全线执行5元往返
票价，游客购买去程车票后，当日返程可免费预
约，高性价比让深度游玩不再有出行负担。

景区直通车承载着城市民生温度与文旅发展
质感。作为盐城“公交+文旅”融合发展的创新实
践，三条专线不仅打通了景区出行“最后一公里”，
盘活了生态文旅资源，补齐了旅游交通短板，更以
普惠、便捷、贴心的公共服务，精准回应游客出行
诉求。从平价惠民的交通举措、精准落地的专属
福利，到润物细无声的城市文明，盐城以硬件提
质、服务增效、人文赋能的多元举措，持续优化文
旅营商环境、提升游客出行体验。

未来，盐城将持续优化直通车班次、完善配套
服务、丰富惠民举措，持续擦亮“NICE盐城”城市

文旅品牌，让生态美景、便民服务与人文温度相辅
相成，全力打造长三角极具吸引力的生态文旅暖
心目的地。

便民专线串联湿地鹿鸣

盐城以普惠服务提升游客幸福感

三十年前的1996年，原高沟酒厂深陷经营困局。
在行业激烈竞争的变局之下，今世缘以“反弹琵琶”的
破局思路背水一战，跳出传统地域命名的白酒老路，开
创“缘文化”全新赛道。

同年8月，南京金陵饭店外竖起92米的巨幅户外
广告，今世缘的二十万瓶品鉴酒奔赴千家万户，印着

“今世缘·地球”标识的自行车穿梭于南京的大街小巷，
打响了“振兴苏酒”的第一枪。从濒临困境的地方酒厂
起步，今世缘就此打响了关键的“翻身仗”，让“缘”有了
具象的产品表达。

三十载春华秋实，“有喜庆，今世缘”逐步成为国内
宴席用酒广为认可的温暖共识。从创立国缘品牌、登陆
A股主板，到连续18年跻身中国白酒综合效益十强；从
斩获全国质量奖，到摘得亚洲质量卓越奖，今世缘不断
夯实品质管理体系。依托数字化转型，企业实现了“种
子到酒杯”的全链路溯源，保障每一滴酒都安全可追
溯。白金酒库内三十万只陶坛静静陈藏，依靠陶坛微孔
呼吸作用，促成酒液褪去刚烈、走向温润醇厚。

据企业披露，2027年，今世缘陶坛储能规模将提
升至43万吨，为高端产品矩阵发展筑牢储能根基。如
今的今世缘，正朝着“中国白酒最具成长性的创新型企
业”这一愿景稳步前行。

文旅发展，民声为鉴。本栏目即日

起开设，诚邀广大市民、来盐游客畅所

欲言。无论褒扬赞许，还是批评建议，

皆欢迎反馈。

倾听大众心声，汇聚民间良策，助

推盐城文旅提质升级，擦亮城市文旅

IP，共促行业高质量发展。
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今世缘三十周年云端发布“典30”
以时光之酿致敬时代与深情

近日，今世缘品牌创立三十周年庆暨今世缘·典30上市发布会在线上举行。

发布会运用XR虚拟现实技术，营造出沉浸式光影场景，透过直播镜头，将白酒文化与数字科技融为一

体。品牌战略新品“今世缘·典30”在此次发布会上正式亮相，成为今世缘品牌创立三十周年纪念的重磅之作。

回望来路，从1996年南京街头奔波
拓市的自行车，到如今 XR 云端发布
会、万人群星演唱会，三十年间，今世缘
始终深耕“缘文化”，把“缘”贯穿于品牌
发展的全周期。三十周年庆既是对企
业三十载栉风沐雨的回望总结，更是面
向未来新征程的期许。

三十不是终点，“今世有缘，相伴永
远”从一句品牌传播语转化为亿万消费
者心中真切的情感共鸣，这也正是企业
穿越周期、持续保持活力的内在密码。
未来，今世缘将继续传递这一份独属于
中国人的浪漫与深情。

发布会上，作为三十周年“时光之酿”的今世缘·
典30，以“缘文化”为精神内核，秉持“以简驭繁”的设
计哲学，将东方哲思与现代美学融为一体。

“典”字蕴藏三重深层内涵：其一为经典传承，
溯源三十年光阴沉淀，萃取老窖池的岁月底蕴；其
二为兼香典范，创新采用浓酱分型发酵工艺，取黄
淮浓香之柔、清雅酱香之雅，经陶坛二次陈化，成
就“一口双香”的独特兼香体验；其三为庆典专属，
锚定人生高光时刻，用一杯好酒定格珍贵记忆。

产品外观同样处处暗藏缘文化巧思。瓶身正
反三道流线蜿蜒而下，于瓶底交汇相融，寓意世间
缘分双向奔赴、山海相逢；瓶身由宽厚底座向上缓
缓收束，塑造登高望远的昂扬姿态；瓶盖涟漪纹理
如岁月拨动琴弦，瓶盖顶部取象形羽冠的甲骨文

“皇”字造型，致敬厚重历史岁月，寄寓拔节向上、
踔厉奋发的精神力量。

今世缘·典30不只是一瓶白酒，更是一部岁月
珍藏的“时光之册”。它面向人生各类重要欢聚场
景，见证执手成婚的浪漫约定、金榜题名的高光荣
耀、阖家团圆的温情时刻，以兼香佳酿礼赞世间每
一份美好缘分。

一“典”贯通 缘文化赋能时代时光之酿
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同频共缘
续写今世缘的中国式深情
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