
这几天，盐城市民的社交圈被一
杯奶茶刷了屏。

茶颜悦色即将落户盐城的消息
不胫而走，更耐人寻味的是，“盐南发
布”和“亭湖发布”两大官方微信公众
号，几乎同时官宣，各自为辖区内即
将开业的门店“站台”。

一杯奶茶，何以引发如此关注？
在热闹的表象之下，藏着两个值得深
入思考的问题：它的到来，究竟折射
出盐城怎样的城市变化？而在新鲜
感褪去之后，我们又该如何让这杯奶
茶实现“长红”？

茶颜悦色不是普通的奶茶。自
2013 年在长沙创立以来，这个品牌
一直以“克制”著称。它没有像其他
新茶饮品牌那样疯狂扩张，而是深耕
长沙多年，直到 2020 年才谨慎走出
湖南。其选址逻辑背后，是一套严苛
的城市评估体系——消费力门槛、文
化契合度、供应链半径，缺一不可。

正因如此，茶颜悦色选择在盐城落
子，本身就释放出强烈信号：盐城的城市
消费潜力，已然得到了市场的高度认可。

曾几何时，盐城年轻人的网红打
卡地图上，热门点位多是南京新街口、
苏州金鸡湖。为了尝鲜一杯网红奶茶，
驱车两三个小时是家常便饭。这种“消
费外溢”现象，也曾是城市商业能级不
足的直观印证。而如今，变化正在发
生。从高端餐饮到潮流零售，越来越多
的品牌开到了盐城人的家门口。

热闹属于今天，但价值属于明
天。在为首店落户喝彩的同时，我们
也需要冷静思考一个问题：首店的红

利期有多长？
放眼全国，首店经济“高开低走”

的案例并不鲜见。不少城市引进网
红首店后，开业初期排队盛况空前，
但不到一年便门可罗雀。究其根源，
无非是产品同质化、服务跟不上、仅
靠猎奇心理难以维系。

对于盐城而言，签下首店只是
“上半场”，如何陪伴品牌走过“磨合
期”，才是更难的“下半场”。

在这方面，茶颜悦色有一个独特
的优势：文化赋能。在长沙，它用闲适、
市井的调性征服消费者，甚至成为城市
名片之一。来到盐城，能否与本地文化
产生化学反应，将决定它能走多远。

与此同时，政府与商场的“售后
意识”也至关重要。首店引进往往伴
随着租金优惠、政策扶持，但扶持期
过后，如何让品牌持续经营？政府的
角色不是“保姆”，而是“搭台者”——
持续优化营商环境、完善周边交通配
套、打造商圈整体氛围，比单纯的补
贴更重要。商场的角色也不能“一引
了之”，首店是“流量引擎”，但引擎需
要“燃油”——持续的营销活动、业态
组合优化、会员体系打通，缺一不可。

我们回到最初的问题：为什么一
杯奶茶能引发如此大的关注？

因为对于普通市民来说，城市能级
提升这样的宏大叙事，往往显得遥远而
抽象。但一杯网红奶茶开到了家门口，
却是实实在在可感可触的“获得感”。它
让人真切地感受到：这座城市正在变好，
正在变得更年轻、更潮流、更有活力。

蔡冰清
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首店之后，更盼“长红”

“盐城力量·绿茵争锋”圆满落幕

盐城市足球超级联赛交出亮眼答卷
4 月 4 日，2026 年盐城市足球超

级联赛在盐城奥体中心圆满收官。
作为盐城本土高水平群众性足球赛
事，其赛事规模之大、参与人群之广、
关注热度之高，都让人惊叹。

本届联赛充分展现盐城足球的
蓬勃活力，以亮眼数据、精彩赛事、多
元价值交出优异答卷，为城市发展注
入强劲动能。

足球热潮吸引全民关注

本届联赛历时近一个月，共开展
6轮31场精彩对决，全市16支劲旅、
463名球员同场竞技，参赛规模创盐
城单项体育赛事历史新高。

赛场之上，球员们奋力拼搏、攻
防激烈；赛场之下，球迷呐喊助威不
断，暖场演出、中场演出观赏性十
足。比赛期间，观赛热度持续高涨，
累计16万人次球迷走进现场助威，单
场最高观赛人数突破万人，形成“万

人空巷看球赛”的火热景象。同时，
赛事全程采用全媒体传播，线上观赛
达500万人次，真正实现了让足球魅
力触达千家万户。

“盐城足球慢慢好起来了。”“每
场比赛都激动人心，看得人热血沸
腾。”线上线下观众的纷纷点赞，让盐
城市足球超级联赛成为城市最亮丽
的风景线。从市区到区县赛场，从线
下欢呼到线上互动，这个春日，我们
用一场足球联赛凝聚起奋进新征程
的“盐城力量”。

观赛激情引爆文旅热度

足球赛事更是引爆文旅热度的
“催化剂”。为提升赛事的观赏性，盐
城各县（市、区）文旅部门协同发力，在
比赛暖场表演和中场表演中融入非
遗、文旅元素，在展现城市独特魅力的
同时，增强赛事趣味性与球迷参与感。

比赛期间，盐城文旅创新推出
“赛事+”融合模式，盐都大纵湖、大丰
荷兰花海、东台黄海森林公园、建湖九

龙口等全市数十家核心景区，推出持
有效球票票根及本人身份证免门票入
园政策，部分景区还配套推出内部交
通、游玩项目优惠活动。球迷观赛之
余，还能够沉浸式游玩，感受城市魅力。

赛场之外，特色文旅市集同步亮
相，非遗作品、文创产品、特色商品集
中呈现，让球迷与游客在观赛之余，
沉浸式感受盐城的人文风情与城市
魅力。各县（市、区）景区联动、活动
互补、资源共享，真正将赛事热度转
化为文旅热度，让“跟着赛事游盐城”
更深入人心。“来到盐城，情不自禁为
盐城点赞。”来自连云港的李女士由
衷赞叹。

赛事品质带动消费升级

作为首届盐城市足球超级联赛，
赛事特色鲜明，亮点频出，不仅让八
方来客享受到足球盛宴，更成为拉动
城市消费的重要引擎。赛事期间，盐
城推出的多项球迷专属促消费活动，
有力推动观赛流量向消费增量高效

转化，为城市消费注入持久动力。
盐城各个景区开启消费让利活

动，东台条子泥、黄海森林公园的文
创产品及研学线路低至8折、9折，阜
宁金沙湖游乐项目享8折优惠，大丰
荷兰花海商铺消费可享 6.8 折优惠；
多家商业综合体、酒店民宿也推出专
属折扣，构建起“观赛+旅游+住宿+
购物”的完整消费链条。

此外，球迷凭观赛门票，还能享
受餐饮、购房等多领域专属优惠，全
方位提升观赛群众的消费体验，成功
引导球迷从“观赛者”转变为“消费
者”。这场足球赛事引发的“双向奔
赴”，既丰富群众的精神文化生活，更
激活区域消费市场，实现体育赛事与
城市消费的同频共振。

足球不息，激情不止。盐城市足
球超级联赛已成为城市名片，将助力
更多足球爱好者登上“苏超”舞台，实
现“盐城绿茵争锋，‘苏超’再创辉煌”
的美好愿景。2026年盐城市足球超级
联赛虽落幕，但盐城足球的新征程，将
在今年的“苏超”赛场上重新起航。

□记者 安志鹏

清明小长假期间，
我市各大景区人头攒
动，热闹非凡。阜宁金
沙湖景区、盐都大纵湖景
区、亭湖大洋湾景区等举
办丰富多彩的文娱活
动，市民纷纷走出家门，
拥抱大自然。

记者 单丹 摄

清明小长假
欢乐周边游


