
12月24日在哈尔滨外滩德嘉雪人码头冰雪景区拍摄的大雪人（无人机照片）。近
日，继太阳岛“雪人先生”、群力音乐公园大雪人之后，又一巨型雪人在哈尔滨亮相。这
个巨型雪人身高26米，位于哈尔滨外滩德嘉雪人码头冰雪景区。 新华社 发 刘洋 摄

12月17日，江苏省文化和旅游厅与新华报业传媒集
团联合发布“2024-2025 江苏文旅消费热力观察”优秀案
例入选名单。盐城以5项标杆案例强势登榜，涵盖“人气
新项目”“促消费举措”“融文旅创新”“文创新消费”四大类
别。从黄海湿地间的艺术村落，到非遗焕新的文创产品，
盐城以“生态为底色、创意为内核、人文为灵魂”的组合拳，
为文旅发展注入澎湃动能。

从艺术村到文创爆款

盐城5项文旅案例获省级认可

潮间带艺术村
世界遗产里的“艺术乌托邦”

位于亭湖区黄尖镇兴农
村的潮间带艺术村，入选此
次“人气新项目”。依托黄海
湿地世界自然遗产资源，这
里将世界名画与乡村民居相
融，既复刻了梵高、莫奈的经
典作品，也融入本土艺术家
的乡村图景，其设计理念在
2024年美国缪斯设计大奖中

摘得金奖。
作为“艺术朝圣之地”，

潮间带艺术村吸引了新国
画、陶艺等领域青年艺术家
驻留创作，累计开展直播 28
场、线上订单破百单，还常态
化开设农民画培训、央视书
法大赛冲刺班等课程；作为

“潮人聚集地”，德国茨维考
市教育代表团和燕舞国旅、
新东方文旅等研学团队纷至
沓来；而单向空间书店、丹顶

鹤主题文创等业态，更让这
里成为“生活纯粹之地”。

“NICE盐城”
Z世代的“青春放飞场”

紧扣青年需求打造的
“NICE盐城青春放飞季”，是
此次“促消费举措”的亮点。
今年 6 月至 9 月，盐城推出
258项活动，涵盖“味蕾放飞”

“野趣放飞”等五大板块，吸
引全国超百所高校学生参
与，相关话题全网曝光超 5
亿次。

盐城为青年备下的“诚
意礼包”颇具吸引力：25 家
景区免票、33 家酒店半价、
公交免费、高校宿舍共享，
还发放 1000 万元文旅消费
券 ，直 接 拉 动 消 费 1.35 亿
元。中华海棠园音乐节、大
学生社区联赛等活动，让青
年在沉浸式体验中感受盐

城的生态与人文，成功打造
了青年文旅推广的“盐城模
式”。

燕舞（大纵湖）剧工厂
“影视+文旅”的破局者

燕舞（大纵湖）剧工厂
以“影视+文旅”双轮驱动，
完成了从闲置空间到文旅
地标，再到影视基地的“两
级跳”，是此次“融文旅创
新”的标杆。2024 年国庆开
街 7 天，30 场演艺活动吸引
2.38 万游客；同年 11 月，本
土电影《海边的归途》在此
开机，标志着“影视+文旅”
的融合落地。

如今，燕舞（大纵湖）剧
工厂已与上海华誉影视达成
合作，旨在将剧工厂打造为
华誉影视继上海、合肥等项
目后的全国第五大拍摄基
地。

文创双案例
让文化“潮”起来、“走出去”

“鹿鼎记——苏超文创”
与“淮剧小镇文创”双登“文
创新消费”榜单，展现了盐城
文化IP的破圈力。

前者以“苏超”赛事为核
心，深度融合盐城特有的麋
鹿文化，开发了“鹿鼎记”系
列文创产品。其中，“掉裤
子”麋鹿玩偶凭借反差搞怪
的形象，在线上迅速走红，成
为网络热门话题。在小红书
等社交平台上，产品热度持
续攀升，更是出现爆单现
象。即便在产品一度断货的
情况下，小红书平台一个月
内依然创造了 2.5 万元的营
业额，充分彰显了市场对“鹿
鼎记”系列文创产品的强烈
喜爱与高度认可。

（下转2版）

扫一扫 看视频

从金店的生肖吊坠到奶
茶店的限定杯套，从家电的
生肖定制款到潮牌的联名卫
衣——生肖元素简直是商业
圈的“百搭CP”，跨行业渗透
力强到让人惊叹！为啥这个
老祖宗传下来的符号，能在
各行各业都吃得开？

核心秘诀就是“低认知成
本+高适配性”。生肖符号国
民度拉满，不用商家额外花钱
做市场教育，不管是老人还是
年轻人，一看就懂背后的吉祥
寓意。而且它可塑性极强：既
能靠“高端质感”适配金饰、奢
侈品，主打“本命年收藏”；也
能靠“萌系设计”融入奶茶、文
具，吸引年轻人打卡；还能靠

“实用属性”走进家电、家居，
满足日常消费需求。对商家
来说，搭上年生肖IP，相当于
自带流量buff，性价比超高。

更绝的是，生肖经济能
年年火爆，藏着“周期性+创
新力”的双重密码。每年一
个生肖轮换，天然自带新鲜

感，再加上春节送礼、本命年
消费的刚需场景，形成了稳
定的消费循环。但光靠周期
性不够，商家还得玩出新花
样：比如把生肖元素和产品
功能结合，家电上的生肖纹
样兼顾颜值与寓意；或者搞
跨界联名，潮牌+非遗手作，
碰撞出不一样的火花，让消
费者每年都有新期待。

不过限定款、联名款扎
堆，也容易陷入审美疲劳。
想要不翻车，关键在于“不只
是贴标签”。真正成功的跨
界，是让生肖元素和品牌调
性深度绑定：比如运动品牌
的生肖款，会把生肖的“力
量感”融入设计；母婴品牌的
生肖产品，会侧重“健康成
长”的寓意。精准匹配受众
需求，才能
避 免 同 质
化，让生肖
IP 持续“保
鲜”。
记者 孙欣

万物皆可“生肖”
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