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“金丝皇菊色泽金黄，饱满均匀，
看起来不错！”10月1日，“盐之有味·
丹顶鹤”特色农产品集市活动在大洋
湾景区唐渎里美食街举行。不少游
客品尝后，立即扫码下单购买。

特色农产品集市设置多个农产品
展位，集中展示了丹顶鹤精品礼盒和
非遗、老字号、地标优质农产品礼盒，
以及一些文创产品。盐田稻有机大
米、银宝精制海盐、神王黄泥螺、羿花
乡菊花茶等优质产品琳琅满目、整齐
排列，吸引了众多游客的驻足采购。

据了解，本次集市活动持续两天，
游客现场扫码关注“盐之有味·丹顶
鹤”公众号，还可领取定制丹顶鹤文创
帆布袋。展区负责人表示，希望通过
此次活动，向广大游客推介盐城优质
农产品，让“盐之有味·丹顶鹤”和盐城
美景一起留在游客美好记忆里。

国庆假期，位于市区金融城的
“盐之有味”运营中心也是顾客盈
门。店内，品种丰富的商品摆放齐
整，市民边看边挑，或是大包小包装
进私家车后备厢，或是现场直接打包
寄到外地。

“假期准备回一趟宿迁老家，来
买一些正宗大纵湖螃蟹和其他农产
品。”正在付款的商女士说，这边的东
西不仅品质有保证，而且品种齐全，

可以一站式买齐。顾客纷纷表示，
“盐之有味”产品地道美味，能够反映
盐城特色，作为馈赠亲友礼品非常合
适。

“盐之有味”运营中心负责人介
绍，店内每一个品牌、每一款产品都
是优选而来。国庆节期间，为让利广
大消费者，店内增设牛奶、食用油等
促销商品活动区，活动区内商品最高
九折。另外，店内消费满300元加一
元换购抽纸一提，消费满500元送伴
手礼一份。

“盐之有味”是盐城重点打造的
农产品区域公用品牌。近年来，我市
坚持品牌强农战略，不断加强“盐之
有味”市级区域公用品牌建设，着力
构建“1+9+N”特色农产品品牌体
系。在此基础上，又注册“丹顶鹤”集
体商标，围绕有机米、天然纯海盐、健
康茶饮等精品系列，积极打造高品
质、高价值、高品位系列名品。

目前，“盐之有味”品牌运营方正
进一步加大与9个县（市、区）单品品
牌的联动和宣传推广力度，依靠培
育、孵化高附加值地理标志商标和绿
色、有机农产品品牌，不断扩大“盐之
有味·丹顶鹤”品牌的知名度、美誉
度，提升盐城优质农产品的市场竞争
力。 胡勇 吴静 记者 邱欣泽
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“各位直播间的朋友们，大家
好。我是‘盐之有味·丹顶鹤’盐
城市巾帼电商直播大赛决赛的 01
号选手君君。欢迎大家关注‘盐
之有味’官方抖音账号，关注‘盐
之有味·丹顶鹤’品牌农产品，用
直播的力量，为品牌加油，为兴农
助力……”10 月 9 日，“盐之有味·
丹顶鹤”盐城市巾帼电商直播大赛
决赛在“盐之有味”运营中心拉开
帷幕。

经过一个多月的精心筹备和
激烈的初赛角逐，20名女性电商直
播选手从众多报名者中脱颖而
出。10月9日至10月15日，她们将
在“盐之有味”运营中心展开为期
一周的激烈对决。

决赛期间，参赛选手通过抽签
确定出场顺序，并统一使用“盐之有
味·丹顶鹤”抖音账号，在指定的直
播时段内进行2小时的直播带货。

她们需从主办方提供的产品名录中
挑选3至5款产品进行推介，其中一
款为抽签决定的指定产品。

专家评审团现场对选手的表
现进行全面、客观的专业评估，他
们将综合参赛选手的现场表现、观
看人数、平均观看时长、有效订单
数、转化销售额等数据，最终评选
出一、二、三等奖。

本次大赛由盐城市农业农村
局、盐城市妇女联合会以及江苏
银宝控股集团有限公司联合主
办，盐城市优质农产品品牌营销
协会承办。大赛旨在通过挖掘和
培养巾帼电商直播销售人才，汇
聚更多流量关注盐城农产品，进
一步提升“盐之有味·丹顶鹤”品
牌农产品的知名度、美誉度和市
场竞争力，共同推动盐城农产品
走向更广阔的市场，为乡村振兴
贡献更多力量。
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