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“要美”变“要命”？
——一起“黑医美”致人死亡案的背后

没有营业执照、缺乏医疗
资质，主刀医师未取得执业医
师资格……前不久，天津市和
平区人民法院审结一起非法行
医致人死亡案件，主刀手术的
陈某犯非法行医罪，被判处有
期徒刑并处罚金。

近 年 来 ，“ 美 容 ”变“ 毁
容”、“要美”变“要命”等事件
不时发生，暴露出医美行业存
在的“黑诊所”“黑医生”等违
法违规问题。 新华社新华社 发发 朱慧卿朱慧卿 作作

□新华社记者 尹思源 徐鹏航

35 岁的小丽（化名）不会想到，
从走入一间开在居民楼里的医美工
作室起，她的生命就进入了倒计时。

2023 年 7 月 30 日下午，小丽在
这里向“陈大夫”支付2.7万元费用，
并接受了四项美容服务。在做完最
后一项注射美容治疗后，她开始浑
身抽搐，瘫坐在客厅过道，并出现了
大小便失禁的症状。

主刀手术的陈某看到小丽“和之
前的手术对象表现不一样”，以为是
低血糖引起的，还试图给她糖吃。察
觉不对后，陈某和妻子拨打了急救电
话，小丽被送到医院进行抢救。

当晚，小丽因抢救无效死亡。
后经尸检确认，小丽系因体内注射

玻尿酸致肺动脉栓塞而死亡。
按照相关规定，医疗美容机构

需依法取得卫生健康行政部门发放
的《医疗机构执业许可证》或者“诊
所备案凭证”，主诊医师必须同时具
备具有执业医师资格，从事相关临
床学科工作经历（负责实施美容外
科项目的应具有６年以上相关专业
临床工作经历），经过医疗美容专业
培训或进修并合格、或已从事医疗
美容临床工作１年以上等条件。

然而，主刀手术的陈某既没有
取得执业医师资格，工作室也没有
医疗机构执业许可，陈某的非法行
医行为是造成小丽死亡的直接和主
要原因。

据陈某交代，他初二辍学后从
外省来津，后取得土木工程专业的
大专学历，跟医疗美容毫无关系。
他唯一的医疗美容培训经历是在外
省一家美容院进行“观摩实习”。

受访专家介绍，玻尿酸注射需
要由专业医生在严格的无菌环境下
操作，注射的部位、剂量、层次都有
明确规定，稍有不慎就可能造成严
重后果。

陈某交代，为了控制成本，他给
小丽注射了主要成分为玻尿酸的丰
体针，丰体针通过网络渠道购买。

“其实我也不懂丰体针到底是什么，
包装上全是英文。卖的人告诉我是
什么，我就怎么和客人说。”

医美手术变“要命”手术

被害人诉讼代理人、天津唯辩律
师事务所律师赵君君告诉记者，陈某
的工作室没有招聘其他人，只靠他自
己和妻子两人经营，业务范围包括光
电类项目、注射填充类项目等多种轻
医美项目。陈某负责当“医生”，其妻
子则迎来送往、给客人术前术后拍
照。

这样一间“黑医美”机构，却营业
了6年。

陈某的工作室位于一处高档住
宅小区，记者实地走访发现，这里安
保措施比较严，楼内电梯需要刷卡乘
坐。知情人士透露，在经营期间工作
室没有悬挂和张贴任何招牌标识，隐

蔽性较强。
据了解，工作室“获客”主要通过

朋友圈宣传和熟人介绍。“陈某和妻
子有多个微信号，他们联系广告公司
制作虚假宣传广告进行包装，把从网
上找到的医疗美容前后对比图和其
他医疗美容机构的手术视频发布到
朋友圈。”赵君君说。

为了招揽客户，陈某还和熟客
约定，介绍客源后，会根据顾客消费
数额给介绍人 10%至 50%的好处
费。有知情人表示，工作室的服务、
环境看起来很正规，多数来此进行
美容项目的顾客没有询问过医疗资
质等问题。“如果个别人问起来，就

转移话题，一般她们不会再追问。”
陈某说。

陈某交代，工作室的利润很高。
日常使用的器械和耗材一部分通过
网络平台购买，一部分通过各类展会
上添加的“微商”购买，东西进价不
贵，却可以收费数千元至数万元。

有十多年医美从业经历的李先
生告诉记者，一些“微商”卖的仿制药
售价很低。以医美常用药品保妥适
为例，正规渠道购买价格普遍在2000
元以上，但“微商”等渠道销售的仿制
药可以低至几十元。“如果不是专业
人员，很难对这类仿制药进行分辨，
中间的利润可想而知。”李先生说。

近年来，国家卫健委、市场监管
总局等相关部门加大了对医疗美容
行业的监管整治力度，但“黑医美”导
致的伤残事故、死亡事件时有发生。

2023 年，成都一美容院非法行
医致人失明，美容院被判赔34万元；
2023年，一位“90后”女子经服装店
店主注射玻尿酸填充额头，落下终
身残疾；2021年，新疆一名19岁女孩
整容时心脏骤停，被告人无行医资
格……

由于一些“黑医美”藏在写字
楼、酒店、小区里，“打一枪换一个地
方”，流动性、隐蔽性强，监管存在一
定现实困难。受访人士和专家建
议，进一步丰富监管手段，持续深入

打击“黑医美”产业链条。
天津社会科学院政府治理和公

共政策评估研究所副所长段威表
示，可以借助大数据等技术手段，对

“黑医美”机构通过社交平台发布消
息进行动态监测，畅通网络维权渠
道；把常态监督与专项检查相结合，
保持从严监管的高压态势；同时加
强部门协作，健全多部门联动工作
机制。

“医疗美容服务属于医疗活动，
需要有资质的医生、在有资质的机
构开展相关操作。”国家整形美容质
控中心副主任、北京协和医院整形
美容外科主任医师龙笑提示，求美
者要选择正规机构，咨询正规医生，

使用正规产品，医疗机构及医卫人
员资质均可在国家卫健委官方网站
查询。

天津行通律师事务所律师杨洋
认为，一些医美机构通过虚假宣传、
夸大功效、贩卖容貌焦虑等方式吸
引顾客，消费者应充分认识医美服
务的风险与危害，理性看待医美需
求，审慎做出医美决策。

中国消费者协会政策研究部主
任皮小林提醒，消费者应留存好消费
凭证和证据材料，如果遇到权益受损
问题，及时与医美经营者协商解决，
也可向消费者协会或有关行政部门
投诉，依法维护自身合法权益。

新华社北京8月15日电

“黑医美”机构营业六年

多管齐下让“黑医美”无处藏身

据新华社北京8月16日电“最近几
年，攀岩运动爱好者越来越多，越来越受
关注。”北京市丰台区攀岩馆教练陆文强
近日向中国证券报记者介绍，“在巴黎奥
运会期间，我们馆的客流量比平时大概增
加30%，很多客户是在看完攀岩比赛后过
来尝试的。”

记者放眼馆内，只见岩壁上“长满”了
爬墙的人。业内人士表示，在奥运效应和
暑期效应带动下，攀岩、冲浪、滑板等小众
运动项目掀起热潮，拉动体育消费增长，
为体育经济活力持续迸发注入新动能。

相关市场需求增加

有“岩壁芭蕾”之称的攀岩，跟冲浪、
滑板一样，是一项小众运动。直到2020年，
攀岩才正式成为奥运会比赛项目。

“8月初以来，咨询攀岩培训班和暑期
攀岩夏令营项目的客户明显增多。”北京
CAMP4攀岩馆段教练介绍，“巴黎奥运会
结束后，攀岩运动的人气明显提升。尤其
是在周末，攀岩体验课程非常受欢迎，最
近一段时间，每逢周末就爆满，一些线路
需要排队。”

从近几年的数据看，我国参与攀岩运
动的人口数量明显增加。据国家体育总
局登山运动管理中心统计，2023年我国攀
岩人口数量已近50万人。

与此同时，岩馆数量大幅增长。中国
登山协会网站发布的报告显示，2023年我
国岩馆数量达636家，比2022年增长31%，
数量首次超过美国。从主要分布城市看，
上海、北京的岩馆数量保持“断崖式”领先。

拉动体育消费

除攀岩外，冲浪、滑板、射箭等小众项
目的热度明显提升，带动相关消费增长。

唯品会数据显示，7月下旬以来，登山
和攀岩装备销量同比增长97%，冲浪和潜
水装备销量同比增长74%。

京东消费及产业发展研究院发布的
报告显示，2024年上半年，攀岩防滑粉、攀
岩头盔、攀岩鞋的成交额同比分别增长
151%、42%、40%；冲浪泳装、冲浪脚绳、冲
浪板成交额同比分别增长473%、175%、
40%。在滑板产品消费中，“90后”和“00后”
成为主力军。

上海社会科学院应用经济研究所服
务经济研究室助理研究员潘见独认为，让
目前的小众化体育项目吸引更多的人群，
发展成为大众化的新兴运动，对于促进新
型消费很有意义。

前景广阔

专家认为，体育消费是一种黏性
强、消费周期长、消费金额不断上扬的
消费品类。相关统计显示，2023年我国
体育消费总规模为 1.5 万亿元，预计到
2025年将增长到2.8万亿元。

小众、高端时尚体育项目的兴起发
展，将吸引更多年轻人，为体育消费注
入新动能。潘见独说，攀岩、冲浪、滑板
等运动，具有消费引领的共同特征，而
且时尚性、趣味性更为突出，更能满足
年轻家庭亲子互动需求，在城市人群体
育新型消费中具有广阔的前景。

国际奥委会曾表示，霹雳舞、滑板、
攀岩、小轮车、冲浪等项目的增设符合

《奥林匹克2020议程》的精神，有助于实
现性别平衡、更具都市气息，反映了体
育文化的包容性和前瞻性，旨在吸引更
多年轻人关注奥运会。 熊彦莎

体育经济活力迸发
小众项目成新流量密码


