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在四川成都机器人创新中心，成都市海
滨小学的学生们先与春晚同款的阿尔法机器
人互动，随后利用传感器等，动手搭建起设备
模型。

“通过实际操作，我真切感受到了自动化生
产的高效与精准，原来智能制造离我们并不遥
远。”成都市海滨小学学生吴雨彤说。

今年暑期，在成都、杭州、武汉等科技企业
云集、技术应用场景丰富的城市，科技研学成为
最受欢迎的文旅项目之一。

华中师范大学教授、湖北旅游研究院执行
院长龚箭介绍，区别于以参观展示为主的普通
研学活动，科技研学以真实的科学研究和技术
应用场景为载体，通过沉浸式体验和实践，引导
学习者理解科学原理与创新应用，受到越来越

多家长和学生的青睐。
中国旅行社协会发布的《2026年中国研学

旅游市场景气调查报告》显示，“科技创新研学”
“自然科学研学”等领域位居研学市场最具潜力
的细分领域前列。根据去哪儿7月初发布的
《2026暑假出行报告》，“工业研学”相关产品热
度同比增长超五成。

中国海洋大学管理学院旅游学系主任、教
授刘佳表示，科技研学走热，与全社会科技氛围
升温密切相关。人工智能、智能制造、航空航
天、新能源等话题频频进入公众视野，家长和学
生对前沿科技的兴趣持续上升。

“与此同时，家庭文旅消费正在从单纯观光
转向知识型、体验型消费，家长更愿意为‘玩有
所学、学有所获’的产品付费。”刘佳说。
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部分项目存安全隐患

□新华社“新华视点”记者 张千千 白丽萍 周文冲

飞拉达、悬崖秋千、洞穴探险……当前，一系列网红高风险游乐项

目持续走热，成为景区的“流量密码”。

“新华视点”记者走访多地景区发现，部分项目重流量、轻安全，存

在风险隐患。在“解锁”新奇体验之前，更需为安全“上锁”。

□新华社记者 李傲秋 段菁菁 熊翔鹤

操控机器狗穿越模拟废墟，走进电影产业园区拍摄一条微电影，在实验室里
组建能够活动的机器人……这个暑期，多地科技研学活动持续走热。

业内人士表示，随着新技术加速融入生产生活，公众对前沿科技的关注度不
断上升，文旅消费正呈现出从观光型向知识型、体验型转变的新趋势，也为研学
市场细分升级提供了更直观、可感的新空间。

（本版图片由AI生成）

《关于新时代进一步加强科学技术普及工
作的意见》提出加大科普资源供给，《旅游强国
建设“十五五”规划》要求依托自然、文化、科技
等资源规范开展研学旅游……在一系列政策的
引导支持下，科技资源供给加速扩容。

湖北发布“文化旅游+”专项行动方案，明
确依托工业遗产和现代产业资源打造工业主题
旅游线路；四川上线“天府科普研学游”服务平
台，提供了1000余项科普研学产品；山东发布
科技科创主题研学地图，覆盖全省110个科技
研学基地……

位于湖北黄石的华新1907文化遗址公园
由百年历史的华新水泥厂改造而来，是工业遗
产转化为研学产品的典型案例。每年有10余
万人次的研学团队走进窑炉车间，了解水泥生
产流程和我国水泥工业发展历程。

越来越多的企业和科研机构开始将原本封

闭的生产线、展厅、实验室等改造为公众可以近
距离体验的科技研学场景。

“建筑坍塌，有人被困。”浙江大学某个实验
室的一堂人工智能研学课上，研学营的孩子们
屏息凝神，拖动代码模块编写指令。机器狗随
即启动，跨越“裂缝”、穿过“废墟”，搜寻“被困人
员”。研学导师引导学生观察机器的反馈，一遍
遍修改程序。

“企业和科研机构参与研学，既是履行科普
教育的社会责任，也是通过开放科技和产业场
景向青少年传递技术形象、建立长期品牌认知
的有效方式。”参与开发这一研学项目的浙江皓
石教育科技有限公司总裁宋扬说。

“科技研学实现了生产与文旅跨界增值，盘
活了工业、科创资源，助力城市打造新名片，兼
具教育、经济与社会多重效益。”江西财经大学
数字文旅研究院院长邓爱民说。

“现在科技研学很热，但短板也比较明显。”
龚箭认为，一些项目“有科技场景，但没有教育设
计”，有些线路“有参观流程，但没有课程体系”，甚
至只是把工厂游、展馆游换个名字包装成研学。

青岛海洋研学旅游联盟秘书长雷强建议，
应该规范机构准入，加强资质管理，建立分层分
类的导师培训体系，健全研学机构、企业与学校
之间的协同机制，培养一批具备综合能力的研
学从业者。

要提升科技研学产品质量，就要注重对科
技资源的深度挖掘。一个工厂、一个实验室或
一个科创展厅，可以围绕不同客群和消费时段，
设计短时体验、深度营课、亲子活动、职业认知、
企业参访等不同产品。

“政府可以牵头整合企业、科研机构、工业
遗产等科技研学资源，搭建研学联盟，将研学活
动与文创零售、主题餐饮、展演活动和城市休闲
线路联动，拉长消费链条。”邓爱民说。

要因地制宜打造产品辨识度。当前不少科
技研学项目容易陷入“展厅+讲解+手作+证
书”的同质化模式，短期可以吸引客流，长期却
难以形成复购。

“每个城市都应该发挥特色产业优势，围绕
不同的工业文化与企业特点，打造一批科技研
学精品线路。”邓爱民说，“把本地企业、科研院
所、工业遗产和科普场馆串联起来，形成主题独
特、课程充实、体验丰富的研学产品。”

（据新华社北京8月6日电）
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筑牢安全防线筑牢安全防线

“确保游客生命安全与健康是景区和游乐项目
运营的第一要义。”中国旅游研究院长江旅游研究基
地首席专家罗兹柏说。业内人士呼吁，应尽快针对
新兴网红高风险游乐项目完善涵盖项目设计、设备
安装、运营维护、人员资质的全链条国家标准。

罗兹柏认为，可将此类项目纳入高危险性体育
项目管理，避免各景区自行设定身高、年龄门槛，
同时禁止穿着拖鞋等明显不合规装备参与危险游
乐项目。

“要强化人员资质，严格要求工作人员持证上
岗，明确人员数量要求。”甘肃文旅产业研究院执行
院长高亚芳表示，应要求游乐项目配备足够数量的
持证专业技术人员，确保人员资质标识清晰可辨，如
佩戴胸牌，并将项目证照、人员资质等信息在景区明
显位置进行公示。

近年来，针对游乐设施，我国持续开展监管行

动。市场监管总局2024年部署暑期汛期特种设备
安全工作，2025年部署在全国范围开展移动式大型
游乐设施专项整治；文化和旅游部开展文化和旅游
领域暗访工作……

“高风险游乐设施还应完善应急机制，强化
现场救援能力。”天津师范大学风险治理与应急
管理研究中心主任温志强建议，高风险游乐项目
应在规划设计阶段就融入应急救援预案，强制配
备监控设施、救援设备和专职人员，并定期开展
实战演练。

此外，业内人士呼吁，应持续加强面向公众的
安全科普宣传，引导游客主动规避风险、拒绝违规操
作。广大游客也要切实提升自身安全防范意识，审
慎评估个人体能，避免参与超出承受能力范围的项
目，把安全主动权握在自己手中。

（新华社北京8月6日电）

近年来，一些网红高风险游乐项目走红升温。
博研咨询发布报告显示，2025年中国探险旅游市场
规模达到2180亿元，同比增长21.3%。其中，山地
徒步、攀岩类项目、洞穴探秘、峡谷漂流等合计占比
超五成。

网红项目的建设运营带动景区营业额提高。湖
南张家界七星山飞拉达营业以来，每月营业额近
300万元；贵州黔西南州将军洞目前日接待量稳定
在300人左右，单日营业额突破30万元。

然而，热潮之下也有安全隐忧。
前不久，有游客发帖称，西双版纳某公园内“丛

林飞跃”项目有绳索断裂；今年7月，一名游客发现
河南某景区的飞拉达设施有螺丝松动，近乎脱落。

在贵州一处漂流项目，不少船只被急流冲翻，将
漂流游客压在水下数秒，景区工作人员宣称“捞起来
继续漂，包捞包活”；有媒体发布信息称，某景区允许
未成年人穿拖鞋体验飞拉达项目，并提供胶带让孩

子将拖鞋粘在脚上。
记者发现，尽管不少游乐场所张贴有安全须知，

但这些提示往往被置于不显眼位置，游客难以第一
时间注意，执行情况并不理想。

多处网红彩虹滑道规定，仅限一人乘坐，禁止
1.2米以下、20公斤以下的儿童及60岁以上老人参
与体验。但在实际操作中，成人抱着低龄儿童共同
滑下的现象屡见不鲜。“抱着孩子滑下来时冲击力很
大，整个过程非常难控制，很容易侧翻。”兰州一名家
长说。

记者梳理发现，近年来已发生多起网红高风险
游乐项目安全事故。

今年5月，四川省华蓥市玛琉岩探险公园发生
一起人员伤亡事故，游客在体验瀑布秋千项目时受
伤，送医途中死亡；去年7月，贵州天籁文化旅游开
发有限公司习水飞鱼谷漂流项目发生一起漂流艇侧
翻事故，造成1人落水失联后溺亡。

记者采访发现，部分网红高风险游乐项目在标
准落地、运营管理等方面存在问题。

一些游乐项目缺乏统一运营标准，参与者年龄、
身高、健康条件，以及线路分级、安全员配比等标准
由景区自行制定，各地尺度宽严不一。

例如，多数飞拉达项目将身高门槛设置在1.3
米或1.4米，通常对应8到10岁左右的儿童，但也有
一些景区允许4到5岁的低龄儿童参与项目。“目前
我国尚未出台针对飞拉达项目的专项行业标准，运
营方主要参照户外探险及攀岩项目的安全管理规范
执行。”重庆一家飞拉达运营公司负责人说。

一些项目有明确的国家标准，但实际落实情况
不到位。

强制性国标《体育场所开放条件与技术要求 第
11部分：漂流场所》要求，12岁以下的儿童只能在家
长陪护下在急流为一级或二级的漂流水域漂流，即
符合“水流平缓”或“浪中等且有规律”等条件的水
域。

漂流急流共分六个等级，三级被定义为水流较
急、会全身湿透，四级以上则更为危险。然而，在多

地景区，不少家长带着孩子在明显超过二级标准的
湍急水流中体验漂流项目。

记者调查了解到，一些景区将网红游乐项目外
包给第三方公司运营，疏于安全管理。

甘肃省天水市麦积山大景区管理委员会副主任
张辉表示，第三方外包公司暂无统一准入门槛。记
者调查发现，一些景区将项目场地和经营权外包后，
日常设备检修、人员培训流于形式。

张辉介绍，景区请专业团队排查隐患也面临障
碍：一是缺乏统一的评估标准，第三方机构难以作出
具备法律效力的“合格或不合格”判定；二是专业团
队水平参差不齐，景区难以判断哪些团队真正具备
资质能力，易被“伪专业”蒙蔽。

“包捞包活”“4岁解锁飞拉达初体验”“拍照巨
出片”……依托短视频平台和社交媒体传播，部分景
区陷入比拼刺激程度的“内卷”。在流量逻辑主导
下，部分运营方将资金更多投向短视频营销与宣传
推广。为抢占客流、扩大收益，部分项目放宽年龄、
身体条件等准入门槛，默许甚而主动引导游客进行
危险操作。


