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“能量果”转动大协作：

从从““苏超苏超””出圈看区域协同发展新范式出圈看区域协同发展新范式

从“追球”到“追链”：一场赛事激
活的“化学反应”

延安苹果在盐城“苏超”赛场的走红，
首先是一场精心策划的“相遇”所激发的奇
妙“化学反应”。其成功绝非简单的“蹭热
点”，而是盐阜大众报等媒体机构主动作
为，以“苏超+”思维创造性链接多方资源的
结果。

其一，创新“赛事+”模式，打破产业赋
能边界。传统的体育赛事报道，往往聚焦
于赛场内的竞技本身。而盐阜报连续两
年在“苏超”赛场策划系列活动，实现了从

“追球”（追踪赛事）到“追流”（追踪流
量）、再到“追链”（追踪产业链）的跨越。
将消费市集直接落地赛场周边，巧妙地将
体育赛事带来的瞬时、巨量、高关注度的
人流，转化为可感、可尝、可购的消费流
量。球迷在感受竞技激情的同时，舌尖率
先体验了延安高原的甜美，完成了品牌最
直接的触达。这种“赛事搭台、经济唱戏、
民生受益”的模式，将单一的体育事件拓
展为复合型的城市嘉年华，让赛事的“热
度”迅速转化为消费的“温度”和产业的

“热度”。
其二，重构消费场景，深化品牌情感

认同。延安苹果被赋予了“能量果”“胜利
果”的象征意义，这不再是一次普通的农
产品销售，而是将其嵌入到特定情境（赛
前鼓舞士气）、关联特定情感（对主队的祝
福、对胜利的渴望）的文化行为。盐阜大
众报推出的“买延安苹果送东台西瓜”促
销，更是神来之笔，让延安与盐城两地的
特色农产品“炒 CP”，象征着苏陕协作的

“双向奔赴”。这种基于情感共鸣和意义
消费的营销，极大地提升了产品的附加
值，使延安苹果从一个地理标志产品，升
华为承载协作情谊、分享胜利喜悦的文化
符号，实现了从“卖产品”到“卖体验”“卖故
事”的跃迁。

其三，媒体深度融合，担当价值整合枢
纽。盐阜报在此次活动中的角色，清晰地
展示了主流媒体在数字经济时代的转型方
向。它不仅是事件的报道者，更是资源的
连接者、场景的营造者和价值的创造者。
联合延安融媒体中心，线上线下同频发力，

通过短视频传播、直播网售等方式，突破了
市集销售的时空限制。活动总策划、盐阜
大众报报业集团党委书记、社长周劲表示，
媒体利用自身公信力、传播力和资源整合
能力，主动服务区域发展大局，在政府、市
场、社会之间搭建高效桥梁的“盐”值担当，
完成了从“流量接住者”到“价值创造者”的
身份跃迁。

“墙内开花墙外香”：人文经济视
野下的“出圈”逻辑

延安苹果的此次“出圈”，是“墙内开花
墙外香”的现代演绎。其深层动力，源于产
品自身卓越品质所代表的“内在修为”（墙
内开花），与外部创新渠道、情感赋能和时
代机遇（墙外香）的完美结合。这恰恰印证
了农产品突破区域限制、实现价值跃升的
经典路径。笔者五年前曾与周劲同志共同
撰文探讨，指出农产品要实现可持续的市
场成功，必须致力于构建有温度、有故事的

“区域公共品牌”，并善用“软营销”策略，与
消费者建立超越单纯买卖的情感与文化连
接。如今，“延安苹果耀苏超”的生动实践，
正是这一理念跨越时空的精彩回响与成功
范本。

首先，它完美诠释了“软营销”的核心
要义。所谓“软营销”，关键在于“随风潜入
夜，润物细无声”。它不是生硬地推销苹果
的甜度、脆度，而是将产品无缝嵌入到一场
万众沸腾的体育盛事、一段绵延三十年的
协作情谊、一种对胜利的热切期盼之中。
苹果不再是货架上待价而沽的商品，而是
寄托祝福的“能量果”、分享喜悦的“胜利
果”、连接山海情谊的“友谊果”。这种基于
情感共鸣和文化叙事的营销，极大地削弱
了商业感，增强了故事感和代入感，让消费
者在情感认同中自然而然地完成了价值认
同与消费行为。这正是当年我们所倡导
的，让农产品“自己会说话”，让品牌内涵通
过场景和体验“活”起来。

其次，它极大地推动了“延安苹果”区
域公共品牌的升华与扩散。区域公共品牌
建设，难点在于如何从“有名”到“有实”，从

“产地标签”走向“品质信仰”和“情感归
属”。此次“苏超”联动，通过省级主流媒体
聚焦、线上线下融合传播、球迷市民口碑相

传，在更广阔的市场空间和更年轻的消费
群体中，高强度、高情感地刷新了“延安苹
果”的品牌形象。它不再仅仅是黄土高原
上的一个特产，更是与时尚、热血、正能量
紧密关联的现代消费符号。这种品牌形象
的丰富与提升，其价值远大于一时一地的
销量增长，它为整个延安苹果产业的未来
市场拓展，铺设了更具吸引力的品牌认知
通道。

因此，这场“出圈”并非偶然的营销灵
光，而可以视为对一套经过思考的方法论
的系统性实践。它清晰地展示了，如何通
过“创意场景嫁接”（苏超赛事）、“情感价值
赋能”（胜利能量）、“媒体融合助推”（盐阜
报与延安融媒体联动）和“社会力量合唱”
（政府、企业、球迷、市民）的组合拳，将一个
优秀的区域农产品，成功地推向更广阔的

“墙外”天地，让其“花香”被更多人敏锐地
感知、欣然地接受。

这也预示着，苏陕协作乃至更广泛的
区域协同，在产业、项目等“硬连接”不断深
化的同时，正日益注重通过文化、品牌、消
费等“软连接”来润泽和巩固协作关系。一
颗苹果的“出圈”之旅，为“墙内开花墙外
香”提供了可复制、可推广的现代传播与市
场建设方案，其启示必将超越赛场，惠及更
多等待被看见的“深巷美酒”。

超越帮扶：苏陕协作迈向“共融
共生”新阶段的启示

延安苹果的“苏超”之旅，其意义远超
一次成功的营销事件。它是苏陕协作三十
年成果的一个微缩展示，更是预示着东西
部协作从单向“帮扶”向双向“共赢”、深度

“融合”升级的鲜明信号。
协作理念的升华：从“输血”到“造血”

再到“活血”。早期的东西部协作，更多侧
重于资金、项目的“输血”和产业转移的“造
血”。而“延安苹果耀苏超”案例展现的，是
一种更高阶的协作形态——“活血”。即通
过共同策划、资源共享、市场共拓、品牌共
塑，充分激发双方内在的资源禀赋和创意
活力，在更大的市场空间内实现价值增
值。盐城利用其赛事 IP、市场渠道和媒体
创意能力，为延安苹果赋能；延安苹果则以
其卓越品质和文化内涵，丰富了盐城“苏

超”赛事的人文经济价值，反哺了赛事IP。
这是一种基于优势互补、互利互惠的深度
嵌合。

协作领域的拓展：从产业到人文社会
的全域融合。此次活动将协作的领域，从
传统的产业、劳务，拓展到了文化、体育、传
媒、消费等更广阔的社会人文领域。足球
是媒介，苹果是载体，最终连接的是两座城
市的人民情感和对美好生活的共同追求。
这种“人文经济”层面的协作，更能增进相
互了解，筑牢情感纽带，形成可持续发展的
深层动力。它表明，区域协调发展不仅可
以发生在车间田头、产业园内，同样可以发
生在绿茵场边、市集摊前，发生在一切具有
连接潜力的场景之中。

协作主体的多元：政府引导下的社会
力量合唱。在此案例中，政府（市领导视察
肯定）、媒体（盐阜报、延安融媒体策划执
行）、市场主体（销售方、消费者）、社会组织
（球迷群体）等多元力量共同参与，形成了
一个高效的协作生态。特别是主流媒体，
发挥了不可或缺的“催化剂”和“连接器”作
用。这提示我们，在新时代推动区域协调
发展，必须构建“政府引导、市场主导、社会
参与”的多元共治格局，激发各类主体的积
极性、创造性。

一颗苹果，一场球赛，一次创新的媒体
实践，为我们打开了一扇观察中国区域协
调发展新动向的窗口。它告诉我们，推动
共同富裕、促进区域协同，不仅需要宏大的
战略布局和扎实的产业对接，同样需要充
满巧思的创意链接和直抵人心的人文交
融。当延安的“高原红”遇上盐城的“苏超
绿”，当黄土的厚重遇见大海的澎湃，所迸
发出的，是超越地理界限的发展活力与动
人情谊。

从“苏超”出发，更多的“苹果”等待被
看见，更多的“赛场”等待被创造。关键在
于，我们能否拥有如盐阜报那般“勇立潮
头、锐意革新”的自觉，能否掌握在深度融
合中“连接资源、服务民生”的本领，从而在
更广阔的中国大地上，书写出更多“墙内开
花墙外香”的共赢篇章，让发展的果实如延
安苹果般，香甜地传递到每一个角落。这
或许就是这颗“胜利果”带给我们的，关于
未来最深刻的启示。

□袁清

当一颗来自黄土高原的延安苹果，在千里之外的江苏盐城足球赛场外被球迷们争相抢购，当“鹿王”与“霸王”的对决因为这份特殊

的“能量加持”而别开生面，我们看到的不仅是一场农产品营销的成功案例，更是一幅区域协同发展、人文经济交融的生动图景。这场

因“苏超”联赛而引爆的延安苹果消费热潮，看似偶然，实则蕴含着深刻的必然。它精准地诠释了“墙内开花墙外香”的现代内涵，为新

时代推动区域协调发展、激活县域经济、实现共同富裕，提供了一个极具启发性的创新范式。


