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□新华社记者 谢希瑶 黄韬铭 王聿昊

2026年，我国将如何提振消费、支持外贸创新发展、
拓展双向投资新空间？在国务院新闻办公室1月26日
举行的新闻发布会上，商务部有关负责人回应外界关切。

优化实施消费品以旧换新
培育服务消费新增长点

商务部市场运行和消费促进司司长杨沐说，2026
年，将优化实施消费品以旧换新，促进汽车、家电、数码和
智能产品等大宗耐用商品消费；开展汽车流通消费改革
试点，进一步释放汽车消费潜力；开展好有奖发票试点工
作；推动出台促进首发经济等一批政策举措。

服务消费已成为扩内需、促转型的重要动力。商务
部副部长鄢东说，继续实施服务消费提质惠民行动，会同
相关部门推动提升文化娱乐、旅游休闲、餐饮住宿、体育
赛事、医疗健康等领域的供给水平。坚持“对外开放、对
内放开”，一方面，扩大服务业高水平开放，深化云计算、
生物技术、外商独资医院等领域开放试点；另一方面，清
理不符合市场规律、阻碍消费升级的服务消费领域不合
理的限制措施。

“加力培育交通服务、家政服务、网络视听服务、旅
居服务、汽车后市场服务、入境消费等服务消费新的增
长点，完善支持政策，推进先行先试，培育优质品牌。”鄢
东说。

随着免签国家范围扩大，离境退税政策优化升级，
“中国游”“中国购”持续火热。据介绍，商务部将在今年
组织开展20多场“购在中国”专题活动，组织15个国际
化消费环境试点城市举办“城市专场”活动，支持各地举
办“地方站”活动；加快国际消费中心城市培育建设，推进
国际化消费环境建设试点和消费新业态新模式新场景试
点工作；还将出台扩大入境消费政策措施。

全力稳住外贸基本盘
有序推进服务市场开放

形成外贸政策“组合拳”、指导跨境电商综试区大力
发展跨境电商赋能产业带、打响“出口中国”品牌……商
务部对外贸易司司长王志华表示，2026年商务部将多措
并举全力稳住外贸基本盘，有序推进服务市场开放。

服务贸易和数字贸易是推动贸易创新发展的重要抓
手。王志华说，2026年将完善跨境服务贸易负面清单管
理制度，建设国家服务贸易创新发展示范区。扩大优势
生产性服务出口，促进知识产权、人力资源等服务贸易集
聚发展，鼓励设计、咨询、金融、会计、法律等专业服务机
构提升国际化服务能力，鼓励中文教育、中医药、中餐等
传统优势服务出口。

在创新发展数字贸易方面，将启动建设国家数字贸
易示范区。制订数字贸易相关标准，推动国内国际标准
相通相容。推动服务外包数字化转型，培育壮大数字贸
易经营主体。

经贸合作是共建“一带一路”的重要内容。“我们将推
动同更多有意愿的共建国家商签自贸协定，建立贸易畅
通工作组。持续打造‘出口中国’品牌，用好进博会等重
大展会平台，扩大自共建国家的进口。”鄢东说。

“2026年，中国将坚定不移推进高水平对外开放，推
动贸易创新发展、平衡发展，不仅愿做‘世界工厂’，更愿
做‘世界市场’，中国超大规模市场将为各国产品、服务提
供更广阔机遇，中国高质量发展也将为世界经济不断注
入新动力。”王志华说。

着力塑造吸引外资新优势
海外综合服务大平台将上线

“2026年，我们将坚定不移扩大高水平对外开放，着
力塑造吸引外资新优势。”商务部外国投资管理司负责人
王亚介绍，将有序扩大电信、医疗、教育等领域自主开放，
推动试点项目尽早落地，在已开放的领域保障外商投资

“既准入又准营”。
与此同时，将落实好境外投资者以在华取得的利润

直接投资税收抵免、鼓励外商投资产业目录等政策措施，
一视同仁支持外资企业参与提振消费、政府采购、招投标
等活动；全面落实好外资企业国民待遇，聚焦外资企业关
切，持续优化服务，办好外资企业圆桌会，持续开展“服务
保障进外企”工作。

2026年我国将加快推进区域和双边贸易投资协定
进程。王亚表示，在“量”方面，将持续推进与海合会、瑞
士、韩国、新西兰、太平洋岛国、中亚及非洲国家的自贸合
作；在“质”方面，将积极扩大自主开放，以服务业为重点
扩大市场准入和开放领域，提高投资自由化便利化和投
资保护水平，推动纳入高水平数字经济、绿色经济等规
则；在“效”方面，将继续做好协定实施，持续发挥国际高
标准经贸规则对深化国内改革的牵引作用，推动产权保
护、产业补贴、环境标准、劳动保护、政府采购等领域国内
改革。

谈及对外投资，王亚说，将建设国家层面海外综合服
务大平台。统筹外事、法律、财税、金融、经贸、物流、海
关、贸促等领域服务资源，围绕企业出海共性需求，形成

“一个窗口”“一站式”出海服务平台。该平台将于近期在
商务部网站上线。

（新华社北京1月26日电）
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去年以来，“300元以内买不到真羽绒服”等
话题引发关注，凸显质量是消费者关注的重点。

根据市场监管总局近日发布新修订的《纤维
制品质量监督管理办法》和强制性国家标准《絮
用纤维制品通用技术要求》，羽绒服等絮用纤维
制品中的填充物质量品质看不见、摸不着，具有
隐蔽性，将成为重点监管对象。

记者发现，各地正在加强对羽绒服质量的监
管。汶上县市场监管局党组成员、副局长高黎
说：“我们以规范服装标识标签为抓手，推动企业
建立全流程质量控制体系。”

记者在汶上县看到，许多羽绒服加工制造企
业成立起质量检测实验室，依托专业检测设备对
服装辅料和成衣进行抽检，有的还对成品服装

“一件一检”，确保产品质量。
在波司登总部所在的江苏常熟市，当地市场

监管局有关负责人表示，他们制定了羽绒服装产
品质量抽检专项工作方案，每年下半年开展羽绒
服装产品质量抽检，覆盖线上电商、线下生产企

业、供应链及仓库，检测充绒量、绒子含量等关键
指标。

浙江平湖市则联合7个省（市）17家单位，制
定了分级技术规范的团体标准，将羽绒服的“里
子”按5个核心指标分级认定，并在吊牌上明示。

“此举既填补了国家标准在精细分级方面的
空白，也让消费者不再受困于看不见的‘里子’，
提升消费满意度。”平湖中国服装城董事长胡国
华说。

一些行业协会在发挥积极作用。中国羽绒
工业协会联合监管部门打击假冒伪劣产品，联合
电商平台净化线上市场，建立“全球羽绒追溯系
统”，强化源头治理；中国服装协会发布羽绒服行
业自律倡议，为产业发展营造良好环境。

中国服装协会副会长、羽绒及皮革皮草专
委会主任屈飞表示，随着市场日趋规范，在“科
技+时尚”的双轮驱动下，中国羽绒服产业在全
球产业链中将拥有更强竞争力。

（据新华社北京1月26日电）

监管升级，规范市场全流程品控

原料与工艺是保证羽绒服产品品质的根
基。随着行业发展，羽绒服原料、工艺和生产方
式的升级正在悄然进行。

走进位于山东汶上县的济宁苏和服装有限
公司，自动充绒机正精准地将指定重量的绒毛充
进羽绒服内胆。“现在品牌企业普遍使用高蓬松
度的绒毛作为原料，保暖性能更好；而智能设备
的应用，能够减少充绒时的误差，提升产品一致
性。”公司副总经理王健说。

除了绒毛，面料的升级同样有助于提升羽绒
服的性能。业内人士介绍，高密度的功能面料正
逐步替代常规化纤面料，可带来防风防水、耐磨
耐脏等效果，并减少羽绒外溢。

用好原料离不开好的设备。在羽绒服生产
领域，设备的智能化改造已成为共识。

在安徽池州高新区的安徽乐高纺织品科技
有限公司，1.2万平方米的智能车间内，全自动绗
缝机、充绒机、拍棉机高效运转，工人们穿行其

间，配合智能设备完成一道道工序。
“通过数字化、自动化改造，从原料到成衣，

一件羽绒服在这里只需3个小时即可下线。”公
司总经理葛炽兵介绍。

科技赋能不止于设备层面，更有供应链的
协同。

在行业龙头企业中，这种协同发力的效果尤
为明显。以波司登为例，其在江苏常熟的智能工
厂构建起智能制造体系，自主研发的GiMS工业
互联网平台实现上下游深度协同，产品交付周期
缩短到7至10天。

“通过AI与APS系统的深度融合，自主排
产覆盖率突破70%，智慧物流‘当日达’‘次日达’
成为常态。”波司登集团董事局主席兼总裁高德
康介绍。

业内人士认为，科技赋能不仅提高了单件羽
绒服的品质，也为产业摆脱低价竞争、向价值链
中高端迈进奠定坚实基础。

科技赋能，做强产业根基

走进山东济南的泺口服装城，许多顾客在此
挑选羽绒服。除了保暖，设计感、轻量化等需求
也是消费者关注的重点。

“许多女性顾客喜欢这个款式，收腰显瘦，适
合多种场景。”缇哲服饰品牌负责人指着一款粉
色短款羽绒服说。

贴合消费者审美的原创设计成为潮流。业
内许多企业组建了专业研发设计团队，针对不同
年龄层与应用场景持续推出新品。“我们每年都
会提前研判市场流行趋势，开发数十款新样版，
希望在瞬息万变的市场竞争中占得先机。”葛炽
兵说。

1月9日，2026第十二届哈尔滨国际时装周
的舞台秀场上精彩纷呈，时尚元素叠加冰雪基

因，吸引了众多行业人士。
不少品牌开始尝试将中国传统文化元素与

现代服装设计相融合。立领、刺绣、纹样等传统
元素被重新开发，让羽绒服设计也能体现“国风
美学”。

“我们受传统烟花元素启发，以此为灵感的
系列服装设计，与江南竹编工艺‘碰撞’，呈现出
独特的视觉效果。”浙江平湖新潮羽绒服品牌瑞
希创始人沈威廉说。

人工智能也被引入设计系统，推动产业向“智
慧设计”迈进。一些头部企业建立起AI大数据驱
动的服装设计研发新模式，开发垂直领域的AI大
模型，实现从设计构思到虚拟成衣交付的全流程
数字化闭环，大幅缩短样衣开发的时间和成本。

设计创新，原创与时尚成潮流

入冬以来，多轮寒潮席卷全国多地，寒冷天气推动全国羽绒服市场迅速升温。中国报告
大厅数据显示，2025年我国羽绒服市场规模预计达到2500亿元、2020年至2025年复合增长
率达11.5%，增速明显高于全球平均水平。

记者调研发现，随着消费者对羽绒服的需求从“保暖”向“科技+时尚”拓展，科技赋能、
设计创新、监管升级正推动羽绒服产业由规模扩张转向结构升级、迈向高质量发展。

□新华社记者 李傲秋 杨绍功 唐弢
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““科技科技++时尚时尚””


