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“热闹的不能只是高尔夫球场
一处，要‘借力打力’，把盐城旅游在
韩国的名气再打出去。”侯德志说。

发展韩国入境游，盐城基础很
好。盐城是中韩产业园建设首批合
作城市，自20世纪90年代初第一
家韩企落户至今，已集聚现代起亚、
SK、摩比斯、京信电子等近千家韩
资企业，在盐城工作生活的韩国人
数量超过1万名。不少在盐务工人
员亲友会到盐城探亲游玩，自然形
成贸易往来和文化交流。

走在盐城街头，道路路牌都有
韩文标注，盐城还建有KK-PARK
国际街区等富有韩风特色的文化街
区——这也成为盐城含“韩”量高最
直接的证明。

盐城的文旅吸引力，当然不止

高尔夫球。在大丰荷兰花海景区徜
徉于郁金香花海，在黄海森林公园
领略万亩林海的魅力，到中华麋鹿
园聆听来自湿地精灵的呦呦鹿鸣，
去丹顶鹤旅游度假区观赏仙鹤凌空
的翩跹舞姿，在淮剧小镇体验淮剧
文化、过足戏瘾，都是相当不错的旅
游体验。

今年年初，盐城文旅部门针对
拓展入境游市场出台有关工作方
案。方案提出加快融入长三角联动
游，充分利用上海作为入境游最热
门城市的优势，推出“上海—盐城”
入境游产品线路；积极到韩国开展
文化推广活动，和韩国旅游协会、韩
国主流媒体等建立常态化合作关
系，向韩国旅行社推介盐城文旅产
品等。

文旅资讯

最近，“韩国人来盐打高尔夫”相关网帖热度持续上升。上观新闻，解放日报、北京卫视、杭州日报等51家媒体相继转载。一位导游告诉

记者，盐城在韩国成为旅游热门目的地，韩国游客选择到盐城旅游，主要是为了打高尔夫球——盐城射阳岛高尔夫球会在韩国社交网站上，

位列高尔夫球场推荐榜第一名。

盐城成韩国旅游热门目的地

“韩国总人口在5000万左右，
喜爱高尔夫这项运动的约有500万
人，算是一项全民运动。”盐城市文
广旅局副局长侯德志说，他们专门
针对韩国高尔夫游市场进行过调
研。

“入坑”这项运动的爱好者，会在
世界各地找不同的场地打球，“用更
少的杆数完成比赛，征服球场，不断
创造个人最好成绩。”一名高尔夫运
动爱好者表示，打高尔夫球实则是在
跟自己较劲。

在韩国高尔夫爱好者看来，盐
城的高尔夫球场是理想目的地，方
便程度和旅行花费是两大决定性因
素。

盐城与韩国首尔之间有直飞航

班，每周周二一趟，周六一趟，飞行时
间在2小时左右。配合航班时间，韩
国游客一般安排五天四晚或四天三
晚的行程。

在盐城打球，每人每天消费在
400元上下，不仅能打球，还包含一
顿午饭；射阳县星级酒店一晚住宿
费用为两三百元；再加上来回机票
费用3000元——在盐城玩几天的
开销，可能在韩国还不够打两场高
尔夫。

射阳岛高尔夫球会本身也足够
有吸引力。球场颇具挑战性，是18
洞72杆的标准化球场，球道偏长偏
窄，又有水域、沙地等增加障碍和阻
力，对于高尔夫球“熟手”来说仍有难
度。

今年以来，截至4月底，盐城
空港口岸累计验放出入境韩国籍
人 员 6500 余 人 次 ，同 比 增 长
61.9%，入境韩国人占全部入境人
员的79.4%。

在入境查验大厅，6个人工查
验通道和4个快捷通道全部开启，
盐城边检站组建精通英语、韩语的
青年服务队前置引导，确保游客高
效通关。

去年4月起，球会与国内一家
旅行社开展合作，提供包含往返机
票和酒店住宿费用的套餐式服务，
将“盐城高尔夫之旅”这一旅游产

品推荐到韩国市场，接洽韩国旅行
社进行宣传。

今年一季度，球会共接待韩国
游客3700人次，射阳岛高尔夫球
会总经理孙娟说，“和去年的数据
相比，今年可谓突飞猛进！”

他们每天早上到球会打球，一
直打到16时，中午在球会吃自助
餐，晚上到射阳县城进行唱歌、聚
餐、逛街等娱乐活动。“球会餐厅提
前充分准备了丰富多样的菜品，还
特地请了韩餐馆的人员来现场烹
制，以确保客人能够享受到更贴心
的服务。”孙娟说。

□宗合

近日，以“质价比驱动 高沟跃新
程”为主题的2025高线光瓶酒发展论
坛在南京举行。高沟作为新时代高线
光瓶的典范和代表，无疑成为这场盛会
的焦点，其战略性的产品与市场布局引
发与会者的关注和热议。

锚定消费趋势
紧握行业脉搏

当前，中国光瓶酒市场正经历结构
性变革。数据显示，2024年光瓶酒市
场规模突破1500亿元，预计2025年将
迈入2000亿大关。这一增长背后，是
行业形势与消费逻辑的深刻转变。

今世缘酒业把握时代需求和痛点顺
势而为，顺应追求简约、环保、本我的生
活理念及轻松、自在的消费趋势，回归产
品主义，推动高沟品牌复兴，推出高沟标
样，成就了今世缘新的增长极。有理由
相信，高沟作为今世缘酒业三大品牌之
一，有深厚的文化加持、过硬的产品品质
赋能、高效的品牌战略引领，一定能让高
沟酒成为高线光瓶引领者。正是秉持对
行业趋势、消费变化的精准把握，高沟锚
定光瓶酒尤其是高线光瓶酒品类，在品
牌和市场端厚积薄发。

高沟谋复兴
名酒基因与现代消费共鸣

2022年，高沟推出高沟标样产品，
开启了经典品牌复兴之路。高沟标样
定位高线光瓶，以“人生起伏，挥洒自
如”作为品牌诉求，成为黄淮名酒带的

产品标杆。
高沟复兴，不是简单的历史回溯，

而是一场从“老名酒”到“新标杆”的跃
迁。高沟以“黄淮名酒带高端光瓶典
范”之姿，激活中华老字号的时代基因，
锁定城市新中产的“悦己”需求，以质价
比重构市场逻辑，引领一场新的消费革
命。

高沟标样·金标上市
厂商共启发展新程

尤为值得关注的是，论坛期间，高
沟在白标、黑标以及标样1995的基础
上，重磅发布新品——高沟标样·金
标，向消费者传递坚守“质价比”的品
牌理念。

伴随着高沟标样·金标的面市，高
沟品牌将开启新一轮市场拓展，欲与全
国经销商共享高线光瓶财富红利。高
沟将围绕品牌宣传、渠道建设、消费者
培育、运营策略等维度构建完善的品牌
支持体系；同时根据不同产品上市阶
段，有步骤、有节奏地开展不同渠道及
促销推广活动，并且根据经销商的资源
情况确定操作思路，制定对应的销售策
略，让合作经销商实现利益保障、经营
无忧。

高沟品牌还邀请与会嘉宾深入生
产基地，沉浸式体验高沟打造标样系列
背后的匠心独运：非遗焕新，见证匠心
传承；智造融合，体验科技赋能；沉浸互
动，缔结美酒之缘；以缘会友，共话合作
新篇。

质价比驱动 高沟跃新程
2025高线光瓶酒发展论坛深度解码高沟复兴之路

本报讯（王潇 记者 赵亮）眼下，
正值丹顶鹤的繁育期。5月13日，记
者从江苏盐城湿地珍禽国家级自然保
护区获悉，保护区已经连续9年发现野
化放归丹顶鹤自然孵化，今年预计野外
出雏小鹤14只左右。

两只野化放归的丹顶鹤在离巢不
远的地方，分散开寻找食物，巢里有一
只不久前破壳的小鹤和一枚鹤卵等待
孵化……“丹顶鹤是警惕性非常强的鸟
类，它们往往以家庭为单位组团觅食活
动。小鹤在出生的两天里，成年鹤会在
巢附近寻找一些昆虫进行投喂。”江苏
盐城湿地珍禽国家级自然保护区亭湖

管理站站长顾佳林说，“两天后，它们会
寻找一些小鱼小虾。一个月之后，小鹤
就能进行自主觅食。”

值得一提的是，人工繁育是缓解
丹顶鹤野生种群濒危状况的重要手
段。“2024年，我们人工繁育了61只
丹顶鹤。随着技术日益成熟，保护区
内人工种群数量快速增长并实施野
化放归，希望这些人工繁育的丹顶鹤
能够融入野生种群。”该保护区管理
处鸟类研究中心保育部工作人员介
绍，“我们为放归丹顶鹤佩戴环志，目
前已有放归个体与野生丹顶鹤成功
配对。”

盐城珍禽保护区丹顶鹤进入繁育期
预计野外出雏小鹤14只

本报讯（记者 赵亮）近日，2025
“绿色中国·低碳先锋”文旅创新交流活
动在黄海森林生态旅游度假区举行。
这场汇聚行业精英的盛会，为各地文旅
发展搭建了交流平台，更让黄海森林携
手长白山华美胜地旅游度假区，踏上绿
色文旅发展的探索之路。

活动期间，黄海森林生态旅游度假
区有关负责人以“三生三势”为目标，详
细阐述了黄海森林在生态保护的基础
上，如何挖掘森林资源，打造多元化的
旅游产品，实现从传统观光游向深度体
验游、休闲度假游的转变，以及在旅游
消费新趋势下的探索与实践。现场嘉
宾认真聆听、详细记录，不时就关心的
问题提问交流。

长白山华美胜地旅游度假区代表

也分享了自身依托独特自然禀赋，在生
态保护与旅游开发方面的经验。双方
在交流中发现，尽管两地自然景观和文
化特色不同，但在绿色文旅发展的道路
上，有着诸多共通之处，也面临着相似
的挑战，彼此的经验都能为对方提供宝
贵借鉴。

据悉，此次活动是黄海森林生态
旅游度假区与长白山华美胜地旅游
度假区合作的开篇之笔。双方表示，
未来将在旅游产品开发、市场营销等
领域开展深度合作，整合南北生态旅
游资源，共同推出特色旅游线路，将
黄海森林的绿色林海与长白山的壮
美雪景串联起来，让游客一次旅行领
略两种截然不同的生态风光与文化
魅力。

黄海森林“牵手”长白山
探索绿色文旅发展之路


