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近日，2022“江苏百人纪录片扶持计划”重点项目公布，由中
共盐城市委宣传部与盐城广播电视总台，联合摄制的6集人文美
食纪录片《盐城味道》成功入选，全省仅三部。

2022“江苏百人纪录片扶持计划”围绕“迎接党的二十大”主
题，面向江苏省内各纪录片制作单位，共征集到46个纪录片选
题。经专家评审，遴选出6个选题和创作小组，分别是《奔腾之路》
《盐城味道》《剪技》《黑榜村》《熊猫侠》《重启园林》。

根据“江苏百人纪录片扶持计划”（第二季）实施方案安排，江
苏省广播电视局对入选“2022江苏百人纪录片扶持计划”的选题，
通过提案路演的形式进行了第二轮遴选，最终《盐城味道》作为重
点项目之一入选，同时入选的还有《奔腾之路》和《剪技》。

有美食，也有故事，品味道，也品人生。在味蕾，更在心头。在
食物中蕴万千哲理，在舌尖上忆乡情乡愁，在影像中看多彩盐城。

在全国上下喜迎党的二十大之际，中共盐城市委宣传部与盐
城广播电视总台联合推出6集人文美食类纪录片《盐城味道》。以

“小切口、故事性、文化味、烟火气”的表达方式，全面梳理和推介盐
城饮食文化，并透过美食的仪式镜像，展现人民群众多姿多彩的美
好生活和有滋有味的幸福人生，以及蕴藏在城市文化深处的遗传
密码和文化图景。让更多观众从全新视角、更细微处认识一个更
加真实、更加鲜活、更具品位、更富魅力的盐城，共同抒发对新时代
的深情礼赞和对新征程的无限憧憬。

《盐城味道》摄制组穿越阡陌街巷，拜访能人大咖，只为找到最
具代表性、最有影响力、最带烟火气的盐城味道。影片通过全面展
示食材起源、烹饪技法、品鉴方式、品牌建设等，深刻揭示食物与当
地民俗文化、社会生活、人物情感的紧密关系，让观众在了解盐城
传统美食的同时，也走进这座城市的精神世界。

“江苏百人纪录片扶持计划”重点项目公布

《盐城味道》成功入选

8月31日，新华社民族品牌工程成员企业今世缘
酒业高端产品国缘V9成为中国国家高尔夫球队合
作伙伴签约仪式在北京举行。今世缘酒业、中国高
尔夫球协会、中国国家高尔夫球队领导，新华网、新
华社民族品牌工程负责人，昌荣传媒负责人共同见
证国缘V9与中国国家高尔夫球队的牵手、高端美酒
与高雅运动的结缘。

今世缘酒业党委书记、董事长、总经理顾祥悦在
致辞中说，高尔夫作为一项高雅的运动，倡导的运动
精神与国缘V9品牌文化高度契合，国缘V9与中国
国家高尔夫球队结缘，是“高”与“雅”的拥抱，是淡
定、优雅的相遇，是情趣、品位的叠加，必将萌生更加
美妙的缘分，演绎更加浪漫的乐章。从发球台到果
岭，正如“种子到酒杯”，是精彩纷呈的旅程。在今世
缘新一轮高质量发展征程中，将瞄准“十四五”实现
营收超百亿的战略目标，坚持不懈从文化上发力，对
接高端资源，扩大精英圈层，赋能品牌价值，在更高
层面打造缘文化品牌。

中国高尔夫球协会副主席兼秘书长庞政说，高尔
夫球运动是一项阳光、绅士、积极的运动，与国缘V9
产品精神不谋而合。国缘V9成为中国高尔夫球国
家队合作伙伴，为高尔夫球这项运动注入新鲜活
力。中国国家高尔夫球队始终肩负着代表国家参加
大赛的重大使命，已进入巴黎奥运备战周期及杭州
亚运备战的冲刺阶段。希望双方携手共进，开拓中
国高尔夫球事业美好明天。

新华网董事、副总裁申江婴认为，以今世缘为代
表的民族企业，依托品牌战略助推经济转型升级、提
质增效，为我国经济持续健康发展提供了重要支撑
和持久动力。国缘V9是今世缘的头部产品，蕴含独
特的“缘”文化属性，短短三年时间迅速成为中国高
端白酒的经典之作。国缘V9与中国国家高尔夫球

队有着共同的文化属性，承载着人们对高雅健康生
活的美好追求。这次合作将成为“健康中国”建设的
应有之义，提升双方的品牌美誉度，开启双方在履行
社会责任方面的新篇章。

新华社民族品牌工程负责人、参考消息报社副总
编辑刘砺平表示，今世缘酒业的企业文化、可靠品
质、行业地位，与中国国家高尔夫球队的形象、气质、
地位高度匹配。借助中国国家高尔夫球队的“金字
招牌”，国缘V9的文化内涵将更加丰富、品牌定位将
更加清晰、行业地位将更加稳固，将有效助力国缘V9
品牌建设的高质量发展。

挥杆彩云巅，共结今世缘。高尔夫与美酒是快意
人生不可或缺的伴侣。即便是今天，很多高尔夫赛事的
奖杯仍然以酒杯为造型；球手挥杆之前举杯笑饮，更好
放松心情；一杆进洞的好球，球手们都要把酒言欢。

作为中国白酒上市公司“十强”企业，今世缘是
因缘而生、随缘而盛的企业。无限风光在“高端”，拥
有“塔尖”话语权，已成为名酒企业赢得未来竞争优
势的必由之路。2019年，国缘V9抢占黄金赛道，参
与头部竞争，以品质说话，靠口碑立身，逐步形成了
极具辨识度的品牌标签，成为高端白酒新的价值典
范。今世缘酒业把国缘V9作为独立品牌打造，坚持

“与大事结缘，同成功相伴，为英雄干杯”的品牌理
念，聚焦高光时刻，追求塔尖效应，逐步建立了高端
化的品质价值表达体系。2022年上半年，今世缘酒
业实现营业收入46.46亿元，同比增长20.66%；净利
润16.18亿元，同比增长21.22%。

在海外征战的中国国家高尔夫球队，今年已取得
多项冠军。其中男子冠军5个，女子冠军2个。身处
海外的中国队员吴阿顺、李昊桐、丁文一、殷若宁、殷
小雯为国缘V9成为中国高尔夫球国家队合作伙伴
发来视频祝福。

国缘V9成为中国国家高尔夫球队合作伙伴
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雨润万物 郁金织锦
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（大丰文广旅局供图）

（图文由今世缘酒业提供）
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8月31日，今世缘酒业
高端产品国缘V9成为中国
国家高尔夫球队合作伙伴签
约仪式在北京举行。今世缘
酒业党委书记、董事长、总经
理顾祥悦，中国高尔夫球协
会副主席兼秘书长庞政，中
国高尔夫球协会竞技部部长
兼中国国家高尔夫球队领队
李际海、今世缘酒业文化总
监孙万军共同推杆启动。

今世缘酒业与中国
高尔夫球协会代表举行
签约仪式。

□严丰

大丰，中国优秀旅游城市，国家全域
旅游示范区，全国旅游标准化示范城市。
历史底蕴深厚，生态禀赋优越，自然资源
和人文景观交相辉映。

大丰文旅深入贯彻落实盐城市委八
届三次全会和盐城市文化和旅游产业发
展大会精神，紧紧围绕盐城着力构建“世
界级滨海生态旅游廊道”这一总体目标，
坚持“双核多翼”驱动，全面提升大丰文旅
产业发展能级和核心竞争力，擦亮“国家
全域旅游示范区”金字招牌。“十四五”期
间，荷兰花海创成国家5A级旅游景区，
斗龙港旅游度假区争创国家级旅游度假
区。到2025年力争全区游客年接待量达
2000万人次，旅游业总收入突破300亿
元，建成长三角颇具影响力的旅游消费目
的地和生态康养首选地，实现大丰景区的

“各美其美”，全域旅游的“美美与共”，游
客心中的“美好旅程”。

实施“双核多翼”打造工程

斗龙港旅游度假区围绕“双创”目标，
加快建设“月下爱河”旅游综合体、苏北健
康管理中心、郁金香健康养生文化中心、
新丰920街坊二期等项目，进一步丰富度
假业态。开发斗龙港水上游线，串联荷兰
花海、梅花湾、水韵龙湾、大龙岛度假村，
打造长三角地区独树一帜的旅游度假新
标杆。麋鹿生态旅游度假区重点讲好“世
遗”大丰故事。以“鹿鹤海港 滩涂风光”
为主题，以“旅游公路1号线”为主线，以
中华麋鹿园“5A景区”“5个世界之最”为
中轴，布局麋鹿度假村、野鹿荡、麋鹿自然
营地、观海廊道，打造世界罕见、全国唯一
的“麋鹿湿地”旅游度假胜地。乡村旅游、
文化旅游齐头并进，恒北村做大“梨产
业+文创街+温泉度假+大丰味道”，拓宽
旅游富民路；串场河文化旅游带挖掘“施
耐庵”“古盐运”等大丰文化符号，持续提
升景区品质。

实施文旅融合工程

打造“悠悠”文旅 IP形象。在盐城
“吉祥三宝”形象的基础上，打造具有大丰
特色、网红气质的麋鹿“悠悠”形象，通过
对湿地、郁金香、水浒、乡村等景物再塑
造，衍生表情包、文创手办、盲盒、漫画、城
市雕塑等，固化形象，直入人心。开发“卯
酉”小剧场演艺。提升920街坊新丰剧院
和大戏台、荷兰花海演艺中心、梦幻迷宫
锡剧舞台、恒北梨园戏台，提炼麋鹿、张
謇、北上海、古盐运、施耐庵等文化精髓，
创编相声小品、脱口秀、小戏等综艺类节
目，打造本土戏剧人才的孵化器和以演艺
为核心的文化消费打卡地。打响“风情北
上海”夜游品牌。强化《只有爱·戏剧幻
城》六大主题戏剧的节目品质，加快第二
幕《只有我和你》的编排；在大龙岛度假
村、荷兰风情街、920街坊、吾悦金丰鹿角
巷等地，进一步丰富购物、美食、酒吧、抖
音直播等多种夜游业态，全面点亮大丰文
旅夜经济。

实施强链补链工程

建强“康旅养”产业链。以“上海飞
地”为优势，以知青农场为纽带，以苏北健
康管理中心为引擎，加强与上海康养集团
的战略合作，锚定长三角，深耕康旅养。
贴心设计“旅游+餐饮+住宿+体检+医
疗+疗养”多品类、多层次产品，满足不同
群体多元化康养需求。完善“烟火气”产
业链。挖掘提炼地方餐饮文化内涵，开展

“大丰传统名吃”展示，“最爱家乡菜”品鉴
评选，通过专家评比、网红探店、大众投票
等方式，培育大丰地方美食经济链条，塑
创“大丰菜好吃呢”餐饮品牌。补齐“后备
箱”产业链。优选瓷刻、麦秆画、小海香
肚、桂森果子、翔鸿松花蛋等一批非物质
文化遗产，提升品质、精致包装、统一推
广，打造“豊·禮”品牌伴手礼，让游客乘兴
而来，“满载”而归。

实施推广提升工程

精准宣传推介。依托大数据分析，准
确把握疫情防控要求变化，及时优化调整
宣传区域。以强化游客目标市场为导向，
聚力盐城及盐城周边地区，以提升品牌远
程号召力为目标，巩固北京、上海、南京等
国内重点城市，拓展山东、河南等高铁沿
线城市。举办精彩活动。高水平组织梅
花文化节、郁金香文化月、梨花文化节、百

合花文化月、鹿王争霸、“爱上夜花海”盛
夏欢乐季等系列活动。抢抓重要节庆节
点，围绕“亲子、自驾、研学、康养”，推出契
合主题、游客欢迎的文旅活动。以“花式”
活动吸引游客，用满满诚意打动游客。锻
造一流团队。狠抓宣传营销团队建设，采
用人才引进、内部培养、市场运作等机制，
锻造一支高水准、能创新、善宣传、精营销
的专业队伍，切实提高文案写作、摄影摄
像、图文设计、视频制作、高效推广的水
平。

大丰：绿打底，花为媒，绘就全域旅游新图景


