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传承千年的瓷质餐具、最新款电动
水翼冲浪板……2万平方米的展区里，
1200多个国内品牌精彩纷呈，另有国
货精品馆达5000平方米。正在海南举
办的第二届中国国际消费品博览会上，
一批国产消费品牌非常亮眼，它们的突
围与突进之路给人留下了深深的思考。
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国货精品馆馆长王文育说，国货精品馆紧盯
“00后”消费新趋势，展示了国货从“中国制造”到
“中国智造”的转变，彰显老字号传承与创新。

一批“中国智造”最新成果亮相。科大讯飞翻
译机品牌总监朱礼稳介绍，科大讯飞翻译机4.0
在展会首发首秀，新产品支持83种语言在线翻
译，能识别用户手势，实现“拿起就说、放下就译”。

主机、发射器、接收器组成共享充电站，将电
动自行车停在发射器上方即可隔空充电。在广西
主题馆，狐灵灵智能科技有限公司展示着自主研
发的无线充电、供电技术。该公司总经理黄新说：

“公司深耕新能源电能无线科技产业，已在广西多
地布局，消博会期间还在广东、海南设立了分公
司。”

值得关注的是，我国制造业向产业链高端跃
升，为国货崛起奠定基础。中国社会科学院发布
的《2022国货市场发展报告》指出，我国工业产业
内部结构转型升级，制造业尤其是高端制造业占
比快速增长。随着科研投入的加大，光伏、新能源
汽车、家电、智能手机等重点产业跻身世界前列。

中国社会科学院社会学研究所副研究员高文
珺指出，在“中国制造”向“中国创造”转变过程中，
国货品质不断提升，涌现出很多原创品牌。这些
品牌强调质量和设计，开拓了发展空间。

例如，在户外运动用品领域，与价格不菲的国
外大牌相比，国货成为高性价比选择。思凯乐、牧
高笛等本土露营品牌备受消费者青睐，思凯乐成
为北京2022年冬奥会和冬残奥会特许生产商。

另外，传统消费品在发展中求变、求新态势凸
现。上海豫园旅游商城（集团）股份有限公司旗下
新品牌“真尝家”敏锐捕捉“回家吃饭”新潮流，携
手老字号进军预制菜市场，吸引生活节奏快的年
轻消费者爱上老上海风味。

近年来，精品国货在食品、美妆、电器等领域
的表现令人刮目。京东消费及产业发展研究院院
长刘晖说，国货、老字号品牌认可度持续提升。京
东大数据显示，2018年到2021年，相关商品成交
金额增长284%，销量增长411%。

国潮涌动消博会

中国（海南）改革发展研究院经济
研究中心研究员匡贤明指出，国货进一
步拓展市场需要持续做好品质文章。
要在工艺、服务等方面提高标准，让

“中国制造”“中国服务”成为品质的保
障。

当下，越来越多国货品牌力求精准
定位消费者需求。刘晖介绍，京东已和
超 过 2000 家 企 业 实 现 反 向 定 制
（C2M）合作，深度了解消费者诉求，帮
助制造商提供最适合消费者的商品和
服务。

匡贤明还强调，做好品牌建设同样
重要。不少国货承载独特的文化内涵，
品牌传播要进一步适应受众特点，抓住
年轻群体的特征和偏好。此外，企业要
注重树立良好社会形象，关注舆情动
态。

冯剑锋等参展嘉宾指出，新媒体时
代下信息不再是单向传播，品牌形象往
往在企业和消费者的互动中构建。一
大批以用户原创内容为特征、互动性强
的社交媒体平台、垂直社群、移动电商
兴起，为企业品牌建设带来广阔机遇。

（新华社海口7月27日电）

拓展市场需继续提高品质

——开辟差异化“新赛道”。
知名咨询机构毕马威发布的报告

指出，中国新国货品牌在市场需求大、
竞争强度大的大消费品类里从细分品
类切入。部分品牌还针对“一人经济”

“她经济”等新消费需求入手，开发出
“从0到1”的品类。

例如，广泛运用于护肤品生产的透
明质酸钠向新应用领域延伸，聚焦各种
功能的新产品频频亮相展会。华熙生
物科技股份有限公司推出的相关饮用
水产品，让消费者在喝水时可补充玻尿
酸。

——融合功能与审美。
消博会上，国民老品牌海鸥手表为

走近“00后”作出尝试，推出了融合战
国杜虎符、小篆字体等文化元素的限量
款产品。设计师杜毅锋说，要靠独具创
意的设计、合理的价位吸引年轻消费
者。

深圳国瓷永丰源股份有限公司加
强跨界合作，与国内知名白酒、茶叶品
牌推出联名款，生产的手机装饰瓷片远
销海外。“只有创造符合当代生活场景
的产品，传统文化才能实现传承。”该公
司品牌总监肖文科说。

——科技赋能产品升级。
消博会上，参展的石头自清洁扫拖

机器人G10S系列，通过技术研发实现
自动洗拖布、集尘、补水、抑菌和基站自
清洁等功能，解决消费者“痛点”。刘晖
说，充分利用数字技术，通过数智化供
应链等方式降本增效，将有效增加国货
商品的市场份额。

——新媒介助力品牌塑新。
消博会期间，直播互动、“云探馆”

引人注目，不断产生“爆款”。大龙网集
团董事长冯剑锋说，通过新媒介力量，
让更多国货被看见、购买。新媒介能够
强化产品与消费者之间的互动，在塑新
品牌的同时有针对性地进行产品创新。

国货品牌崛起靠的是什么？

观众向参展商科大讯飞了解翻译机
情况。

上海豫园旅游商城（集团）股份有限公司旗下新品牌“真尝家”展出的展品。

正在海南举办的第二届中国
国际消费品博览会上，一批国产
消费品牌非常亮眼，它们的突围
与突进之路给人留下了深深的思
考。

⇦参展商深圳国瓷永丰源股
份有限公司展出的瓷质餐具。

新华社记者 杨冠宇 摄
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参展商科大讯飞展出的翻译机。

观众参观华熙生物展出的产品。

展出的海鸥手表。


