
本报讯 （欣闻）一到暑假，
“宝爸”“宝妈”们就操碎了心！
怎样安排家中“神兽”的暑假时
光？不用担心！盐城超全“暑期
遛娃攻略”推出，让孩子们能拓
眼界、长见识，能体验生活、探索
世界。

在休闲娱乐方面，安徒生童
话乐园里的水世界、动力设备、泡
泡趴等项目可以嗨玩一整天。而
在大洋湾，换上泳装，感受在炎炎
夏日里的清凉。唐渎里的篝火狂
欢晚会，更会让孩子们在欢乐的
海洋里畅游。《盐渎往事》带来震
撼的视觉享受，会让小朋友们大
开眼界。中华海棠园，家门口的

“伍尔代夫”，人潮与海潮融为一
体，堆城堡、湖边戏水，不亦乐
乎。西溪景区，看非遗表演，品特
色小食，置身仙幻实景秀的灯影
世界，体验震撼心灵的视觉盛宴，
开启一场梦幻的夏夜生活。在荷
兰花海，更可以挑战“高能少年”，
在玩乐和锻炼中寻找更大的世
界。在大纵湖畔，露营、音乐、美
食、星空，精彩绝伦的无人机表演
秀，尽享夏日里的美好。

亲近自然也是必不可少的。
走进中华麋鹿园，体验人与自然和
谐之美，与麋鹿互动。走进神奇湿
地丹顶鹤保护区，邂逅美丽的丹顶
鹤，加入雏鹤夏令营，争做生态小
卫士。黄海森林神秘静谧，帐篷、

音乐、浪漫、自由、狂欢，将快乐收
入怀中。在条子泥，看夏日朝霞，
看海天一色奇景，感受沧桑变幻，
光着脚丫与泥土亲密接触，捡贝
壳、拾泥螺、抓鱼摸蟹，体验赶海小
趣。走进知青农场，丛林探险、篝
火晚会……留给孩子快乐的童年
回忆——摸鱼抓虾、生火做饭，沉
浸式体验父辈生活，培养吃苦耐劳
艰苦奋斗的品格。金沙湖边，细软
沙滩、微风阵阵，惬意生活，尽情释
放天性。在九龙口，投入大自然的
怀抱，赏荷、露营、度假，解锁夏日
清凉密码。

在人文街区方面，人们可以
在市博物馆回望历史，传承传统
文化，有太多的精彩等着孩子们
去发现去探索。在新四军纪念
馆，带着孩子学习红色文化，加强
革命传统教育，孩子们也可以成
为“铁军小讲解员”，与志同道合
的朋友成为传承红色文化的新生
力量。草房子乐园是曹文轩书中
的“世界”，让我们一起拓展新奇
体验，见证个人成长。

盐美艺术街区，近距离接触
艺术家眼中的世界，感受美的存
在，在孩子心中种下艺术的种
子。来到新弄里，能拒绝泡泡
吗？能不玩水吗？盐镇水街也是
一个神奇的所在，带孩子到串场
河游船，伴着夏日晚风，看着实景
演出，听“母亲河”的故事。

盐城风景无限好盐城风景无限好
暑假遛娃去处多暑假遛娃去处多
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在花样年华享受别样夏天
2022年江苏省乡村旅游重点村公布

我市红庄村花吉村入选
本报讯 （记者 陈雪峰）日

前，省文化和旅游厅公布2022年
江苏省乡村旅游重点村名录名
单，东台市时堰镇红庄村和盐都
区盐渎街道花吉村入选。

此次省级乡村旅游重点村遴
选主要是为了深入贯彻实施乡村
振兴战略部署，推动乡村旅游高
质量发展，更好助力“强富美高”
新江苏现代化建设。据介绍，列
入名录的省乡村旅游重点村，将
优先享有项目建设、品牌打造、市
场推广和信贷支持等相关政策，
并择优推荐参加全国乡村旅游重
点村名录遴选。

红庄村地处苏北里下河水
乡，省道610穿村而过。境内河网
密布，阡陌纵横，稻田相望，是著
名的鱼米之乡。红庄村紧扣“艺
术红庄”主题定位，以农耕文明、
渔文化和雕塑艺术为亮点，秉承

“让个性蹿红、让品质飘红、让名
气走红、让生态常红”的特色理
念，打造高品质自然人文景观，围
绕党群服务、党建阵地、艺术展

陈、书屋培训、餐饮民宿等24个重
点项目，是文化气息深厚，艺术氛
围浓郁的小而特、精而美的乡村
旅游地。红庄乡宿以生态景致为
特色，打造倾心田园的诗意栖居
之所。小桥流水，白墙黛瓦，偷得
浮生清闲。

花吉村位于新125省道北，盐
宁高速南北横穿全村。十里桃
林、千亩葵园、良田美池、家家有
树、户户有花……先后荣获省“和
谐社区建设示范村”、省“卫生
村”、市“文明村居”“江苏省特色
田园乡村”、区“五位一体管理先
进村”等荣誉称号。花吉葵园，千
亩葵海，百亩花廊，宛如一幅幅美
丽的田园诗画。一望无垠的向日
葵，不仅是田野的亮丽风景，更是
带动当地增收致富的新途径。在
花吉文化大院，书画室、中老年活
动室、妇幼活动室、四点半课堂等
十多个功能室应有尽有；文化长
廊、农家书屋、淮腔淮调、文艺秀
等，无不彰显着浓郁活跃的群众
文化氛围。

一步两步三步……今世缘如何行稳致远？

大人小孩都玩得很开心大人小孩都玩得很开心

□记者 邓兆冲/文 周晨阳 杨
毅/图

自6月25日开园以来，花样年华景区
活动精彩纷呈，吸引了大批市民前来体
验。以“生态、亲子、康养”为主题催生消费
新业态新热点，同时为广大市民走进自然、
亲子互动提供了全新的近郊游平台。烧烤
狂欢、亲子游、露营跑马……这个夏天，花
样年华为市民带来了一场集吃、喝、玩、乐、
娱、游为一体的盛夏新体验。

“烧烤宴”最夏夜

近期花样年华推出“烧烤宴”满足市
民夏夜生活的需求。啤酒畅饮、户外烧
烤、音乐派对、杂技表演，滚烫的激情与
青春，这里的夜晚，成了快乐的海洋。

夏夜最迷人的人间烟火气都藏在了
香气喷喷的烧烤里，烟火升起，肉香四
溢，众多新鲜蔬菜且烤且吃，乐趣无穷。
欢声笑语随着缕缕炊烟萦绕在空中，负
能量悉数消散，只剩快乐升腾。当音乐

响起，当篝火点燃，三五成群一起围着
篝火，与晚风共舞，尽享快乐。值得一
提的是，花样年华烧烤园推出了一道硬
菜——炙烤全羊。真要吃这道“硬菜”，
没点耐心还真不行，三四个小时的炭火
烤制，羊肉筋道、外皮酥脆，孜然和辣椒
粉均匀地洒在表面，吃起来解馋又带劲。

喝点小酒，吃点烧烤，同时来一场
视觉盛宴，简直太幸福了。花样年华特
别推出精彩绝伦的杂技表演，一举一
动、一瞥一笑，每一帧都值得被珍藏。
最酷、最炫的打铁花已经上演：一勺勺
滚烫的铁水在匠人的击打下化作一朵
朵铁花在夜空中璀璨绽放，最浪漫的非
遗烟花，第一视角真的惊艳四方。还有
惊艳的空中飞人表演，表演者们在高速
旋转的空中飞轮上自如表演，真正零距
离地感受惊心动魄的极限挑战，近距离
体验速度与激情。

帐篷露营最浪漫

在花样年华，天为罗帐地为毡，星斗

虫鸣伴你入眠，感受久违的惬意与自然，
体验一场精致露营的快乐。在浪漫的夏
夜里，花样年华喊你一起来数星星。

支起帐篷，以天为盖地为庐，结草
为枕，听晚风轻吟，仰望烂漫星空，享受
片刻清凉轻松，愉快的桌游让你远离手
机，何乐而不为？打开音响，拿起麦克
风，这是最嗨的音乐现场，随你尽情释
放歌声。音乐声响起，身体所有感官都
被打开，那些平淡似水的生活，真的能
瞬间火热起来。在这轻松的氛围里，和
三两好友举杯畅聊，赏漫天星辰、呼吸
新鲜的空气，一扫生活的疲倦。以星空
为幕、帐篷为营，如此适合的夏夜你怎
能错过？

烟火星辰、田园花间，林木环绕、
星空露营，在这火热的夏天一起到户
外，到花样年华坐享一片自由时光。
城市与远方，都在你脚下，花样年华是
全家出游的最佳目的地，还没有动身
的你，还不速速出发。

亲子游最快乐

在花样年华景区，不管是儿童游乐
场，还是烧烤园、露营基地，到处都能看
到大人的笑脸，听到孩子们开心的笑
声。在大自然中撒野，乐趣无穷的游戏，
带给人们快乐开心。

热情洋溢的夏日，遇上让孩子们兴奋
的暑假，暑期出游的好时机就是现在。当
远行成为奢望，与其在家放飞自我，不如带
着孩子一起到花样年华来一场无需远走的
市内亲子游。

置身小花园儿童俱乐部，仿佛落入
凡间的童话世界，一站式遛娃解放双手，
全家出行，乐在其中，享受惬意纯粹的亲
子时光；来到可以撸羊驼喂鹿的户外萌
宠乐园，和可爱萌宠近距离接触，每一处
都深得孩子心，蓝天、白云、绿草，配上这
么多的小动物，可爱至极；傍晚时分，跑
马场里马背上孩子酷酷的模样是谁都会
忍不住“咔嚓”一张，拍下最俊的身影。

□李如婷

2022年，今世缘紧紧围绕“聚焦高
质量，聚力新跨越”的主题主线，牢牢把
握“好中求快”的工作基调，突出“三化方
略”，坚定实现高质量发展的信念和决
心，加速迈向百亿俱乐部。

动作频频 全国化蓄势待发

今世缘拥有国缘、今世缘、高沟三大
品牌，其中，国缘定位“中国高端中度白
酒”，是今世缘的营收主力，而在目前的
产品结构中，四开国缘贡献巨大，升级换
代后，品牌势能得以延续释放，市场表现
依然强劲。

6月7日，今世缘举行营销系统“百
日大会战”专题会议，今世缘党委书记、
董事长、总经理顾祥悦表示要以非常之
举取非常之效，打好V系攻坚战、国缘开
系提升战、今世缘激活战、省外突破战、
高沟复兴战，并明确提出“开系提升战”
是今世缘着重发力点之一。

在这样的整体思路下，今世缘动作
频频。

6月14日，今世缘发布《关于调整国
缘开系价格体系的通知》，通知显示，“自
6月 25日起，四开国缘酒价格上调10
元/瓶，对开国缘酒上调5元/瓶。”

从行业整体市场表现来看，高端化
具体体现在品牌价值、品质升级、价格上

移等方面。行业观点认为，今世缘近几
年多次小幅提价，可以拉升主导产品的
结构，夯实国缘高端品牌形象，巩固江苏
市场，辐射周边市场，助推全国化进程。

6月19日，今世缘发布公告：公司实
施分品牌事业部制，同时对部分机构职
能进一步优化和调整。市场部更名为品
牌管理部，销售部更名为销售管理部，国
缘V9事业部更名为国缘V系事业部，省
外工作部更名为省外事业部，新设立国
缘事业部、今世缘事业部、效能办。

这表明，今世缘的品牌价值建设已
经卓有成效，通过不同品牌锚定相应圈
层，构建品牌矩阵，实现全价格带占位及
结构性布局，发挥国缘V系、开系等核心
单品的品牌竞争力，加快两大增长极的
持续建设，加速市场扩张。

深化差异 缘文化创新赋能

今世缘的“三化方略”中，差异化是
与品牌相伴生的鲜明特色，缘文化，则是
其显著表达。

缘在中华传统文化中，是情感联结
的普世表达，具有悠久的历史和广泛认
同，这与白酒的社交属性是一致的。今
世缘开创性地将缘文化与酒文化相结
合，将品牌文化与消费者认知进行绑
定。符合中国白酒消费群体的情感表
达和精神需求，在消费培育上具备天然
优势。

作为今世缘的核心文化，缘文化一
方面赋能品牌，有助于塑造品牌形象，丰
富品牌内涵，拉升品牌价值，是品牌竞争
中不可或缺的软实力。

另一方面，缘文化的加持，有助于打
开营销思路，探索行业营销新模式。例
如喜庆家、美酒银行、今世缘旅游等产品
项目，创新场景营销，加强氛围营造，扩
大消费需求，通过多种营销元素的结合，
持续提升品牌影响力及美誉度。

在差异化塑造上，产品及品牌定位、
品类创新，则更侧重于客观层面。

国缘品牌定位“中国高端中度白
酒”，解决了中度白酒口感、风味、储存、
工艺等技术难题，占据了行业中度白酒
稀缺及高品质优势，同时，“低而不淡，幽
雅醇厚”，符合白酒主流消费群体健康
化、低度化需求。

此外，今世缘打造国缘V9清雅酱香
独立品牌，以品类树立差异，布局千元价
格带，打造未来重要增长极。

以差异化助推高端化，今世缘多年
来持续创新，已然取得显著成效，二者相
辅相成，今世缘的独特缘文化及品牌形
象得到市场的广泛认可，为实现全国化
目标奠定了认知基础。

破局突围 今世缘坚定前行

今世缘2021年发布的《五年战略规
划纲要》指出，到2025年将努力实现营

收过百亿元，争取达到150亿元。
今世缘“品牌+渠道”的创新营销模

式，注重品牌适配，因品制宜，分渠道、分
策略、分区域，采用厂商“1+1+N”深度协
销模式，厂商联动，合作开发终端市场，
直销和分销相互支撑，深化团购渠道。

这一营销模式运营以来，有效拉近
厂商距离，有助于渠道网络建设下沉，终
端营销精细化，渠道建设扁平化，加强今
世缘的渠道管控能力，实现行业头部占
位，为今世缘业绩增长做出巨大贡献。

面对全国化进程，破除省外市场受
阻的局面，实现市场突围，是今世缘实现
质变跃升的重要关卡，对此，今世缘给出
的战略是周边化、样板化和板块化。

国缘品牌，2004 年推出即定位高
端，经过较早的高端占位和多年市场培
育，在政商的核心消费领袖群体中形成
了广泛的群众基础和良好口碑，品牌力
持续上升。

从全国市场来看，国缘品牌同样具
备较强的竞争力和增长潜力，借助国缘
优势，形成产品、品牌与缘文化的共同传
播，突出品牌优势与记忆点，是行之有效
的方式。

聚焦大单品，以四开国缘为核心，走
出江苏省，集中打造环江苏周边样板市
场，逐步实现板块化，以点带面，点面结
合。国缘V系主攻长三角地区，其他周边
市场以“今世缘+国缘”双品牌运作补位。

绚丽烟火绚丽烟火

广告


