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“五一”假期特色活动有序开展

全市消费市场“热”力十足
盐城晚报讯“五一”假期，盐城紧

扣“515盐城消费季”主题，政企协同发
力，统筹开展特色促消费活动超200
场次，发放政府消费券500万元，全面
启动有奖发票活动。据监测和初步统
计，假期前三天，全市55家重点商贸
流通企业实现销售额2.46亿元，同比
增长8.3%，消费市场活力涌动。

500 万元消费券精准撬动，有奖
发票同步发力。4 月 25 日，第六届

“515盐城消费季”正式启动，五条硬
核措施覆盖“衣食住行玩”各大场
景。首期“活力苏超·乐购盐城”消费
券500万元，4月30日起全面核销，商
户让利、金融优惠叠加政府补贴，拉
动一波客流与消费小高峰。5 月 1
日，有奖发票活动接续开展，鼓励市

民主动索取发票，即开即奖、定期开
奖，“消费有优惠、开票有惊喜”的氛
围在街头巷尾传递。

首店扎堆亮相，各大商圈接力引
流。首店效应在这个假期格外抢
眼。5 月 1 日，亭湖新辰里购物中心
正式开业，150多家品牌店中，城市及
区域首店 30 余家，商场内外人潮涌
动。盒马鲜生盐城首店开业便迎来
消费高峰，日均营业额达 200 万元。
盐城金鹰国际购物中心引入9家盐城
首店，潮流服饰、特色餐饮、美妆护肤
等多元业态吸引众多市民驻足。茶
颜悦色双店同步开业，开业当天销量
便突破1800单。各大商圈同步推出
抽奖、主题市集和文艺展演等活动，
客流与销售额双双走高。

55个“‘苏超’第二现场”同步就
位，万人观赛人气旺。5 月 2 日，“苏
超”联赛火热进行，盐城队客场迎战
镇江队。全市同步打造55个以上“第
二现场”观赛矩阵，在盐镇水街、欧风
花街、竹林大饭店、宝龙广场等核心
点位，高清大屏与专业音响就位，实
现“全城同屏、万人观赛”，热门点位
观赛席位早早爆满。各点位美食市
集、互动抽奖、文艺表演紧紧跟进，市
民一站式体验“观赛+餐饮+零售+演
艺”。建湖九龙口淮剧小镇里，球迷
们围坐一起吃烧烤、看球赛，烟火气
十足。据统计，全市“第二现场”累计
观赛人数超过2.3万人。

景区夜游持续升温，餐饮住宿热
气腾腾。假日里各大景区深挖特色，

新场景接连登场。大纵湖旅游度假区
开启不夜城模式，湖畔摇滚派对持续
火爆；荷兰花海“爱上夜花海”电音搏
击、火影舞轮番上演，夜间人流如潮；
黄海森林公园推出林间骑行、烧烤露
营、乐队驻唱，让游客“尽兴而留”。餐
饮市场人气旺盛，建湖九龙口“百县千
味”虾神争霸赛火热开赛，全省20多
位乡厨同台竞技。盐城八大碗各门店
迎来消费高峰，营业额同比增长20%
以上，外地游客占比接近三成。出游
热拉动住宿业持续走高，大洋湾希尔
顿逸林酒店推出特色套餐，入住率创
下同期新高。全市重点监测的12家
住宿企业，假期前三天入住率超过
85%，营业额同比增长10.1%。

记者 徐敏

“看苏超·嗨周末”

盐城以球聚势点燃“五一”微度假热潮

5 月 2 日晚，2026 江苏省城市足
球联赛常规赛（“苏超”）第四周激战
正酣，虽然盐城队远在镇江比赛，但
家乡球迷的热情早已在全城的“第二
现场”被点燃，一场全民隔空观赛的
足球狂欢在盐城大街小巷次第上演，
将“文旅体商”融合发展的活力画卷
铺展在“五一”小长假的夜色之中。

“第二现场”多点开花
全城燃动隔空助威

虽然当晚天公不作美，飘起了细
雨，但这丝毫没影响球迷们的热情。

“第二现场”依旧人气满满，看球的呐
喊声与助威声反而更加响亮。新弄
里南广场巨幕大屏点亮，专业音响传
出赛场音效，让球迷对每一次进攻都
有身临其境之感。烧烤烟火里，人们
举杯共庆，呐喊声与欢笑声交织成假
日里最动听的交响曲。“孩子特别喜
欢足球，趁着假期带他来感受一下。

新弄里观赛氛围一直很好，有吃有玩
还能看球。”市民张伟说道。

欧风花街圣马可广场同样人潮
涌动。高清大屏实时直播赛事，碰
杯声与助威声此起彼伏。球迷蔡欣
难掩兴奋：“在欧风花街看球，有比
赛、有美食还有音乐，这种‘足球+
夜生活’的模式，让我们球迷过足了
瘾！”

D·A艺术街区下沉广场，数百名
球迷屏前齐聚，艺术气息与足球激情
碰撞出别样火花。今年各大“第二现
场”还引入了主场同款机器人，以科
技温度陪伴球迷共同见证绿茵狂
欢。这些“第二现场”，早已不只是观
赛的屏幕，更是“体育引流+文旅场
景+商业消费”的融合新载体，实现了

“看一场球，逛一座城，品一份烟火”
的一站式体验。

多元场景深度融合
赛事热度引爆消费热潮

在盐都区盐龙体育公园，高清观

赛大屏双屏联动，前排VIP区视野绝
佳，后方免费观赛区座无虚席。烧
烤、小龙虾等特色美食摊位香气四
溢，不少家庭全家出动。“点了198元
的美食套餐，就可以使用整个露营天
幕，性价比很高。我们下午4点多钟
就来，才找到好位置。”球迷邵进告诉
记者。

东方汽车文化广场26亩开阔草
坪上，大屏幕前座无虚席，露营天幕
下围坐着一桌桌观赛家庭。盐城小
院鲜肉烧烤等地方风味小吃悉数亮
相，美食市集的香气与助威声交织，
勾勒出烟火气浓郁的城市画卷。观
赛热潮带动餐饮、住宿等业态全面升
温，周边商户营业额显著增长，“观赛
套餐”深受球迷欢迎。

“看苏超·嗨周末”
微度假IP点燃假日热情

观赛热潮的背后，是盐城以“赛
事+”为引擎，精心打造的“看苏超·嗨
周末”微度假品牌IP。2026丹顶鹤黄

海湿地旅游节期间，盐城整合湿地生
态、城市文化、体育赛事等资源，推出

“看苏超·嗨周末”微度假品牌，球迷
凭赛事票根可享63家景区免费及住
宿出行优惠。赛事门票变身景区的

“通行证”，观赛与“世界自然遗产”探
索真正实现了无缝衔接。

与此同时，盐城都市集团立足
“赛事+”理念，将奥体中心主场与旗
下文旅载体新弄里、欧风花街等“第
二现场”深度联动，打造“观赛+餐
饮+零售+休闲”一站式沉浸体验，让
赛事热度转化为城市活力，深化“球
赛+文旅+商业”融合模式，让更多人
感受盐城的热情与魅力。据统计，

“苏超”每1元门票收入平均带动7.3
元周边消费，赛事正成为撬动城市消
费的新引擎。

这个“五一”假期，盐城以足球为
纽带，让“看苏超·嗨周末”从一句口
号变成了实实在在的城市生活方式，
让每一位市民和游客，都在绿茵激情
与市井烟火中，读懂了盐城的活力与
温度。

□记者 邱晓慧


