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“村字号”频闪光，
“土味”浪潮魅力何在？

警惕“智慧门面”
沦为新形式主义秀场

“僵尸”平台 新华社 发 朱慧卿 作

□新华社“新华视点”记者 杨湛菲 张博文 王泽昊

爬上树、站房顶、万人空
巷……这不是明星演唱会，而
是 贵 州“ 村 BA”篮 球 赛 的 现
场。近年来，从“村 BA”“村
超”，到“村晚”“村厨”，一系列
带着泥土气息的“村字号”文
体活动如雨后春笋破土而出。

近日在陕西延安举办的中
国文明乡风大会上，农业农村
部农村社会事业促进司发布的

《全国“村字号”文体活动情况
报告》显示，2024 年，全国农村
累计举办各类文体活动超过
220 万场，其中网络浏览量破
10 万次的“村字号”超过 2200
场；“村字号”文体活动类型多
达24种。

这股源自田埂乡野的“土
味”浪潮，魅力何在？“顶流”背
后的密码是什么？

从乡土乐趣到全民盛宴

“没想到我们老祖宗传下
来的农活动作，也能变成这么
好看的舞蹈！”“这些舞蹈里全
是我们的生活日常，看着特别
亲切”……

重庆涪陵一场“村舞”选拔
赛上，现场观众的赞叹声此起
彼伏。参赛村民身着特色服
饰，将对土地的热爱、对丰收的
喜悦融入自编自导的原创舞蹈
中，熟悉的农耕生活焕发出别
样魅力。

报告显示，2024年，农民文
体活动参与率超七成。在多样
的“村字号”中，农民不再是台
下的“看客”，而是台上的“主
角”。

作为最先一波“出圈”的
“村字号”活动之一，“村BA”把
赛场“搬”到了中国文明乡风大
会的现场。走出熟悉的家乡球
场，面对全国顶尖的乡村球员，
迎接数千名陌生观众的目光，

“村BA”球员深深感受到：曾经
“自娱自乐”的消遣运动，真的
在神州大地“燃”起来了。

来自河北省宁晋县黄儿
营村的球员李观洋感叹，“村
BA”的火热为农村篮球运动
带来广泛关注：“在我的家乡，
更多青少年愿意在球场上挥
洒汗水，更多家长支持孩子参
与篮球运动。”

“村字号”聚了人气，更活

了经济。四川雅安“村跑”赛事
期间周边酒店入住率达80%；浙
江安吉截至去年底拥有乡村咖
啡馆 300 多家，撬动富民产业
1.21 亿元；湖南保靖举行村厨
村艺大晒活动，带动旅游收入
40.8亿元……

“‘村字号’不仅解决了‘如
何富起来’的问题，更回答了

‘富起来之后如何活得更有价
值’。”长期跟踪观察“村字号”
发展的中国农业大学人文与发
展学院副教授曲甜说。

为何“圈粉”无数？

“村字号”的走红并非偶
然。在一系列强农惠农富农政
策保障下，广大农民更深层次
的精神需求被激发，乡村优秀
传统文化的活力不断释放。

数字化基础设施是坚强支
撑。“村BA”的火爆就源于一条
特色鲜明的短视频的传播：球
员在场上拼搏，苗族姑娘跳着
木鼓舞，赢球奖品是黄牛。据
不完全统计，“十四五”期间，网
络浏览量破10万次的“村字号”
累计举办近 8000 场，逐年增加
趋势明显。

专家指出，一些乡土文体
活动在很多地方盛行已久，近
些年通过互联网传播才得以突
破地域、交通等条件限制，从现
实中的“乡村一隅”走向网络里
的“社会全域”。

农民主体性是根本动力。
“这些活动不是‘表演’，而是我
们自己的生活。”中国文明乡风
大会现场，参与“村字号”展演
的延安佛道坪村75岁村民文秀
英言语间满是自信与骄傲。

“越来越多村民在富足后
向往充实的精神生活，人们渴
望在乡村舞台上跳出对生活
的热爱、唱出对家乡的自豪。
昂扬向上的精气神，是‘村字
号’得以涌现的深厚土壤。”北
京师范大学社会学院副教授
王海侠说。

文 化 基 因 是 最 硬 底 气 。
我国农耕文明源远流长、博
大精深，是中华优秀传统文
化的根。记者采访观察到，

“村字号”满足了这种源自土
地的情感需求：民族服饰、地
方戏曲、特色饮食等元素的

融入，为农村和城市居民提
供了独特的精神体验和文化
认同。

此外，业内人士分析，越来
越多的乡村把“村”叫出了骄
傲、叫出了品牌，源于一种内生
的文化自信。地方文化、传统
民俗与流行文化融合起来，创
造出今天充满生命力的乡村文
化，成为极具吸引力的“诗和远
方”。

让“流量”变“留量”

如何推动“村字号”从“一时
火”转向“长久红”？这是萦绕在
许多活动组织者心头的思考。

对于“村超”“村 BA”等群
众体育活动来说，有业内人士
指出，目前各地赛事吸引的球
员大多是中年群体，青少年的
参与力度还较为薄弱。

“广阔的农村地区其实有
很多好苗子。”中国篮球名宿巩
晓彬建议，设置不同年龄梯度
的赛事，给予孩子们更多展示
的舞台，争取为国家输送更多
优秀的篮球人才。同时参赛范
围力争覆盖更多农村区域，深
层次普及体育文化。

文艺与体育活动存在一定
的专业性，开展活动离不开具
备相应能力的人才。例如，办

“村戏”需要懂戏曲、能表演的
人员，组织体育比赛需要具备
基础裁判知识的人员。

浙江等地推进“非遗工坊”
培育计划；“乡村文化体育活动
策划人”专题培训班等正在实
践。更具专业性的“村字号”，
更加彰显文化赋能乡村经济社
会发展的力量。“城市的资金、
技术与人才等优质资源下沉，
可与乡村特色资源深度结合，
为乡村全面振兴持续注入动
能。”王海侠说。

伴随“村字号”火起来，如
何避免内容跟风、趋同现象？

“可将本地特色农业资源、文化
资源有机融入活动之中；还可
鼓励相邻的村镇联合打造‘文
化片区’，各村分别培育特色节
目或项目，轮流展演，形成资源
互补、精彩纷呈的良好局面。”
曲甜说。

近年来，一些因“村字号”
文体活动走红的“明星村”业态
丰富，村集体经济成倍增长，商
业化趋势显著。对此贵州省台
江县台盘村村委会主任岑江龙
认为：“把原汁原味的村字‘招
牌’保留好、发展好，要持续探
索一条因地制宜的农体文旅融
合发展路子。”

在专家看来，未来应进一
步致力于让各地村民享受到普
惠、优质的乡村文体服务，在坚
守“百姓舞台”的同时，助力更
多乡村实现产业兴旺、村民富
足、风貌优美的美好愿景。

新华社北京11月5日电

新华社北京11月5日电 有的地方精
心打造“智慧门面”，但漂亮的机器人和炫
酷的大屏主要用于接待来访参观，平时基
本处于关闭状态；有的政务服务信息系统
建成后就停用，或未有效运行，变为“僵
尸”平台……记者在基层走访发现，一些
地方在推进政务服务提升过程中，把新技
术当成门面和摆设，出现重形式轻实效的
倾向。

从建设智能审批系统压缩企业开办
时间，到利用大数据预警民生痛点，当前
多地通过“AI+政务服务”提升服务水平，
为企业和群众带来实实在在的便利。但
一些地方出现“智慧门面”中看不中用的
情况，背后反映出的形式主义等深层次问
题，必须予以警惕。

个别领导干部政绩观错位，急于求
成，以完成上级考核任务为导向，建设政
务服务平台时单纯追求“有没有”“多不
多”，却忽视“好不好用”，导致建设方向出
现偏差；有的干部缺乏求真务实精神，片
面追求硬件设施“高大上”，热衷于搞“面
子工程”，把“看起来很美”“说起来好听”
当成绩，华而不实、铺张浪费，忽视群众的
实际需求和真实感受。

“智慧门面”不是简单地把硬件设施
搞上去、把系统和平台搭起来，重要的是
依托政务服务平台，让服务更好地转起
来、把服务质量提上去，既要“可用”还
要“好用”。能不能打破“孤岛”，真正实现
跨部门信息共享和数据互通？政务平台
是否及时维护更新，可登录好办理？压缩
人工窗口后，老年人等群体能否无障碍操
作智能数字终端？这些政务服务场景的
实现，才代表着政务智慧化的成色。

追求表面功夫，讲究场面，这样的
“面子”经不起群众检验；多在实效上用
功、少在形式上费劲，做好政务服务的

“里子”，让“智慧门面”真正发挥实效，方
能更好服务公众与社会，实实在在为群众
排忧解难。

新华社记者 张丽娜
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