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一场足球赛一场足球赛
““踢出踢出””消费冲击波消费冲击波

“盐城队，加油！”9 月 7 日晚，“苏超”第 11
轮赛事中，盐城队客场挑战苏州队。当盐城队
以3比2拿下这场关键胜利时，场内欢呼声震耳
欲聋。而远在200公里外的盐城，无数个“第二
现场”也汇聚成一片沸腾的海洋。

眼下，随着“苏超”赛事热度飙升，现场观赛
一票难求。“第二现场”的出现，不仅缓解了主场场
馆的容量压力，更突破了传统体育赛事的观赛边
界，将单一的“观看”升级为多元的“深度体验”。

从繁华商圈的大屏幕前到精彩热闹的景区
里，从烟火升腾的夜市到精心布置的酒店，全市
同步点燃赛事经济，将足球的火热氛围转化为
实实在在的消费热情。

欧风花街广场大屏下，球迷举杯碰撞，欢呼
声此起彼伏；盐镇水街上演“龙虾啤酒音乐狂欢
夜”，火辣的小龙虾与赛事直播激情碰撞，成为绝
配。“每晚爆满，周末翻台率冲上200%！”恒大名
都附近一家龙虾店老板笑得合不拢嘴，“进球时
全场炸锅，那声浪，直接把生意也带‘火’了！”

这场赛事的热度，远不止于90分钟的赛场
角逐。

“凡是盐城主场比赛，酒店客房提前一周就
订满了，一房难求。”市奥体中心附近的一家快
捷酒店负责人介绍，整个赛事期间，酒店接待了
多批次客队球迷团队，推出的“球迷专属套餐”
（含住宿、早餐、赛事接驳）预订率达100%。

商业综合体和商超也敏锐捕捉商机，积极融
入这场消费盛宴。盐城大有境、金鹰等商业综合
体推出满减折扣，免费派送奶茶、应援道具，为消
费者营造出浓厚的赛事氛围。雅家乐超市、苏宁
易购等商超同步推出观赛季专属优惠，吸引消费

者前来购物，共享赛事带来的客流红利。以8
月2日至3日为例，邻近盐城奥体中心的大

有境商业综合体客流量高达19.3万人次；
盐城17家重点商贸企业实现营业额

4453.84万元，环比激增20.1%。
面对蜂拥而至的赛事人

流，盐城放出系列“宠粉大
招”。整个赛季，外地球迷

凭票根可免费游览盐城
所有 A 级旅游景区；
“德比专属周末”

对 赛 事 友 城 市

民免景区门票；凭盐城主场票根还能免费品尝
本地美食鸡蛋饼。此外，更推出暑期大学生专
享百万文旅消费券、免费公交、半价酒店及驿
站服务等暖心政策。

赛事经济的“乘数效应”持续释放。东方汽
车文化广场将“车展”与“球赛”创新融合，推出
了5000元到1万元不等的车价优惠，加上国补、
省补最多可享受2.5万元的补贴。“趁着‘苏超’
的热度，有更多的消费者看到了我们的产品，并
且过来询问、试驾，成交量有了明显的提升。”一
汽车销售负责人说。

一杆高尔夫一杆高尔夫
““挥进挥进””国际朋友圈国际朋友圈

近日，韩国游客李成贤只用一个半小时航
程，就从首尔飞抵盐城。落地后，他形容通关
流程快得“只够喝杯咖啡”。他的目的地是盐
城射阳岛高尔夫球会，在韩国社交平台，高居
推荐榜首。

与李成贤一道来盐城的还有几十位球友，
其中不少人已是这里的常客。在韩国，高尔夫
球堪称国民运动，每10人中就有1人热衷打高
尔夫。而一旦“入坑”，这些爱好者便会在世界
各地找不同的场地打球，挑战自我。李成贤就
是这样一位高尔夫爱好者，他告诉记者，在韩国
网络上，“韩国人来盐打高尔夫”已成为热门话
题，优秀的生态环境和优质的服务吸引着他来
了一场说走就走的高尔夫之旅。

得益于地理位置的优势，盐城素来与韩国
有密切的贸易往来和产业合作。去年11月以
来，我国对韩国公民实行30天入境免签政策，
盐城抓住机遇，市场吸引与政府支持相互配合，
形成一波入境旅游市场的“韩流”热潮。为了尽
可能缩短旅客的候检时间，我市出入境部门科
学优化勤务组织，查验通道应开尽开，增派骨干
警力前置引导，确保旅行团通关便捷。

“今年上半年，盐城空港口岸共查验入出境
韩国籍人员超1万人次，同比增长68.3%。”盐城
边检站边防检查处处长姚立说，盐城与韩国首
尔之间每周有两趟直飞航班，不少韩国籍旅客
经常往来盐城。其中，高尔夫球场便是一个热
门目的地。

射阳岛高尔夫球会本身也足够有吸引力，
18洞72杆的标准化球场，球道偏长偏窄，又有
水域、沙地等增加障碍和阻力，完全满足“熟手”
的挑战欲。球会还聘请韩餐厨师，培训球童使
用基本的韩语，提升韩国游客体验感。

“在这里打高尔夫人均每天消费 400 元左
右，还有韩语翻译，性价比和服务都很赞，适合
周末来挥杆。”体验过后，李成贤意犹未尽地说。

为了让韩国游客既能征服球场，又能丰富
城市体验，我市还推出五条“高尔夫+生态”入
境精品路线，涵盖大洋湾生态旅游景区、丹顶鹤
景区、中华麋鹿园等热门目的地，让外国游客既

能挥杆竞技，又能深入感受盐城的生态魅力与
文化底蕴。

这是一场盐城与“韩流”的双向奔赴。漫步
市区，新园路韩餐一条街、东大门KK-PARK等
韩味十足的街区人气飙升，在盐城，走进任何一家
韩料餐馆，总能遇上几桌韩国客人在推杯换盏。

“苏超”爆火后，多次往返盐城的韩国游客金
永贤正计划看一场“苏超”比赛，“盐城队很有实
力，我一直在关注，比赛氛围太棒了，很纯粹！”

从“一杆之约”到“全域消费”，盐城正以高
尔夫为纽带，让跨国“流量”变“经济增量”，成为
中韩文旅交流的新地标。

一封邀请函一封邀请函
““凝聚凝聚””发展向心力发展向心力

8月3日，当“苏超”的激情呐喊响彻盐城奥
体中心，一场别开生面的城市邀约悄然开启。
当天，我市举办“跟着‘苏超’看盐城——百家名
企盐城行”活动，100 位跨国公司、上市公司等
知名企业高层和全国异地商协会组织相关负责
人、知名人士等，来到盐城观球赛、谈投资、促发
展。6月17日，由盐阜大众报和深圳特区报联
合主办的“有‘盐’在先‘圳’好追球”活动空降
盐城主场，一批深圳机器人、低空经济等头部高
科技企业高管来盐观赛并展开产业考察之旅。

“苏超”的火热氛围，不仅点燃球迷们的激
情，更成为汇聚八方人气的“流量热点”，赛事传
递的不仅是竞技精神，更是一座城市“文化传承
与创新、体育与经济融合、政府与民商联动”的
体现。赛场边天蓝地绿的湿地美景，看台上的
足球热情，赛后共谋发展的铿锵话语，这一刻，
盐城与长三角、大湾区联系得愈发紧密。

与此同时，我市众多企业也敏锐抓住“苏超”
带来的发展机遇，积极拓展市场。悦达起亚成为

“2025江苏省城市足球联赛盐城赛区冠名商”，
并冠名赞助“苏超”盐城队，将城市荣誉、文化认
同和足球的拼搏精神深度融合。借助“苏超”影
响，1至7月悦达起亚累计销售同比增长9.3%。
盐城市宏方玩具有限公司、东台市环宇玩具有限
公司等玩具厂商制作了“鹿鼎记”等盐城队形象
的玩偶布展售卖，还在计划利用自身外贸出口型
企业优势，将这一IP玩具推向海外市场。

今年3月，我市启动“跟着赛事游NICE盐
城”促消费系列活动，进一步深化“体育+”多元
跨界融合发展。举办国际足球邀请赛、盐城马
拉松、社区超级联赛等品牌赛事，通过赛事进景
区、旅游景区免费开放等方式，形成“一人参赛、
全家旅游，一日参赛、多日停留”的综合效应，带
动了餐饮、住宿、旅游等相关产业发展。

“白天逛古镇、赏非遗，晚上听音乐节、看比
赛、尝美食，在盐城的三天两晚根本不够用！”日
前，来自上海的游客李女士在社交媒体分享“盐
城文旅攻略”，获赞超万次。她的体验，正是盐
城文商旅体“全域融合”的生动缩影。

□记者 刘君健

一场足球赛事吸引众多外地游客
驻足，一次跨境消费带来国际客流涌
动，一场文化体验留下深刻城市记忆。

今年以来，盐城敏锐把握机遇，通
过“赛事引流、场景体验、消费转化”的
闭环，持续激活文商旅体融合发展的
强劲动能。上半年，盐城社会消费品
零售总额达 1447.7 亿元，同比增长
7.1%，增速居全省首位。

当下，从绿茵场上的呐喊到高尔夫
球场的挥杆，从文创市集的喧嚣到深夜
排档的烟火，多元业态的深度融合正在
重新定义这座城市的活力与魅力。

我市力促赛事我市力促赛事““流量流量””变消费变消费““增量增量””
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