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赛事引流 场景体验 消费转化

文商旅文商旅体融合燃动城市新活力体融合燃动城市新活力
从“苏超”赛场的激情呐喊到旅游景区的人潮涌动，从音乐节的旋律到商圈的烟火气，盐城正以文商旅

体的深度融合，解锁城市发展的活力密码。一个个创新场景的打造，一项项“宠粉”政策的落地，一场场精彩
活动的举办，不仅点燃消费新引擎，绘就城市新图景，更让这座城市持续焕发引人入胜的独特魅力。

多业态联动、多场景融合的溢出效应显著：上半年，盐城社会消费品零售总额达1447.7亿元，同比增长
7.1%，增速居全省首位。

□记者 马静雯

“今年夏天，盐城人的周末几乎都
被家门口的精彩赛事和演出填满！”

“揣着‘票根’，吃喝玩乐处处有
惊喜！”

“盐城马拉松、铁人三项赛、‘苏
超’……盐城的活动一场接一场，想看
的、想玩的，在盐城都能尽兴！”

……
今年以来，盐城敏锐把握机遇，通

过“赛事引流、场景体验、消费转化”的
闭环，持续激活文商旅体融合发展的强
劲动能。

“流量”变“留量”
赛事搭台 文旅唱戏 宠粉升级

“苏超”燃情，活力盐城。凭一张球
票，免费品尝鲜香的盐城鸡蛋饼；凭一
场赛事，开启一段多彩的盐城之旅……
盐城放出系列“宠粉大招”，让球迷从

“一日观赛”升级为“多日停留”——整
个赛季，外地球迷凭票根可免费游览盐
城A级旅游景区；“德比专属周末”，对赛
事友城市民免景区门票；联合滴滴出行
发放5万份球迷出行福利……此外，更
推出暑期大学生专享百万文旅消费券、
免费公交、半价酒店及驿站服务等暖心
政策。

“这些政策太赞了！看完球去看了
丹顶鹤，还‘撸’了可爱的麋鹿，住的酒
店半价优惠特别划算。”来自南京的大
学生球迷张潇月算起“福利账”，直言下
次还要带家人来。

面对旺盛的文旅需求，盐城持续丰
富产品供给，在今年相继推出丹顶鹤黄
海湿地旅游节、盐城“青春放飞季”、“盐
盐夏日·暑你精彩”文化旅游季等多元
主题活动，精心打造食、住、游、购一站
式消费体验场景。

文旅吸引力持续增强：数据显示，
端午节期间，盐城全市 A 级景区、乡村
旅游重点村、旅游休闲街区共接待游客
219.66 万人次；今年上半年，盐城入境
过夜游客量同比增长 46.8%，增速全省
第二。

融合促消费
场景创新 业态联动 潜能激活

“走，去欧风花街看球。”这个夏天，
“看球”成了盐城夜生活的新风尚。盐
城在全市设置多处“苏超”观赛第二现

场，以沉浸式、互动性的观赛消费模式，
释放夜间消费潜力。

欧风花街圣马可广场的露天“啤
酒花园”里，球迷们举杯欢呼；盐镇水
街 盐 田 夜 市 的“ 龙 虾 啤 酒 音 乐 狂 欢
夜”，麻辣小龙虾与赛事直播成了绝
配；盐城国投酒店的巨幕观赛区，伏羊
美食节与赛事直播相映成趣……“每
晚 能 接 待 数 百 名 球 迷 ，周 末 翻 台 率
200%。”市区恒大名都附近一家龙虾店
老板笑着说，“进球时全场欢呼的场
面，超级热闹。”

商 业 综 合 体 和 商 超 也 积 极“ 参
战”。盐城大有境、金鹰等商业综合
体推出满减折扣，免费派送奶茶、应
援道具；雅家乐超市、苏宁易购等商
超同步推出观赛季专属优惠，共享客
流红利。

文商旅体融合，不断打造新场景，
今年以来，大洋湾芒禾音乐节、CSGO全
国高校总决赛、大学生社区超级联赛等
特色活动不断推出，成功吸引各地游客
汇聚盐城。

多业态联动、多场景融合的溢出效
应显著：上半年，盐城社会消费品零售
总额达 1447.7 亿元，同比增长 7.1%，增
速居全省首位。

燃动一座城
赛事引领 全民参与 活力迸发

绿茵场上，球员如猎豹疾驰，拼搏
间斗志激昂；看台上，数万观众呐喊声
交织……“苏超”热度持续攀升，盐城主
场比赛场场爆满。这场足球盛宴不仅

点燃赛场的激情，更深度激发市民的运
动兴趣与消费活力。

“‘苏超’出圈后，客流量比去年明
显增多，球衣球鞋销量涨幅尤其大。”市
区一家体育用品店的店员见证了这一
变化。正在选购装备的李女士表示：

“赛事氛围带动我的运动热情，特意来
选新球衣球鞋。”

数据印证热潮：以8月2日至3日为
例，临近盐城奥体中心的中南大有境商
业综合体客流量高达19.3万人次。

足球热浪从专业赛场蔓延至城市
各个角落，体育场、公园步道、小区健身
区，随处可见运动的身影。“近期因为

‘苏超’的火爆，场地的预订增长显著，
不少家长因此让孩子参加足球培训。
我们新增了暑期班、周末班，针对不同
年龄段制定训练计划。”燕舞健身管理
有限公司青训部部长柳照奎介绍。

更有政策持续加码。制定《盐城市
推动足球改革发展“4 个 100”三年行动
方案（2025—2027 年）》，计划到 2027 年
建设100片普及型、标准化的球场；组建
100 支水平高、规范化的队伍；组织 100
场覆盖广、品牌化的赛事；培育100家分
层级、多元化的俱乐部，助力构建更加
完善的足球生态体系，为城市活力注入
持久动力。

今年以来，以“苏超”为纽带，串联
盐城文旅之美、消费之兴与运动之趣，
既燃动全城热情，更激活城市高质量发
展密码。当体育精神与城市脉搏同频
共振，盐城正以文商旅体深度融合之
笔，绘就“流量”变“留量”，“场景”变“前
景”的发展新图景。

欧风花街“苏超”第二现场 记者 杨毅 摄


