
共享赛事激情，共创发展新局

无锡招商城广场，周末露天巨
幕球赛直播开场前，人们已经扶老
携幼围坐了十几桌。市民不买门
票，逛个夜市，同样能共享文体旅
融合带来的新服务、新场景。

由村官、外卖员、大学生等“低
专业含量选手”组成的“苏超”球
队，以“草根赛事”吸引普通市民。

无锡的集成电路研发工程师
自嘲“伪球迷”，但“苏超”已成为
他和同事的新话题；常州武进建
材市场旁的小烧烤店排起长队，

人们慕名而来边吃烧烤边探寻小
个体户成为“苏超”赞助商的传
奇；民间手工达人设计的一款文
创帆布包日销400单，许多小网店
借“苏超”爆火。

从赛场故事到赛事经济，人人
皆可参与。参赛条件向全国球员
开放，赛场广告向大小企业开放，
市政单位停车场向游客开放……
江苏各市努力延伸“苏超”的开放
特质，不断提升治理能力，把网络
流量转化为发展增量。

有地市政策研究部门的干部
告诉记者，发挥“苏超”撬动作用，
发展消费主导型经济，共创经济发
展新局面，正成为许多江苏城市政
府部门探索发力的新课题。

南京大学长江产业发展研究
院研究员张月友认为，“苏超”体现
了线上线下、民间与政府双向互动
的共治共享逻辑，这种治理方式在
当前着力扩大内需、促进经济转型
升级中发挥着重要作用。

据新华社南京7月29日电

不仅是足球，不止于消费

6月1日，南通队4:0战胜泰州
队，南通特色美食搜索热度迅速攀
升；6月15日，无锡队2:0击败常州
队，无锡水蜜桃订单量大涨……线下
商超和线上平台的消费数据，印证着
江苏文体商旅融合创新的成效。

徐州队客场迎战常州队，徐州
文旅在常州奥体中心外举办《遇见
汉风》演出；扬州队主场对战南京
队，扬州国有收费景区对省内居民
免费开放；同期，江苏省市文旅部
门赴上海、浙江举办“跟着‘苏超’
游江苏”推广周，招揽长三角游客。

文旅上新，产业创新。常州

中华恐龙园接下“十三妹”的网络
热梗，推出恐龙妹妹系列玩偶，首
批预售2万个；南通家纺企业组团
上网销售，结合足球印花与蚕丝
工 艺 的 新 款 夏 被 成 为“ 销 量 担
当”；苏州炒菜机器人亮相赛场市
集，13城美食随意点单，两分钟新
鲜出炉。

异地奔赴不仅为足球，更为新
场景体验。“苏超”第七轮比赛期间
（7月19日至20日），6个主场城市
银联异地消费同比增长14.62%，游
客量同比增长18.86%。

循着“苏超”热潮而来的不仅

是游客。周末看球，工作日看厂。
近期，来自深圳的人工智能产业创
业者张志强跟着看球团，走过了盐
城、南通，了解当地产业发展和招
商引资政策。

在南京，赛场上打出“投资南
京就是投资未来”的横幅，表明“苏
超”内涵早已超越传统球赛。近
日，宝马集团全球六大信息技术研
发中心之一落户南京。该公司有
关负责人提及，德国足球文化浓
厚，“苏超”引发的国际关注，让企
业项目落户此间更容易获得双方
聚焦和共情。

意料之外的流量，意料之中的需求

20日晚，苏州胥城大厦奥灶面
馆，游客肖喆妤和同伴边吃苏式汤
面边看比赛直播，看到进球时激动
得手舞足蹈。足球之夜，这家平时
21点就打烊的面馆，随行就市延长
营业时间。

连续几个周末，淮安金湖的
广场夜市，客人边看球边下单，手
机支付的叮咚声淹没在看球的喝
彩声里。5 月以来，当地累计接
待游客 120 多万人次，拉动相关
消费超 6 亿元，让不少人直呼没
想到。

意料之外，情理之中。“需求一
直都在，关键在如何挖掘和满足。”

南京财经大学教授朱军认为，当不
少地方感慨消费增长乏力时，“苏
超”走红给城市挖掘消费潜力开辟
了“新空间”。

赛场内外，江苏 13 个地市花
式“宠客”：常州设立“毛茸茸托管
班”，让携宠观赛的球迷不用纠结

“看球还是看狗”；徐州开出高铁
“球迷专列”和免费接驳公交，让球
迷当天可以便捷往返；无锡、扬州
的景点凭比赛票根免费，酒店餐饮
还有大礼包相送……

江苏省商务厅数据显示，5月
10日至7月7日，“苏超”前六轮比
赛期间，江苏线下监测旅游、出行、

餐饮、住宿、体育场景合计实现服
务营业收入379.6亿元。

赛场之外，街头巷尾，人们“围
屏而坐”的“第二现场”，成为消费
增长的“主战场”。江苏开展促消
费主题活动，以点带面打造 50 个
夜间消费商圈，一些被网友调侃

“没有夜生活”的城市奋力拥抱足
球夜经济。

今年上半年，江苏第三产业增
加值增长5.9%，增速比去年同期高
1.1个百分点。苏州用电量占江苏
约两成，国网苏州供电公司数据显
示，5月“苏超”开赛以来，当地服务
业用电量同比增长达15.5%。

□新华社记者 杨绍功
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江苏：“足球+”撬动全域消费新增长
场上鏖战正酣，场下助威呐喊，场外且看且游……5月以来，“苏超”的“足球+”效应撬动江苏全域消费

增长——单场最高上座超6万人，带动多场景消费超380亿元。在以“苏超”为代表的文体旅商融合项目
助力下，上半年江苏社会消费品零售总额达23949亿元、同比增长5%，总量占全国的9.8%。

意外走红的“苏超”，内涵和外延超越足球比赛，其背后是经济大省江苏持续优化营商环境、把握市场
需求、开拓增长空间、探索经济治理的不懈努力和创新实践。

7月29日12时11分，双曲线一号遥十
运载火箭在我国酒泉卫星发射中心发射升
空，将搭载的恩施硒都山泉号卫星顺利送入
预定轨道，飞行试验任务获得圆满成功。

新华社发 崔文 汪江波 编制

据新华社日内瓦7月28日电 世界气
象组织28日指出，强烈热浪正在影响全球
许多国家，这凸显高温预警和相关健康行
动计划的重要性。

世界气象组织当天发表新闻公报说，
欧盟气候监测机构哥白尼气候变化服务
局的数据显示，全球刚刚经历了有记录以
来第三热的6月；美国国家气象局表示，一
场具有“极端高温风险”的持久热浪预计
将影响美国东南部2000多万人；地中海区
域和巴尔干地区正经历今夏第三次热浪，
希腊、意大利和西班牙的极端高温导致热
门旅游景点关闭；北欧也感受到了高温，
芬兰有超过15天的气温高于30摄氏度，挪
威和瑞典也受到异常高温影响，引发森林
火灾极端风险警告；极端高温也席卷北非
和中东的大部分地区，伊朗电力和水供应
严重短缺。

联合国秘书长古特雷斯 2024 年 7 月
25 日在纽约联合国总部就极端高温发表
讲话，呼吁采取全球行动，应对气温上升
带来的挑战。 刘军

世界气象组织：

据新华社北京7月29日电 韩国统计
厅 28 日发布的 2024 年生活时间调查结果
显示，与5年前相比，韩国人睡眠和吃饭时
间均减少，而使用电子产品时长增加。

这项 5 年一次的调查显示，10 岁以上
韩国人日均睡眠时间为 8 小时 4 分钟，比
2019年减少8分钟，这是1999年以来韩国
人睡眠时间首次出现缩短。1999年，韩国
人平均睡眠时长为7小时47分钟，随后几
次统计中这一数据逐渐上升，2019年达到
高峰。

最新统计中，按年龄段来看，青少年睡
眠时间最长，平均为8小时37分钟。五十
多岁的人睡得最少，平均 7 小时 40 分钟。
另外，韩国人失眠比例为 11.9%，较 5 年前
的7.3%显著增加。

调查结果还显示，韩国人每天用于吃
饭的时间为1小时54分钟，较5年前少1分
钟。吃早餐、午餐和晚餐的人数比例分别
为 63.7%，85.6%和 78.3%，与 5 年前相比均
略有下降。 荆晶

吃饭睡觉时间都减少

韩国人在忙什么

⇧7月28日，游客在云南省昆
明市斗南花卉交易市场一家花店内
打卡拍照。

⇨7月28日，游客在云南省昆
明市斗南花卉交易市场一家花店内
选购花卉。 新华社 发 许建园 摄

暑期期间，云南省昆明市斗南花卉交易市场吸引
众多国内外游客前来旅游体验，打卡消费。近年来，
被誉为“亚洲花都”的昆明市大力发展鲜花经济，花卉
产品远销50多个国家和地区。

云南昆明：暑期“鲜花经济”热

强烈热浪正影响全球多国


