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□王方芳 吴婧

走进美术馆 感受艺术春天

进入融媒体时代，实体书店的空
间生产与符号建构呈现出前所未有的
复杂面貌。传统的设计学研究方法已
难以全面把握层出不穷的新问题、新
现象，研究方法的转向成为大势所
趋。这种转向不仅体现在技术工具的
革新上，更深刻反映了设计学文化研
究范式的根本变革。东南大学李轶南
教授、庄宇宁博士所著《融媒体时代书
店的空间生产与符号建构》以先锋书
店为例，其意义在于开启了一场基于
大数据的跨学科对话可能性，并预示
着设计学文化研究范式的转向。

多元融合，突破传统的研究范式

在融媒体环境下，当今书店的空
间生产已突破物理空间局限，形成线
上、线下错综交织的复合空间网络。
传统的单一研究方法已难以应对这种
新的复杂性，定性研究与定量研究的
结合成为不可避免的选择。《融媒体时
代书店的空间生产与符号建构》一文
作者通过实地测绘与网络追踪相结
合，试图全面把握书店空间生产的多
维特征。这种方法的创新不仅体现于
数据采集的全面性，更在于它打破了
传统研究方法的局限性，实现了研究
范式的突破。

数据可视化技术应用为设计学研
究提供了新的可能。作者以派森爬虫
采集的大众点评17家相关书店评论数
据为研究对象，累计采集数据1.5万多

条、高质量评论9771条。在数据处理
中，先利用派森正则表达式过滤非中
文、数字、表情符号评论；再运用根西
姆库LDA主题模型进行文本分词、去
停用词等文本处理；最后运用沃斯维
韦尔完成热点词汇的共现聚类分析，
实现语义关系可视化。通过绘制消费
热点语义关联图，令图中每一个网络
节点代表一个消费热点，节点间的连
线代表消费热点间潜在的符号意义。
在此基础上，作者总结出公众对空间
的消费认知维度，揭示出公众对书店
空间认知的深层结构，具体呈现为书
店的空间环境、经营服务、社会功能、
传播价值等方面。

上述语义网络分析技术的引入，
为深入探讨融媒体时代的书店如何借
助符号手段完成空间生产，以及书店
本身如何转化为一种空间符号来影响
群体消费和精神塑造，提供了富有建
设性的思路和经验，也标志着设计学
研究从表层的定性描述，向借助大数
据分析实现深层实证阐释的转变。

双重维度，线上线下空间的交织

实体书店的空间重构，体现了强
烈的文化符号学意义：从空间布局到
展示陈列，每一个设计元素均传递着
特定文化信息。这种空间生产不仅满
足功能性需求，更承担着文化传播使
命。通过细致入微的空间测绘与分
析，研究者能够深入解读设计者的文

化意图与价值取向。
近年来，虚拟空间的文化符号建

构呈现出新特征，在微博、微信公众号
等平台上，书店通过内容运营与用户
互动构建起独特的文化符号体系。这
种符号建构突破了物理空间限制，形
成了更具延展性的文化传播网络。追
踪分析这些网络空间中的文化交互行
为，能够揭示融媒体时代文化传播新
规律。线上、线下空间的交互影响共
同建构了复杂的文化生态系统。实体
空间与虚拟空间不再是泾渭分明、相
互隔绝的领域，而是形成了相互渗透、
彼此强化的关系网络。通过观察商品
交易与文化交互行为，研究者能够深
入把握这种交互影响的内在机制，为
书店的空间设计提供新思路。

深层解读，从数据到意义的转化

公众对空间的文化消费呈现出多
维特征。通过数据分析，研究者能够洞
悉不同群体对书店空间的文化认知差
异。这种认知差异不仅体现在空间使
用方式上，更反映了深层的文化价值取
向。理解这些认知维度，对于提升空间
设计的文化价值具有重要意义。

空间符号的意义生产机制是设计
学研究的核心问题之一。在融媒体时
代，空间符号的意义不再由设计者单
方面决定，而是在与使用者的互动中
不断得以生成。通过语义网络分析，
研究者能够揭示这种意义生产的动态

过程，为空间设计提供新视角。文化
消费行为的演变趋势反映了社会文化
的深层变迁。通过长期追踪观察，研
究者能够把握文化消费行为的变化规
律，从而预测未来发展趋势。

综上所述，《融媒体时代书店的空
间生产与符号建构》所体现的设计学文
化研究范式的转向，不仅反映了研究工
具的革新，更意味着学术研究思维方式
的转型。文本挖掘技术的应用，使得从
非结构化文本中高效提取语义信息与
知识关联成为可能，显著提升了人文艺
术研究的深度与广度。与此同时，数据
可视化技术通过将复杂的文化现象与
逻辑关系转化为生动直观的图形表达，
极大增强了研究成果的可理解性与传
播效果。

展望未来，数字人文将持续推动人
文艺术领域研究方法的创新与知识体
系的鼎革。随着技术的不断演进，数字
人文将在更广阔的领域发挥其独特价
值，为人文艺术知识的生产、传播与创
新开辟诸多新可能。

邱松

邱松：清华大学美术学院工业设
计系教授、博士生导师、“创新设计与
品牌战略”专家、国家社科基金重大项
目首席专家、中国工业设计十佳教育
工作者。长期从事工业设计教育与实
践工作，成果丰硕。

设计学文化研究范式的转向
——《融媒体时代书店的空间生产与符号建构》阅札

作者简介

春色正好，这时的太阳就像自然
界的调色师，为大地泼洒了五光十
色；世间仿若被一双温柔的手轻轻
唤醒，千花抖擞，百卉争妍，各自舒
展着明媚的身姿，洋溢着蓬勃的生
机和烂漫的气息。

3月22日，盐城市美术馆举办的
“春分节气·花开景明”研学活动，为参
与者带来一场充满艺术气息与春日氛
围的难忘体验。

市美术馆讲解员黄奕带领观众参
观《花开盐城——当代女性艺术家邀
请展》，寻找书画里的春天，感受女艺
术家对生活、对自然那份细腻且真挚
的情感表达。女性艺术家们用细腻的
笔触、独特的视角，勾勒出一幅幅绚丽
多彩的画面。

市美术馆公教老师沃映羽用生
动形象的语言，为观众讲解春分节
气知识。春分不仅是一个自然现
象，还蕴含着丰富的文化内涵。在
中国传统文化中，春分被视为一个
重要的时间节点，象征着平衡与和
谐。人们在这一天会进行各种习俗
活动，如竖蛋、放风筝、踏青等，以庆
祝春天的到来。

在活动现场，市美术馆公教老师
现场为观众演示春日挂饰的制作过
程：将绿色与花朵组成“春”字，象征着
春天百花争艳的蓬勃朝气，每一朵都
承载着希望与活力，仿佛将春天的温
暖传递到每个人的心间。

本次活动犹如暗香浮动的艺术花
朵，为观众带去了隽永的美好，播撒下
艺术与文化的种子，静待日后生根发
芽、馥郁芬芳。 活动现场

近日，市图书馆特别策划了“玫瑰书香
阅美时光”交流分享会，20位来自各行各业
的女性读者手持玫瑰，齐聚一堂，共同开启了
一场浪漫而深刻的心灵之旅。

活动特邀国家二级心理咨询师吴红梅围
绕“女性心理健康与自我成长”主题进行分
享。吴红梅深入剖析了女性在家庭、职场、社
会等多重角色中面临的心理压力，并结合《感
谢自己的不完美》《为何家会伤人》等书籍，引
导大家通过阅读和自我调节提升心理韧性，活
出更加自信、从容的人生。

在“心灵树洞”环节，参与读者在玫瑰书
签上匿名写下内心的困惑与压力，吴红梅随
机抽取问题进行专业分析与解答。大家敞开
心扉，真诚分享，在迷茫中寻找方向，在交流
中获得成长与温暖。

此次活动不仅为女性读者普及了心理健
康知识，提升了自我认知与情绪管理能力，更
搭建了一个倾诉、学习与成长的平台，让女性
在书香与花香中感受温暖，收获力量，绽放更
加美丽的自己。

孙静静

玫瑰书香绽芳华


