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抢抓“冷”商机 消费市场暖意浓
《中国证券

报》3日刊发文
章《抢抓“冷”商
机 消费市场暖
意浓》。文章
称，入冬以来，
“暖经济”逐渐
升温。近期，从
保暖服饰到取
暖设备，再到热
气腾腾的美食，
衣、食、住、行等
行业的冬季产
品迎来消费旺
季，众多商家紧
盯消费需求，抓
住“冷”商机，为
消费市场增添
浓浓暖意。

保暖服饰站上风口

近期，随着气温进一步降低，羽
绒服、大衣、毛衣等冬衣成为人们御
寒的必备之物。

11 月 29 日，在北京朝阳大悦城
一家保暖衣物品牌店内，孙女士正
在试穿最新款的羽绒服。“前两天降
温太快，最低气温眨眼间就降到零
下，我赶紧来添置两件厚衣服。”孙
女士告诉记者。

在各网购平台上，御寒服饰近

期销售数据也颇为亮眼。拼多多
数据显示，11 月以来，羽绒服、保
暖内衣、秋衣秋裤等品类的搜索
量同比增长 150%，东北地区订单
量同比增长 80%。唯品会数据显
示，11 月下旬以来，女士羽绒服、
儿童保暖内衣等品类已经跻身平
台细分品类销量前五名，儿童羽
绒服、男士羽绒服近期销量也持
续增长。

取暖家电热销

取暖设备近期也成为抢手货。
苏宁易购数据显示，11月中旬以

来，暖风机、踢脚线式电暖器等产品销
量不断提升，同比增长均超过50%。

南京苏宁易购大桥北路店导购
员介绍，立冬以来，进店购买取暖设
备的用户越来越多。其中，踢脚线式
电暖产品凭借移动便捷、安全性能强
以及外观简洁等优点，最受用户青
睐，成为线下取暖单品之王。

从消费特点看，苏宁易购相关负
责人表示，当下消费者既注重取暖速
度，也注重舒适度。苏宁易购数据显
示，不少消费者选择“发热快”“风口
大”的高塔暖风机产品。

京东数据显示，今年“双十一”
期间，一些“取暖神器”迎来热销。
发热坐垫、智能保温杯成交额同比
增长逾5倍，电热毯成交额同比增长
超过120%。

“暖”餐饮人气旺

新华社上海12月2日电“未来
产业”“智能向善”……迅猛发展的AI
技术成为人际交流高频使用词汇；

“水灵灵地”“班味”“松弛感”精准“拿
捏”人们日常状态；“银发力量”“小孩
哥/小孩姐”携手跻身年度热词，显示
年龄不再阻挡人们追求自己的热爱
和梦想。

国家语言文字推广基地、语言文
字权威期刊《咬文嚼字》2 日发布

“2024年十大流行语”。上榜热词为：
“数智化、智能向善、未来产业、city不
city、硬控、水灵灵地、班味、松弛感、银
发力量、小孩哥/小孩姐”。

据介绍，该“十大流行语”由语言
文字专家研究全年互联网和大众媒
体中出现的高频热词而评定，关注中
文语言文字的“创新”。《咬文嚼字》主
编黄安靖说，“语言是社会的一面镜
子，今年流行语折射出的时代特征十
分鲜明。”

今年人工智能引领的高科技发展
迅猛。据介绍，“数智化”为数字化和
智能化的融合体，是新型工业化的鲜
明特征，是形成新质生产力的重要途
径。“智能向善”指人工智能的发展必
须有利于更好增进人类福祉，既能够
推动产业变革和经济发展，又能够让
社会更加美好。“未来产业”则包括未
来制造、未来信息、未来材料、未来能
源、未来空间和未来健康等新赛道。

文旅融合正为中国文化行业带
来新鲜气象。2024年，美国博主保保
熊一句“city 不 city”火遍中国。语言
文字专家指出，“city”本义是城市，也
可指城市化的，而“city不city”衍生出
时髦、洋气、现代化以及“刺激、开心
的感觉”。中国实施 144 小时过境免

签政策，让越来越多的外国游客在中
国发出“好city啊”的感叹。

2024年，那些鲜活表达人们状态
的 词 语 热 度 居 高 不 下 。“ 水 灵 灵
地×××”，原本出自一位韩国女歌
手在展示照片拼贴画时说的话，迅速
走红网络后，被用于形容人漂亮而有
精神、动植物等润泽有生气，也可以
用来自我调侃和自嘲。

“班味”指的是上班压力过大的
人们眼神疲惫、面容憔悴。这一词语
走红，源自网文《一旦上过班，你的气
质就会改变了》。网友不仅热议“班
味”，也喜欢分享“去除班味”的方法，
如旅游、休假、社交、文娱等。而与

“班味”相反，备受追捧的“松弛感”，
则指遇事能从容应对、善待自己、不
慌张、不焦虑，这是人们向往的状态。

源于游戏的“硬控”一词，在2024
年变成了拥有魅力和吸引力的正面
表达。语言文字专家分析，网络上常
说的“硬控我×秒”“××硬控我×分
钟”，意思是某种事物非常吸引人，让
人短期内完全沦陷、身不由己，常用
于形容某个事物或现象对人们产生
强烈吸引力，让人无法不关注。

十大流行语中，“银发力量”和
“小孩哥/小孩姐”携手亮相。“银发力
量”指老年群体在社会各个领域产生
的不可忽视的力量，既老有所养、老
有所乐，又老有所为，年龄不能阻挡

“银发族”活力四射。而“小孩哥/小
孩姐”指的是在某方面具有过人才能
的孩子。巴黎奥运会上，“中国军团”
涌现一批“小孩哥/小孩姐”，年纪虽
小却拥有非凡才能和心理素质，未来
可期。

记者 孙丽萍

《咬文嚼字》“2024年十大流行语”：

“未来产业”“松弛感”“小孩哥/小孩姐”入选

随着气温逐渐转凉，吃一口热
气腾腾的美食成为不少消费者的
选择，火锅、热饮等纷纷迎来销售
小高峰。

临近吃饭时间，北京朝阳区一
家“网红”火锅店内已座无虚席，门
口也聚集了不少排队等待叫号的食
客。“要是现在排队的话，估计要等
两个小时。”店内工作人员告诉中国
证券报记者，“虽然我们店的客人一
直不少，但近期气温明显降低，店里
的客流明显增多，排队等位的时间
也越来越长。此前客人差不多要等
半个小时到一个小时，最近基本上
要等两个小时以上。”

不仅火锅受热捧，夏日最爱的
“冰美式”也已被暖心暖胃的热饮取
代。中国证券报记者注意到，许多
茶饮品牌近期纷纷推出新的热饮产
品供消费者选择。

在北京朝阳大悦城一家奶茶店

内，一排制作完成的饮品等待取
用。与此同时，新订单不断涌入，服
务员忙得不可开交。“最近，店里推
出一款中式蜜桃乌龙热饮很受欢
迎。仅今天上午，我们就制作了近
百杯。这几天降温，热饮消费明显
增加，点单高峰会一直持续到晚
上。”服务员一边制作奶茶，一边对
中国证券报记者说。

美团数据显示，11 月 9 日至 11
月23日，全国砂锅菜、炖品外卖的搜
索 量 分 别 同 比 增 长 278.5% 、
185.7%。火锅、热奶茶的外卖销量同
比增长77%、20%。

多位专家表示，抓住冬日“冷”
商机，巧妙利用寒冷季节特有的
需求激发市场活力，不仅有利于
促进经济增长、满足消费者多样
化需求，还可以为企业创新发展
提供契机。

新华社北京12月3日电

据新华社北京12月2日电 把令
人皱眉的“地沟油”转化为航空燃料，
全周期可较传统化石燃料减少 60%
至 80%的温室气体排放——第二届
中国国际供应链促进博览会上展示
的一项低碳解决方案，吸引了众人的
目光。

“地沟油”，常见于餐馆、食堂等
场所的废弃油脂，一直是城市环境治
理的难题。而今“地沟油”正从“含绿
量”之变，带来发展“含金量”。

中国科学院青岛生物能源与过
程研究所多相催化转化研究组组长
陈松研究员介绍，“地沟油”的主要成
分是甘油酯和游离脂肪酸，二者均由
碳、氢、氧三种元素组成，而航空燃油
是由碳和氢两种元素构成。

因此，将“地沟油”转化为航空燃
油，首先要脱除其中的氧元素，然后
将大分子裂解成较小的分子，并将直
链结构分子转变成支链结构，以满足
航空燃油在高空、低温环境中的使用
要求。

“简而言之，将‘地沟油’进行加
氢脱氧、加氢裂解和加氢异构，再根

据沸点对产物进行分离，就可最终得
到航空燃油。”陈松说。

从陆地奔驰的公交车“恋上”生
物柴油，到加注生物航空燃油的飞机

“上天”……“地沟油”从“0”到“1”的
创新之变，呈现出更广阔的发展“含
金量”。

作为一种常见的废弃物，“地沟
油”一旦转化为航空燃油，可以实
现废弃物的资源化利用，减少环境
污染。

废弃食用油脂“重生”，变绿色能
源“香饽饽”——朗坤科技股份有限
公司运营的广州市生物质资源再生
中心，不久前迎来了一支由人大代
表、政协委员、专家学者等组成的餐
厨废弃食用油脂处理“打卡探访团”。

公司董事长陈建湘介绍，通过预
处理、反应催化、减压蒸馏等多道工
序，借助生物酶高效催化等技术，可
以将“地沟油”转化为生物柴油。采
用其他工艺深加工，还可以将废弃油
脂转化生产出更高附加值的生物航
空燃油。

新华社记者 李恒 张泉

变废为宝！“地沟油”如何变身航空燃油？


