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国务院办公厅日前印发《关于以冰雪运动高质量发
展激发冰雪经济活力的若干意见》，提出8个方面24条举
措，以冰雪运动为引领，推动冰雪经济成为新增长点。明
确到2027年冰雪经济总规模达到1.2万亿元，到2030年
冰雪经济总规模达到1.5万亿元。

冰雪运动的发展，能带来什么？
2022年，北京冬奥会为世人呈现了一场精彩的冰雪

体育盛会，留下“带动三亿人参与冰雪运动”的成果。
数据显示，全国居民冰雪运动参与人数超 3 亿人。

冰雪运动拓宽了全民健身赛道，为健康中国建设注入
新活力。

3 亿人的庞大群众基础，打开了冰雪经济的广阔前
景。近年，我国实施“南展西扩东进”战略，推动冰雪运动
在全国普及发展，群众性冰雪赛事活动“一地一品”建设
加快推进，“冷”资源正加速迸发出“热”效应。

冰雪运动的背后是什么？
国家发展改革委社会发展司负责人彭福伟表示，冰

雪经济具有产业链条长、导流效应大、社会效益高的特
点。推动冰雪“冷资源”转化为“热产业”，对拉动内需、促
进就业、扩大消费等方面有积极作用。

——竞赛表演打造赛事经济。
近年来，多项国际冰雪赛事在中国成功举办，国际雪

车联合会雪车和钢架雪车世界杯延庆站，中国杯世界花
样滑冰大奖赛……对当地经济发展的带动作用明显。

以今年初举行的第十四届全国冬季运动会为例，据
测算，在比赛期间，内蒙古呼伦贝尔实现了体育消费及其
他消费共计320亿元。

今年以来，国家体育总局先后组织了“跟着赛事去旅
行”，体育赛事进景区、进街区、进商圈等一系列活动，进
一步加力发展赛事经济。

——冰雪旅游持续走热。
我国冰雪优质资源总量大、平均积雪深度高，适合发

展冰雪旅游。去年的“尔滨”出圈仍让人历历在目，如今，
各地优质冰雪旅游产品和线路吸引游客纷至沓来。

数据显示，2023至2024冰雪季，我国冰雪休闲旅游
人数超过3.85亿人次，预计2024至2025冰雪季有望突破
5亿人次。

新疆乌鲁木齐打造多样化产品，推出雪地骑行、雪地
越野、冰雪民俗等产品；青海发挥自然禀赋优势，推出高
原冰雪旅游……各地不断推动产品创新，建设冰雪旅游
高质量目的地、加大冬季产品供给，将为冰雪旅游发展注
入新动能。

——冰雪装备科技范十足。
冰雪装备器材是开展冰雪运动的基础，也是冰雪经

济的重要组成。以5G、人工智能、虚拟现实等为代表的
新技术，正成为推动冰雪装备器材高质量发展的强劲引
擎，催生了很多新产品新模式。

VR模拟滑雪机能模拟真实滑雪场景，让人足不出户
感受多彩、炫酷的滑雪体
验；全碳纤维滑雪板等新材
料应用推动产品轻量化、高
强化，降低运动者体力消耗
……科技装备的背后，是滑
雪装备产业的快速发展。

据统计，我国已经形成
15大类冰雪装备器材产品
体系，基本覆盖了从头到
脚、从个人到场地、从竞技
竞赛到大众运动全产业链
的冰雪装备器材，产业发展
呈现新气象。

未来，把握大众需求，
不断创新供给，加快构建
现代冰雪产业体系，万亿

冰雪市场将“热”力无限。
据新华社北京11月8日电

1.5万亿元！
冰雪经济“热”力无限

立冬已至，今年冰雪经济将有哪些新空间？

多地冰雪资源“热力全开”

11 月初，阳光明媚，位于新疆富蕴县的可
可托海国际滑雪度假区已率先开板，拉开今冬
冰雪旅游大幕。这是亚洲“开板”最早、雪期最
长的滑雪场之一，来自国内外的雪友脚踏雪板，
在雪道上飞驰而下，享受速度与激情。

“雪友的滑雪热情高涨，‘开板’即高峰。”该
度假区常务副总经理冯凯说，目前每天雪友人
数在2500至3000人之间。携程集团大数据显
示，目前新疆旅游订单量同比上涨13.58%。

一段时间以来，黑龙江、新疆等“老牌”冰雪
旅游目的地人气暴涨。哈尔滨市文化广电和旅
游局局长王洪新说，今冬“尔滨”持续“宠客”，将

“上新”雪地摩托、冰雪穿越等雪上体验项目，冰
雪大世界将扩大至100万平方米，亚布力滑雪
旅游度假区、帽儿山高山滑雪场等雪道及配套
设施也迎来升级改造。

随着“北冰南拓”步伐加快，南方地区冰雪
消费也日渐增长。以上海为例，耀雪冰雪世界9
月初开业，大批“潮流青年”和亲子游客成为主要
客群，这里也逐渐成为赛事、训练的举办场地。

“室内雪场、冰场、滑雪模拟机等设施，让雪
友一年四季都能上冰雪。等进入雪季，专业的
滑雪俱乐部服务、增开的直飞航班等，可以更好
满足游客需求。”上海春秋国际旅行社（集团）有
限公司副总经理周卫红说，当前冰雪消费正呈
现“四季热”“全国热”的新趋势，不少游客“为冰
雪赴一座城”。

记者实地走访了解到，科技元素正与冰雪
文旅场景创新融合，加速形成竞争新优势。

哈尔滨极地公园总经理戴瑞介绍，公司创
新运用元宇宙、VR等数字化技术，打造出“雪
龙号”VR极地探险、“长城站”“中山站”智慧触
摸屏等特色产品，受到各地研学团的喜爱，为冰
雪游孕育新潜力。

抢抓冰雪旅游“出圈”机遇，围绕冰雪经济、
旅游康养、文化娱乐等领域，多地“冰雪+”投资
呈现扩大趋势。

上海市静安区滑雪协会教务长罗浩分析
说，近十年间，在冬奥会等冬季体育赛事的带动
下，我国冰雪运动爱好者明显增加，有助于优化
冰雪产业的资源配置，引导冰雪经济形成更高
效产业链。

近期发布的《中国冰雪产业发展研究报告
（2024）》显示，我国冰雪产业规模从最初的
2700亿元迅速扩张到2023年的8900亿元，预计
2025年将突破万亿元。

“成长的烦恼”需要破解

由于冰雪经济季节性强，热门景区门票、住
宿、餐饮等短缺问题较为突出。

据东北地区一旅游城市统计，当地可供游
客床位十余万张，春节、元旦等假期日均接待游

客往往是这一数字的几倍，而春夏秋三季则有
较长空窗期。

“不少地区发展冰雪产业的一个重要短板
是交通。”一名受访专家说，例如，拥有丰富冰雪
旅游资源的阿勒泰位于西北部，距离主要客源
市场较远，“旅长游短”问题成为制约当地冰雪
产业发展的主要因素之一。

记者还了解到，迎着“冰雪热”红利，大量滑
雪教练、导游等迅速涌入市场，虽填补了短期需
求，但长期来看，包括产品开发、经营管理、旅游
服务等在内的各类高水平冰雪人才规模仍然不
大，后备力量较为薄弱。

“有的地方新建了滑雪场，但滑雪教学课程
体系不够规范。”西部地区一名受访游客说，部
分“野生教练”在缺乏相关资质证书、健康证的
情况下，直接在雪场招揽学员，一旦出现问题很
难追责。

“一些地区新开发了冬季景区，但配套设施
建设仍然较慢，难以满足游客需求。”中国旅游
研究院战略所副研究员韩元军说，这类项目前
期基础设施投入资金量大，运营压力不小，如客
流不够稳定，将影响其可持续发展。

尤为值得关注的是，有业内人士表示，部分
冰雪旅游投资项目由于前期决策失之偏颇、缺
乏运营经验等，存在形式化、雷同化、低质化等
情况，导致游客“不买账”而最终“烂尾”，不仅浪
费了钱财，也制约了冰雪经济释放潜力。

怎样让“冷资源”变成可持续“热经济”

“‘冷冰雪’透着热乎劲儿，消费市场暖流升
腾，涌动着人们对美好生活的热爱和向往。”中
国旅游研究院院长戴斌说，要借好“冬”风，文
旅、市场等相关方面应积极整合冰雪资源，开发
差异化、特色化冰雪产品，创造更多新的旅游空
间和消费场景，实现冰雪经济的创新发展。

哈尔滨工业大学经济与管理学院教授于渤
建议，一方面要引导各地因地制宜、科学规划，
支持冰雪运动、冰雪文化、冰雪装备、冰雪旅游
等全产业链发展；另一方面，要进一步加大相关
领域投资，特别是在重点城市、热门旅游目的地
等，促进冰雪产业提档升级。

记者了解到，面临第九届亚冬会与冬季冰
雪季双重叠加期，哈尔滨市多部门联动提前谋
划，全面摸底并分类统计当地住宿资源，积极开
发高校等住宿接待资源，鼓励支持旅游民宿发
展，进一步扩大游客承载量。

为推动冰雪经济高质量发展，业内人士
呼吁，可充分利用亚冬会有利契机，通过
冰上趣味运动会、雪地足球等喜闻乐
见的冰雪体育赛事活动，让更多人参
与冰雪运动，推动冰雪经济成为新的
增长点，进一步释放冰天雪地的“金山银山”效
应。

据新华社北京11月7日电
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