
东台文旅：打好融合发展“三张牌”
盐城晚报讯 近日，记者了解到，东

台围绕“发展与保护协同、文旅与生态
相融、品牌与品质并进”定位，聚力打好
特色牌、品质牌、营销牌“三张牌”，做深
做透文旅深度融合发展文章，坚定走好
文旅融合高质量发展之路。

打好特色牌，以全域视角发展全
景文旅。牢固树立“大旅游”理念，以

“休闲度假”为主题，以“商养学闲情
奇”为元素，全面绘就“只此青绿”的东
台画卷。做足“世遗”文章，精心擦亮

“世界自然遗产地·盐城东台条子泥”
的金字招牌，最大限度挖掘“海洋、湿
地、森林”的独特内涵，以珍爱之心呵
护“天空精灵”，重点打造“勺嘴鹬”独
特地标，高标准建设湿地观光栈桥、鸟
类博物馆，展现“海天一色、万鸟翔集”
的壮美景观。做活“融合”文章，积极
传承好古镇民俗、海盐文化、红帆精神
等地域文化，进一步叫响音乐节、观鸟
节等文旅产品，精心设计“乡产、乡游、
乡食、乡宿”等体验项目，充分彰显农
耕农艺、民居康养等农旅特色，以新业
态释放蓬勃活力。做优“全景”文章，
以4个国家4A级景区为“风景眼”，优
化布局东部世遗风光、西部人文历史、
中部田园乡村三大文旅板块，精心打
造沿海旅游风景线路等，推动处处有
景可赏、有情可寄。

打好品质牌，以高端导向厚植高
位优势。以“四区同创”为主线，重点
突破带动文旅融合全域全面提升。市

级层面争创省级文旅产业融合发展示
范区，黄海森林公园力争省级旅游度
假区 2023 年度考评排名靠前,条子泥
湿地年内完成零碳景区备案认证，西
溪景区年内创成全国夜间文旅消费集
聚区。重抓节点打造，加快推动黄海
森林公园花间驿、小木屋、露营地等业
态项目建设，提档升级西溪景区植物
园、湖滨花园酒店等功能配套，精心打
造条子泥湿地海韵园、科普基地、滩玩
乐园、潮汐市集等引流节点。推进智
慧旅游大数据建设，不断加强旅游市
场秩序管理，提升旅游运营管理的科
学化、智慧化。

打好营销牌，以品位提升彰显品
牌魅力。围绕话题营销、消费需求等，
全面放大品牌效应，多维提升“一路走
来、还是东台”的影响力。进一步改善
旅游交通、住宿、餐饮、卫生等服务条
件，优化 24 小时书吧布局，加快吉庆
路城市书房建设，提档升级博物馆，新
建一批服务驿站，完善旅游集散中心
功能，开通更多城际旅游快线和景区
直通车，提供更具亲和力的旅游服
务。深耕长三角、拓展珠三角，重点把
握元旦、春节等重要节点，组织开展东
台文旅线上、线下活动宣传，加强特色
二日短途游线路的推介。持续推出观
鸟露营、渔俗体验等旅游产品，精心举
办名家书画展、非遗展、摄影展等主题
展览，以更富魅力的旅游体验持续扩
大影响。

今世缘三季度销售业绩喜人
盐城晚报讯 10 月 30 日上午，竹

林沉浸式戏剧《我不是菜鸟》在竹林大
饭店内首演。该剧借助竹林大饭店内
真实呈现的老盐城场景，以盐城一家
三代人“打鸟、护鸟、画鸟”的故事，向
观众们展现了盐城发展的时代变迁和
社会进步。

“我是盐城建湖人。建湖的高速
路口有一片竹林，飞满了白鹭，这种
现象是近几年才有的。也没有人去
打鸟，大家觉得有鸟的地方很幸福。”
谈到剧本创作的灵感源泉，编剧、南
京艺术学院党委副书记李向民说，

“这是我们几十年来生态文明建设的
成果。从打鸟、吃鸟到养鸟、护鸟，再

到画鸟、宣传鸟，它能够串起我们三
四十年的巨大变化，这是一个非常特
别的视野。”

全剧泪点笑点十足、包袱不断，跌
宕起伏、引人入胜，黄海湿地守护员们
以戏剧的形式，与群众近距离相见，产
生心灵碰撞。演出中，丹顶鹤、黑嘴
鸥、勺嘴鹬等黄海湿地精灵们相继登
场，让观众们切身感受到生态文明建
设的成果。一个半小时的表演，一个
个生动鲜活的人物形象，一幕幕催人
泪下的动人故事，引发了现场观众强
烈的情感共鸣。

引人注意的是，大屏上的湖荡风
光扑面而来，舞台上的人物表演张力
十足、中庭内的独白冲突不断，多维互
动空间创造了十足的沉浸式体验。李
向民表示，该剧在演出空间的调度上
花了很多心思，竹林大饭店的每一处
角落、每一条街巷都是景。演出设计

“因地制宜”，将中庭、人民大舞台、大
屏等多元场景联动，既延伸了演员的
表演空间，同时让观众还能在戏剧中
游览竹林大饭店，欣赏盐城湿地风貌，
做到了“演在竹林，人在剧中”，沉浸式
体验直接张力拉满。

据悉，2021 年 10 月底，承载了几
代盐城人集体记忆的竹林大饭店重装
开业。经过两年的精心运营，已蝶变
为城市文化生活的新地标，累计吸引
200余万人次打卡，获评“长三角最美
公共文化空间”。

记者 赵亮

盐城晚报讯 近日，“贯彻二十大
奋进新征程”2023年“百姓名嘴”风采展
示活动全省总决赛举行，盐城市市委宣
传部获优秀组织奖。在全省各地26组
选手的激烈角逐中，我市东台市选手吴
笛的作品《58年：盐碱荒滩变绿洲》荣获
二等奖，阜宁县选手陈晶晶、盛俊豪的
作品《穆沟古村的变与不变》荣获三等
奖。颁奖仪式上，我市2018年“百姓名
嘴”选手王启稳受邀特别出演原创情景
剧《家门口的宣讲员》。

吴笛是黄海森林生态旅游度假区
金牌讲解员。在日常工作中，踏实专业
是她的本色，无数次赢得游客好评。她
一直在景区忙碌，将黄海森林公园的美
景变成走心的讲解，把用心的接待化成
游客的微笑。唯有植树志常在，敢教荒
滩变绿洲。总决赛中，吴笛从58年前

“18勇士”改碱降盐、垦荒植绿说起，声
情并茂地讲述了黄海森林公园从点点
绿意到葱郁林带，再到繁茂森林，一代
代林场人薪火相传，在盐碱滩涂上书写
了愚公移山式艰难造林的绿色传奇。
如今的黄海森林已然成了黄海之滨上
的一颗绿色的“璀璨明珠”。通过吴笛
深情讲述，一幅人与自然和谐共生的美
丽画卷正徐徐展开。

近年来，我市持续擦亮“盐之有理”
理论宣讲品牌，从农村党员、致富带头
人、乡贤名人、退休干部、名校优生等群

体中选出政治素质高、表达能力强、宣
讲接地气的“百姓名嘴”，充分发挥“百
姓名嘴”在基层理论宣讲中的示范引领
作用，通过他们扎根基层，开展常态化
理论宣讲活动，让党的创新理论“飞入
寻常百姓家”。“百姓名嘴”来自群众，讲
给群众，他们有中国好人、道德模范、人
大代表、行业标兵、文艺骨干，他们用亲
身经历和朴实语言，把榜样人物的爱岗
敬业、无私奉献、执着坚守的先进事迹
进行传播，传递身边正能量，唱响新时
代主旋律。 记者 赵亮

全省“百姓名嘴”风采展示

我市选手吴笛等人获奖

□记者 邓兆冲

盐城晚报讯 10月30日，江苏今世
缘酒业股份有限公司发布2023年三季
度报告。报告显示，2023年前三季度，
公司实现营业收入83.63亿元，同比增
长28.35%；实现净利润26.36亿元，同比
增长26.63%；基本每股收益2.1139元/
股。2023年第三季度，公司实现营业收
入23.94亿元，同比增长28.04%；实现净
利润5.86亿元，同比增长26.38%。

从产品结构来看，2023年前三季
度，出厂指导价300元/瓶以上的特A+
类产品实现营业收入54.41亿元，同比
增 长 25.24% ，占 公 司 收 入 比 重 为
65.06%；100元至300元价位带的特A

类产品实现营业收入23.48亿元，同比
增长37.61%。百元以上中高端产品销
售占比高达93.13%，基本盘地位十分稳
固，区域精耕不断深化。

从销售区域来看，省内市场继续保
持较高的增长态势。其中南京大区实
现营业收入 20.95 亿元 ，同比增长
21.31%；淮安大区实现营业收入16.56
亿元，同比增长26.36%；苏中大区实现
营业收入11.56亿元，同比大增39.74%；
苏南大区、盐城大区、淮海大区也保持
较高增长。省外市场实现营业收入
6.05亿元，同比大增40.42%。

记者 周峰华

沉浸式展现盐城发展变迁

戏剧《我不是菜鸟》“竹林”首演

吴笛在比赛中。

《我不是菜鸟》剧照。

盐城晚报讯 10 月 30 日，香港江
苏籍乡贤经济文化访问团来到千年古
镇——东台西溪，开展交流访问。范
仲淹26世孙、香港范仲淹基金会会长
范梅艳随团寻根，追忆先贤。

午后的古镇西溪，风和日暖，闹而
不喧。香港访问团一行人，在犁木街
感受西溪文化的活力四射。情景戏剧

《范仲淹》，再现宋代西溪的人文景
象。表演中，范公治泼皮、兴仁政、筑
海堤等为国为民的场景，深深触动了
香港访问团一行人的内心。

“范文正公一直没有离开这片土
地，每个人的内心深感震撼，感受到范
公先忧后乐的家国情怀。”看到西溪古
镇《范仲淹》的演出，范梅艳女士十分
感动，向演员、观众讲述着忧乐思想的
驱动力量，“我们大概有60至70多个
公益慈善项目，最远到西藏、新疆，还
有海南岛，我们的足迹遍布全国各地，
为什么这么执着？就是因为先祖这句

‘先天下之忧而忧，后天下之乐而乐’，
伟大的民族精神激励着我们，为中华
民族伟大复兴而奉献力量。”

当天，访问团一行人还来到西溪
盐仓监、海春塔苑、影视创客中心、汉
服馆、发绣馆等多个场馆，欣赏别有韵
味的古镇风光。“三相”留下的人文佳
话、古朴沧桑的千年宝塔、国色天香的
华美汉服、栩栩如生的青丝奇迹，每一
项都让访问团惊叹不已。

据悉，范仲淹与东台、与西溪的故
事从未结束。2021年，范仲淹赴任西
溪监管盐仓1000周年之际，为表达范
仲淹的忧乐情怀，盐城市范仲淹研究
会在古镇西溪揭牌成立，东台西溪旅
游文化景区为副会长单位。2023年，
京剧《范公吟》响彻王昆大剧院。以范
公的事迹为主题，京剧结合现代音乐
元素，用传统文化讲中国故事，以国粹
之声抒为民情怀。

记者 赵亮

范仲淹后人范梅艳西溪寻根
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