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“民生”纾困情 润泽“小微”心
——民生银行盐城分行助企解难出实招

保险行业
惠企惠民咨询热线

光大永明人寿江苏分公司
盐城中心支公司

综合管理部 66661313

行政综合部 88897899

利安人寿盐城分公司

综合管理部 89893918

大家人寿盐城中心支公司

友邦人寿江苏分公司
盐城中心支公司

运营部 89020706

综合室 89803002

百年人寿盐城中心支公司

综合行政部 89855551

建信人寿盐城中心支公司

长生人寿江苏分公司
盐城营销服务部

营运部 89026577

“民生银行帮助我申请延期
还本，真是雪中送炭、济困扶危，
在崩溃边缘拉了我一把。”近日，
随着延期还本事项尘埃落定，市
区小微企业主李先生心中的大石
头落了下来，也让他重振信心继
续前行。

这几个月，受疫情影响，李先
生的两个机电设备项目处于停产
状态，加之家人遇上车祸等一系
列生活变故，这让作为三孩父亲
的他压力倍增。“今年 3 月份开
始，生意就很难做，原材料运不进
来，货物运不出去，应收账款无法
回笼。”李先生说，“家里有3个小
孩，老大今年刚高考完准备上大
学，老二读小学，老三刚出生还没
满周岁，一系列压力随之而来，当
时确实非常艰难。”

3月份，民生银行盐城分行工
作人员做日常回访时，李先生反
馈了当时的实际情况。“工作人员
很快上门沟通，了解具体生产经
营情况，后又多次上门把银行助
企纾困政策讲解给我听。在得知
我们家存在的困难后，他们主动
向上级行申请，帮我申请延期还
本，还将利率下调到最低，真的让
我非常感动，在最难的时候，实实

在在帮我解了难题。”李先生感激
地说道。

民生银行盐城分行营业部小
微团队负责人朱名豪告诉记者，
在了解到李先生的具体情况之
后，他们第一时间向行领导汇
报。“领导十分重视，让我们根据
省市惠企纾困政策，结合民生银
行推出的20项金融惠企措施，帮
助该企业渡过难关。”朱名豪说。
一开始李先生面对艰难处境有些
退却，但经过工作人员多次上门
做工作，他自身也感觉到不能退
缩，应想办法解决当下的困难，这
样才能更长久、更持续地发展，

“他还款意愿很强，也积极准备需
要提供的材料，最终通过申请延
期半年还本，也保护了客户征信，
这对企业生产经营和后续发展非
常关键。”

今年以来，民生银行积极落
实国务院推出的稳经济六方面33
项一揽子政策措施，推出五方面
20条系列举措，加大实体经济重
点领域和薄弱环节支持力度，帮
助小微企业纾困解难，助力稳定
宏观经济大盘。

民生银行盐城分行持续扩大
小微贷款投放力度，降低小微客

户实际贷款利率，降低综合融资
成本，进一步推动解决小微企业
融资难题。同时，完善“敢贷、愿
贷、能贷、会贷”长效机制，综合运
用金融科技优化服务，创新普惠
金融产品和服务，为小微企业提
供更优质的金融服务。今年上半
年，该行小微贷款新增2.5亿元。

“我们将充分发挥特色优势，
持续加大对民营企业、小微企业
的支持与保障力度。”民生银行盐
城分行小微金融部总经理余明敏
介绍。近年来，该行小微贷款持
续突破新高，普惠金融质效不断
攀升，2021年和2022年分别获得

“盐城银行业金融机构普惠金融
先进单位”和“市银行业金融机构
普惠金融均衡发展先进单位”，
2022年一季度、二季度均获民生
银行“金普惠”奖。

今后，民生银行盐城分行将
始终践行“服务大众，情系民生”
的企业使命，集聚“民生活水”，润
泽小微企业，灌溉实体经济，通过
不断创新金融产品、拓宽服务渠
道、倾斜资源配置，为中小微企业
提供专业、优质的金融产品和服
务，为盐城经济社会高质量发展
贡献民生力量。

中国平安焕新品牌标识

强调“专业·价值”文化内涵
7月23日，中国平安集团宣布

正式焕新、升级公司品牌标识，主要
将现有品牌标识中的标语“金融·科
技”升级为“专业·价值”，品牌标识
主体的中文和拼音“PINGAN”保持
原版设计。即日起，平安集团及旗
下专业公司相关传播均统一使用新
的品牌标识和“专业，让生活更简
单”的品牌口号。

中国平安表示，本次品牌标

识的焕新、升级，旨在回归公司企
业文化的本源，传承并发扬“专业
创造价值”的核心文化理念。“专
业”，意味着通过专业的金融顾
问、专业的家庭医生和专业的养
老管家，致力为客户提供“省心、
省时又省钱”的简单便捷的消费
体验。“价值”，即基于对中国市场
及消费者的深刻洞察，对客户坚
持“服务至上、诚信保障”，对员工

提供“生涯规划、安居乐业”，为股
东创造“稳定回报、资产增值”，对
社会履行“感恩回馈、建设国家”，
从而持续为客户、为股东、为员
工、为社会创造最大价值。

通过此次品牌标识升级，公
司将把“专业创造价值”的核心文
化理念，传播到更多平安客户、员
工、行业和大众心中。

陈海娜
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