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“爸爸，快帮我扶一下雪
圈！”“妈妈你看，我能自己滑下
来啦！”在北京陶然亭公园冰雪
嘉年华现场，孩子们坐着彩色
雪圈从雪滑梯上飞驰而下。

两千多公里以外的室内雪
场昆明热雪奇迹，孩子们脚踩
雪板，顺着雪道轻快滑行，稚嫩
的脸上洋溢着笑容。

寒假已至，天南海北的冰
雪场地同步“升温”。在北方的
滑雪胜地，在南方的室内冰馆、
冰雪乐园，越来越多的家长带
着孩子走进冰雪世界，享受冰
雪乐趣。

2月13日，游客在青岛西
海岸新区融创藏马山滑雪场
游玩。

新华社记者 李紫恒 摄冰
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□新华网记者 潘子荻 刘 璐 颜秉光
赵普凡 黄凯莹 李晓笛
徐红梅

游客在漠河体验雪上娱乐项目（2025年1月15日摄）。
新华社记者 徐凯鑫 摄

“以往寒假不是在家看动画片，就是去商场里的游
乐场，如今滑雪、玩雪反倒成了寒假的‘保留项目’。”在
北京陶然亭公园冰雪嘉年华现场，来自海淀区的李女士
一边帮孩子整理围巾，一边感慨道，“这既能让孩子多到
户外活动，还能磨炼他们的意志。”

和李女士有同样想法的家长不在少数，来自山东的
柴女士已经连续两年带孩子参加专业滑雪训练营。在
她看来，和孩子一起在雪场上挑战自我、经历摔倒再站
起的过程，是一段宝贵的成长经历。

家长消费观念的转变，直接反映在冰雪行业的发展
趋势中。黑龙江亚布力滑雪场的一位资深从业者透露，
近年来参与冰雪培训的学员呈现低龄化趋势，6至12
岁青少年已成为主要客群。“以前大多是家长带孩子来

‘体验一下’，现在不少家庭会主动为孩子选择系统的冰
雪培训课程、购置专业的运动装备。冰雪运动逐渐变为
孩子成长过程中的一项‘必备技能’。”

“雪假”、寒假与春节多重时间窗口的叠加，进一步
催生了冰雪亲子消费的热潮。

2025年末，吉林、新疆、内蒙古等地陆续设立“雪
假”，为孩子参与冰雪运动提供了更充裕的时间。据统
计，“雪假”期间，吉林省约22万名学生参与冰雪运动；
新疆阿勒泰市累计接待游客41.3万人次，实现旅游收
入4.02亿元。

除此之外，寒假、春节与周末的时段重合，形成了长达
一两个月的家庭集中出行黄金期，为亲子冰雪消费创造了
充足的时间条件。不少地方顺势推出多项鼓励亲子消费

的举措：寒假期间，内蒙古投放150万元消费券助力
学生玩转冰雪；2025武汉大众冰雪季期间，武汉市

向市民发放150万元冰雪消费券，其中培训券
可用于为孩子报名青少年滑冰培训课程……

带娃玩雪成“新刚需”

冰雪经济的地域版图持续延伸，让带娃玩雪实
现“南北皆可滑、四季皆能玩”。即便在南方，孩子
们也能享受冰雪运动的乐趣。

国家体育总局冬季运动管理中心发布的《大众
冰雪消费市场研究报告（2024—2025 冰雪季）》显
示，截至2025年4月，全国室内滑雪场（真雪）79个，
增长20个，增幅33.9%。从室内滑雪场分布来看，
我国华东、华南地区室内滑雪场最为集中，浙江、江
苏、广东合计有24个室内滑雪场，占全国室内滑雪
场总数的30.38%。华中地区的湖北、西南地区的贵
州等省份也有较多雪场分布。这些建在都市圈或城
市近郊的冰雪场地几乎全年无休，满足了南方家庭
足不出省就能玩转冰雪的需求。

不少滑雪场在用户体验上下功夫，提供精细化、
有特色的亲子冰雪服务。以张家口崇礼太舞滑雪小
镇为例，这里专门设立供孩子们体验雪上运动的

“小驴雪乐园”，还推出儿童滑雪“全托管”服务，家
长可以将孩子交给专业团队，让孩子在教练的陪同
下，安心畅玩冰雪、体验雪趣。

业态融合让冰雪玩法更“有料”。昆明热雪奇迹
作为云南大型四季室内雪场，依托周边云南民族特
色建筑、特色饮食及文化体验资源，构建起“吃住行
游购娱”一站式服务体系，有效带动亲子消费升级，
让玩雪成为集运动、休闲、体验于一体的活动。“冰
雪+研学”“冰雪+文化”等模式，更让亲子冰雪体验
升级。云南香格里拉普达措嬉雪乐园推出“冰雪+
自然教育+亲子互动”的复合型产品，满足家庭“玩
中学”的需求。

黑龙江省导游协会会长李丛辉针对“冰雪+”业
态的发展给出专业建议：“‘冰雪+研学’这块要把实
用性和趣味性结合起来，避免只玩不学，‘冰雪+文
化’则要深度挖掘地域IP，比如冰雪非遗、民俗活动
等，让大家有情感共鸣。此外，场馆要尽可能打造
全场景式体验，延长消费链条。”

南北皆可滑 四季皆能玩

“一个孩子能带动两到三个家长消费，亲子家庭
带来的绝不止门票收入。”云南香格里拉普达措嬉雪
乐园相关负责人给记者算了一笔账：亲子家庭到园后，
家长为孩子租购雪服、雪镜的意愿非常强，加上园内餐
饮、纪念品选购，家庭消费需求旺盛，拉动效应明显。

开放的嬉雪空间，不仅有效激活了区域冰雪经济
活力，也为普达措国家公园创造了新的经济增长点。
据介绍，2025年12月至2026年1月期间，嬉雪板块
收入同比增长43.94%，市场吸引力持续攀升。

这种消费乘数效应，也在激活冰雪经济全链条。
在消费端，针对青少年的专业冰雪装备销量持续攀
升，儿童滑雪板、防护头盔、保暖雪服等产品成为各大
电商平台热销品类，不少品牌还推出亲子款冰雪装
备，满足家庭消费的个性化需求。

此外，亲子家庭的冰雪消费往往伴随住宿、餐饮、
交通、周边旅游等一系列衍生消费。雪场周边的亲子
酒店、家庭民宿预订火爆，例如冰雪季黑龙江亚布力
阳光度假村入住率达到了100%，民宿预订也接近九
成。在张家口崇礼，部分雪场联动周边智慧农业大棚
推出采摘线路，让游客体验草莓、彩椒等温室采摘，实
现“滑雪+农趣”无缝衔接。

《大众冰雪消费市场研究报告（2024—2025冰
雪季）》显示，2024到2025冰雪季，全国滑雪场消费
金额达786.13亿元，同比增长12.88%，且滑雪场周
边两公里消费金额增长27.97%，对周边零售、交通等
行业拉动作用明显。

值得关注的是，亲子冰雪消费还催生了不少新业
态、新场景，让冰雪消费的内容更加丰富。以冰雪为
主题的摄影成为雪场热门配套服务，不少雪场内配备
了专业摄影师，为亲子家庭提供拍摄服务。冰雪文创
产品也在不断推陈出新，融合冰雪元素与卡通形象的
钥匙扣、玩偶、纪念徽章等产品，深受孩子喜爱，成为
冰雪消费的“小彩蛋”。

（新华网北京2月15日电）

亲子消费拉动效应明显


