
2025年10月15日 星期三

3点视 ShiDian责任编辑：胡 祥 编辑：颜云燕 电话：88303736

据新华社北京10月13日电《中国证
券报》13日刊发文章《向新向智向绿活力释
放 广交会彰显外贸韧性》。文章称，展位
总数7.46万个、参展企业超3.2万家，均创
历史新高；来自217个出口市场的20.7万
名采购商预登记，环比增长14.1%……10
月15日，第138届中国进出口商品交易会
（广交会）将开幕，参展规模再创新高。

专家表示，广交会是我国外贸的“晴雨
表”和“风向标”，从第138届广交会释放的
信号看，我国外贸有望延续韧性增长态势。

新动能加速汇聚

苏州穿山甲机器人股份有限公司工
厂内，机械臂与工人正默契配合，将智能
配送机器人产品封装、装车。这些智能
配送机器人产品将出口海外。

“截至目前，今年公司的出口订单量
同比增长 6倍，生产订单已经排到年
底。”苏州穿山甲机器人股份有限公司董
事长宋育刚说，公司将带着室内外配送
机器人、迎宾接待机器人、送餐机器人等
拳头产品走进第138届广交会，希望在
现场斩获更多海外客户订单。

不仅是穿山甲公司，一批国家级专
精特新小巨人企业正在广交会汇聚。商
务部对外贸易司司长王志华10月10日
表示，本届广交会引领创新升级，拥有高
新技术、专精特新、单项冠军等称号的优

质企业突破1万家，创历史新高。在展
品方面，据展前调研，预计现场展示新产
品（近一年研发）超100万件、拥有自主
知识产权产品近110万件、广交会首展
产品近80万件。

新技术、新产品云集广交会，折射了
我国外贸发展质效不断提升的态势。王
志华说，今年前8个月，我国机电产品出
口保持较好增势，占总出口额的比重超
六成，集成电路、智能家居、工业机器人
等高技术、高附加值产品保持较高增速。

“本届广交会参展企业规模稳步增长，
尤其是高科技企业参展占比提升，折射出
我国外贸具有较强的韧性，出口产品具有
较强性价比，备受国际市场青睐。”中国国
际经济交流中心科研信息部副部长刘向东
在接受中国证券报记者采访时表示。

智能化深入发展

在武汉孚锐利自动化设备有限公司的
车间，智能机械臂产品进入最后调试阶段，
即将走进海外新能源汽车品牌的总装工厂。

“公司的智能机械臂产品受到海外
新能源汽车品牌关注。”武汉孚锐利自动
化设备有限公司总经理皮劲表示，今年
公司新开拓了20余个海外项目，超过
20%的订单都来自海外。

智能化趋势正在多个外贸领域加速
演进。本届广交会的展区题材也显示了

外贸“向智”发展之势。
王志华介绍，本届广交会共设置175

个产品专区，其中智慧类专区18个，现场
展示智能产品35万多件。本届广交会首
设智慧医疗专区，吸引手术机器人、智能
监测及可穿戴设备等47家企业参加，更
好展现我国医疗领域先进产品和技术。

“广交会上，智能化技术和展品日益
涌现，折射了我国外贸企业的产品质量
和技术水平不断提升。”商务部研究院学
位委员会委员、研究员白明认为，本届广
交会的国外采购商预登记数量明显提
升，也体现了中国市场的吸引力。

刘向东表示，制造业的智能化转型趋
势重塑了出口竞争力，推动出口商品向高
端化转型，外贸产业结构转向“技术+品
牌”驱动。外贸结构优化能够有效抵御全
球需求疲软与贸易保护主义冲击，提升中
国制造在全球价值链的地位，同时倒逼国
内企业加大研发投入，不断培育新质生产
力，巩固产业升级和协同发展优势。

推动绿色化转型

聚智合众科技有限公司四川达州智
能工厂建设完毕，工厂内“车轮中空”的
无辐式氢能两轮车样品分外瞩目。

“达州工厂将在11月正式投产。”聚
智合众科技有限公司总裁方刚告诉记
者，公司的氢能产品深受海外年轻消费

者喜爱，近期和美国客户签订了5000辆
无辐式氢能两轮车首批订单。

这是中国企业强化绿色发展理念，
推动绿色转型的缩影。

从本届广交会可以窥见外贸绿色化
转型的趋势。王志华介绍，本届广交会
将进一步强化绿色发展理念，继续做强
新能源展区中的氢能新题材，持续优化
储能产品专区，共吸引新能源参展企业
305家，较上一届增加3%。据展前调
研，本届参展企业中，在生产过程中采用
绿色生产技术的占38.4%。各类企业在
现场展示绿色低碳产品108.3万件。

“下一步，我们将继续发挥好广交会对
外开放重要窗口作用，展示中国外贸向新
向智向绿活力，更好助力国内外企业合作
交流，推动外贸高质量发展。”王志华说。

展望四季度外贸形势，白明认为，四
季度面临的不确定因素增多，需要针对
外部形势变化，适时出台增量政策，支持
外贸平稳增长。

刘向东表示，总体看，四季度外贸形
势仍将保持韧性。建议加快发展数字贸
易、服务贸易和绿色贸易等新业态新模
式，同时扩大对外贸企业的政策支持，包
括扩大出口信用保险覆盖面，鼓励金融
机构创新金融产品和服务；进一步优化
营商环境，优化物流与通关效率，推动跨
境商务便利化，建立外贸企业“合规体
检”机制等。

向新向智向绿活力释放
广交会彰显外贸韧性

□新华社记者 邹多为 黄韬铭

三季度是全年承上启下的关键节
点，顶压前行的外贸，走势如何颇受关
注。海关总署10月13日发布的数据显
示，今年前三季度，我国货物贸易进出口
总值33.61万亿元，同比增长4%，比前8
个月加快0.5个百分点。

“我国外贸在复杂的外部环境下延
续了稳中向好的发展势头。”海关总署副
署长王军在当天国新办举行的新闻发布
会上说，总的看，前三季度，各地各部门
攻坚克难、努力拼搏，广大外贸企业积极
应变、开拓创新，我国外贸韧性彰显、结
构优化，实现了量质齐升。

稳中向好的韧性从何而来？量质齐
升的支撑因素有哪些？对四季度外贸走
势有何预判？海关总署相关负责同志对
此进行了解读和回应。

关键词一：底气

前三季度我国进出口实现逆势增
长，展现较强韧性，首先是底气充沛。

“有底气，主要体现在外贸大盘稳。”王
军说，从国际数据看，今年前7个月，我国进
出口占全球货物贸易总值的比重为11.8%，
继续保持全球货物贸易第一大国地位。

从我国外贸数据看，进出口整体增速逐
季加快。从一、二季度分别增长1.3%、4.5%，
到三季度增长6%，我国进出口已连续8个季
度实现同比增长。与此同时，三个季度进出
口规模均在10万亿元以上，保持了历史较高
水平。其中，9月当月进出口4.04万亿元，同
比增长8%，增速创年内单月新高。

进、出口分开，前三季度我国出口
19.95万亿元，同比增速达到7.1%，连续
8个季度保持增长；尽管同期进口同比下
降0.2%，弱于出口，但降幅相比前8个月
收窄1个百分点，表明随着提振消费专项
行动持续发力，国内需求正在改善。

此外，底气还源自外贸大省挑大梁的
作用持续发挥。前三季度，广东、江苏、浙
江、上海、山东5省市进出口合计增长
5.2%，对全国进出口增长的贡献超过八成。

关键词二：朝气

“有朝气，主要体现在增长动能新。”
王军表示，随着新质生产力不断发展，重
点产业提质升级，我国出口产品的结构
不断优化创新。

据海关统计，前三季度，我国出口高
技术产品同比增长11.9%，对同期整体
出口增长贡献率超三成，其中，我国制造
的工业机器人增长54.9%，不断走俏国

际市场，风电出海跑出“加速度”，“新三
样”产品、铁道电力机车等绿色产品增速
均达到两位数。

当传统文化“牵手”中国制造，“老手
艺”焕发新活力。前三季度，我国出口的
龙舟、木雕、剪纸等非遗产品加入当代潮
流元素，在海外广受欢迎，品质不断升级
的国潮花灯、盲盒公仔等国货潮品销往
全球200多个国家和地区。

作为贸易新业态，跨境电商极大便
利了国内外的消费者，已经成为拉动外
贸增长的新动能。据海关总署统计分析
司司长吕大良介绍，从出口商品看，主要
是服饰鞋包及珠宝配饰、数码产品及配
件、家用办公电器及配件，进口商品主要
是美妆及洗护用品、食品生鲜、医药保健
品及医疗器具。

当天发布的上半年跨境电商进出口
正式数据显示，今年上半年，我国跨境电
商进出口1.37万亿元，同比增长10.3%，
占同期我国进出口总值的6.3%，比去年
同期提升0.4个百分点。与此同时，根
据初步测算，前三季度，我国跨境电商进
出口约2.06万亿元，增长6.4%。

关键词三：锐气

有锐气，主要体现在外贸主体迎难

而上、锐意进取。前三季度，我国有进出
口实绩的外贸经营主体首次达到了70
万家，已超过去年全年的总量。中国海
关贸易景气调查最新结果显示，出口企
业信心指数连续5个月回升，进口企业
也连续3个月在回升。

凭借这股不惧逆风、敢于开拓的锐气，我
国外贸“朋友圈”不断扩大。国际数据显示，今
年前7个月，我国是全球166个国家和地区
的前三大贸易伙伴，较去年同期增加14个。

此外，前三季度，我国对共建“一带一
路”国家进出口17.37万亿元，同比增长
6.2%，占进出口总值的51.7%；对东盟、拉
美、非洲、中亚等进出口分别增长9.6%、
3.9%、19.5%和16.7%；对亚太经合组织
（APEC）其他经济体进出口增长2%。

当前外部环境依然严峻复杂，经济
全球化进程遭遇“逆风逆流”，多个国际
组织指出贸易政策的不确定性成为制约
世界经济发展的主要因素，叠加去年基
数较高等客观因素，四季度我国稳定外
贸发展仍然需要付出艰苦努力。

“我国经济基础稳、优势多、韧性强、潜
能大，长期向好的支撑条件和基本趋势没有
变，超大规模市场和完整产业体系的优势突
出，进出口保持韧性和活力，这些都将为下
一阶段外贸稳定发展提供支撑。”王军说。

（新华社北京10月13日电）

三个关键词，看我国外贸何以量质齐升

据新华社北京10月13日电《中国
证券报》13日刊发文章《跨境电商平台

“增员”中国品牌加速拓展海外市场》。
文章称，阿里旗下跨境电商平台Lazada
近日和天猫实现首次系统级打通，并专
门设立项目组，助力天猫商家一键链接
东南亚市场；1688公开披露一款名为“遨
虾”的跨境AI产品，预计将于今年11月
份上线……在跨境电商行业蓬勃发展的
当下，新平台不断涌现。专家表示，中国
跨境电商平台的持续“增员”助力中国商
品更便捷地进入全球市场，扩大了中国
商品的市场范围，也让海外消费者有了
更丰富的产品选择。

加强内部协同支持

一位收到出海邀约的品牌方人士透
露，上述项目由天猫与Lazada联合推出，
目前商家后台已开设专门的“一键轻出海，
直通东南亚”页面，没有额外的运营成本，
商家只需要把货发到国内仓库，国际物流、
海外商品售后、广告等均由平台承担。

“品牌化已经进入黄金时期，现在我

们拥有了更强大的内部协同支持。”
Lazada总裁魏萌介绍，“一键轻出海”背
后有两个重点，一个是内部协同，天猫小
二会深度参与到项目中，挑选最合适、最
优质的品牌商家进入该项目；另一个是系
统打通，通过两个平台的系统对接和AI
能力，天猫商家在Lazada上将获得一个

“双胞胎”店铺。
近年来，跨境电商平台层出不穷，持

续为行业发展注入新动力。“出海四小龙”
之一的速卖通数据显示，今年上半年，速
卖通平台入驻品牌数量同比增长70%，超
过500个品牌实现销售额翻倍，2000多
个品牌通过平台成功进入新市场。9月
23日，阿里巴巴集团控股有限公司旗下跨
境电商平台速卖通宣布启动“超级品牌出
海计划”。

提供体系化出海策略

从产品出海到品牌出海，中国品牌
走向全球化的背后，是供应链与跨境电
商平台共同撑起的底气。

速卖通品牌出海负责人衍之告诉记

者，此次品牌出海升级的本质，是速卖通
从底层能力做出改变，提供了一套体系
化的品牌出海策略，从品牌适应平台运
营要求、依赖大促做爆发，变成平台自下
而上做品牌化升级。“速卖通将成为品牌
出海的第二增长曲线，让品牌在决定出
海的时候有一个新选择。”衍之说。

“今年要在速卖通拿下1个亿的海外市
场。”智能骑行台品牌ThinkRider放出“狠
话”。谈及今年的“小目标”，ThinkRider
创始人俞丽铨信心满满：一方面，海外户外
运动市场更为成熟；另一方面，ThinkRid-
er风靡国内的明星新品在海外还处于萌芽
状态，而在骑行兴趣圈里，一旦形成口口相
传的裂变效应，销量将迎来指数级增长。“目
前的首要任务是和速卖通一起把曝光做上
去。”他说。

各地利好政策不断

商务部副部长盛秋平近日在国新办
发布会上表示，今年上半年，我国跨境电
商进出口达到1.3万亿元，创历史新高。

今年以来，各地跨境电商领域利好

政策不断。4月，国务院批复，同意在海
南全岛和秦皇岛等15个城市（地区）设
立跨境电子商务综合试验区。

6月，广西壮族自治区商务厅等7部
门印发《关于促进广西跨境电商高质量
发展的若干措施》，明确支持跨境电商赋
能实体经济，联合相关电商平台企业、机
构，深入各地市开展“跨境电商+产业
带”系列活动，推动广西优势特色产业产
品以跨境电商方式出口。

8月，北京市商务局发布《北京市推
动跨境电商高质量发展行动方案
（2025—2027年）》，明确打造立足京津
冀、服务全国、辐射全球的跨境电商创新
高地；同月，杭州海关推出支持浙江跨境
电商高质量发展10项措施，从模式创
新、服务能力提升、监管制度优化等多维
度提升跨境电商贸易便利化水平。

业界普遍认为，为满足跨境电商的发
展诉求，未来更多靶向性支持政策还将陆
续推出。企业端也在紧扣新的市场需求，
推进产品与营销策略的动态调整。政策
托举与企业创新正形成“双轮驱动”效应，
推动中国品牌稳步迈向高质量发展。

跨境电商平台“增员”中国品牌加速拓展海外市场


