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□新华社记者 杨绍功

场上鏖战正酣，场下助威呐喊，场
外且看且游……5月以来，“苏超”的“足
球+”效应撬动江苏全域消费增长——
单场最高上座超6万人，带动多场景消
费超380亿元。

在以“苏超”为代表的文体旅商融
合项目助力下，上半年江苏社会消费品
零售总额达23949亿元、同比增长5%，
总量占全国的9.8%。

意外走红的“苏超”，内涵和外延超
越足球比赛，其背后是经济大省江苏持
续优化营商环境、把握市场需求、开拓
增长空间、探索经济治理的不懈努力和
创新实践。

意料之外的流量，意料之中的需求

20日晚，苏州胥城大厦奥灶面馆，
游客肖喆妤和同伴边吃苏式汤面边看
比赛直播，看到进球时激动得手舞足
蹈。足球之夜，这家平时21点就打烊
的面馆，随行就市延长营业时间。

连续几个周末，淮安金湖的广场夜
市，客人边看球边下单，手机支付的叮咚
声淹没在看球的喝彩声里。5月以来，当
地累计接待游客120多万人次，拉动相关
消费超6亿元，让不少人直呼没想到。

意料之外，情理之中。“需求一直都
在，关键在如何挖掘和满足。”南京财经
大学教授朱军认为，当不少地方感慨消
费增长乏力时，“苏超”走红给城市挖掘
消费潜力开辟了“新空间”。

赛场内外，江苏13个地市花式“宠
客”：常州设立“毛茸茸托管班”，让携宠

观赛的球迷不用纠结“看球还是看狗”；
徐州开出高铁“球迷专列”和免费接驳
公交，让球迷当天可以便捷往返；无锡、
扬州的景点凭比赛票根免费，酒店餐饮
还有大礼包相送……

江苏省商务厅数据显示，5月 10
日至 7月 7日，“苏超”前六轮比赛期
间，江苏线下监测旅游、出行、餐饮、住
宿、体育场景合计实现服务营业收入
379.6亿元。

表面是“足球搭台，旅游唱戏”，内在
是瞄准消费痛点升级服务。苏州大学社
会学院旅游管理系教授周永博认为，“苏
超”撬动江苏全域消费，让餐饮、住宿、零
售等领域产生链式反应的背后，是“苏式
服务”不断满足社会新需求。

赛场之外，街头巷尾，人们“围屏而
坐”的“第二现场”，成为消费增长的“主
战场”。江苏开展促消费主题活动，以
点带面打造50个夜间消费商圈，一些
被网友调侃“没有夜生活”的城市奋力
拥抱足球夜经济。

今年上半年，江苏第三产业增加值增
长5.9%，增速比去年同期高1.1个百分
点。苏州用电量占江苏约两成，国网苏州
供电公司数据显示，5月“苏超”开赛以来，
当地服务业用电量同比增长达15.5%。

不仅是足球，不止于消费

6月1日，南通队4:0战胜泰州队，
南通特色美食搜索热度迅速攀升；6月
15日，无锡队2:0击败常州队，无锡水
蜜桃订单量大涨……线下商超和线上
平台的消费数据，印证着江苏文体商旅
融合创新的成效。

徐州队客场迎战常州队，徐州文旅
在常州奥体中心外举办《遇见汉风》演
出；扬州队主场对战南京队，扬州国有
收费景区对省内居民免费开放；同期，
江苏省市文旅部门赴上海、浙江举办

“跟着‘苏超’游江苏”推广周，招揽长三
角游客。

文旅上新，产业创新。常州中华
恐龙园接下“十三妹”的网络热梗，推
出恐龙妹妹系列玩偶，首批预售2万
个；南通家纺企业组团上网销售，结合
足球印花与蚕丝工艺的新款夏被成为

“销量担当”；苏州炒菜机器人亮相赛
场市集，13城美食随意点单，两分钟新
鲜出炉。

异地奔赴不仅为足球，更为新场景
体验。“苏超”第七轮比赛期间（7月19
日至20日），6个主场城市银联异地消
费同比增长14.62%，游客量同比增长
18.86%。

循着“苏超”热潮而来的不仅是游
客。周末看球，工作日看厂。近期，来
自深圳的人工智能产业创业者张志强
跟着看球团，走过了盐城、南通，了解当
地产业发展和招商引资政策。

在南京，赛场上打出“投资南京就
是投资未来”的横幅，表明“苏超”内涵
早已超越传统球赛。近日，宝马集团全
球六大信息技术研发中心之一落户南
京。该公司有关负责人提及，德国足球
文化浓厚，“苏超”引发的国际关注，让
企业项目落户此间更容易获得双方聚
焦和共情。

为把“苏超”流量转化为持续增量，
江苏“十三太保”正齐心协力在城市形
象塑造、营商环境优化、增长空间开拓
方面深度发力。

共享赛事激情，共创发展新局

无锡招商城广场，周末露天巨幕球
赛直播开场前，人们已经扶老携幼围坐
了十几桌。市民不买门票，逛个夜市，
同样能共享文体旅融合带来的新服务、
新场景。

由村官、外卖员、大学生等“低专业
含量选手”组成的“苏超”球队，以“草根
赛事”吸引普通市民。

无锡的集成电路研发工程师自嘲
“伪球迷”，但“苏超”已成为他和同事的新
话题；常州武进建材市场旁的小烧烤店排
起长队，人们慕名而来边吃烧烤边探寻小
个体户成为“苏超”赞助商的传奇；民间手
工达人设计的一款文创帆布包日销400
单，许多小网店借“苏超”爆火。

从赛场故事到赛事经济，人人皆可
参与。参赛条件向全国球员开放，赛场
广告向大小企业开放，市政单位停车场
向游客开放……江苏各市努力延伸“苏
超”的开放特质，不断提升治理能力，把
网络流量转化为发展增量。

有地市政策研究部门的干部告诉
记者，发挥“苏超”撬动作用，发展消费
主导型经济，共创经济发展新局面，正
成为许多江苏城市政府部门探索发力
的新课题。

南京大学长江产业发展研究院研
究员张月友认为，“苏超”体现了线上
线下、民间与政府双向互动的共治共
享逻辑，这种治理方式在当前着力扩
大内需、促进经济转型升级中发挥着
重要作用。

（新华社南京7月29日电）

江苏：“足球+”撬动全域消费新增长

双曲线一号遥十运载火箭发射成功

7月29日12时11分，
双曲线一号遥十运载火箭
在我国酒泉卫星发射中心
发射升空，将搭载的恩施硒
都山泉号卫星顺利送入预
定轨道，飞行试验任务获得
圆满成功。

新华社发（汪江波 摄）

□新华社记者 田中全

夏日炎炎，记者来到湖北省安陆
市，见到59岁的周文进时，他正在给5
岁的小孙子讲述周叔屏英勇抗日的故
事。谈及爷爷壮烈牺牲的场景，他突然
挺直腰板，表情肃穆，嗓门陡然提升。
84年前那悲壮一幕，仿佛再现。

1941年7月29日晨，湖北安陆笼罩
在阴雨中。为掩护新四军突围而遭日伪
军俘虏的新四军第5师安随应游击支队
支队长周叔屏，正被押解前往烟墩店。
鲜血从他被枪托磕裂的嘴角淌下，但他
脸上没有露出半点痛苦。面对冰冷的刺
刀，他突然放声大笑：“杀我容易！但中
国几万万抗日人民，你们杀得绝？”笑声
未落，乱刀刺穿了他的胸膛……

“周叔屏是安陆人民的抗日英雄。”
安陆市档案馆副馆长郭世鸿说，在牺牲
前的3年里，周叔屏弃商从戎，组建抗
日武装，多次击退敌军进攻，为新四军

在安陆开辟抗日根据地奠定了基础。
安陆，地处鄂中东部，曾是新四军五

师的指挥中心。1938年，武汉会战后，
安陆沦陷。一时间，当地土匪蜂起、日伪
横行。动荡的局面深深触动了时年37
岁的周叔屏。

周叔屏出身书香门第，在烟墩店做
杂货生意。他为人仗义，常接济贫苦乡
邻，对日寇深恶痛绝，在安陆颇有威
望。见社会动荡，早怀报国志的他挺身
而出，集百余支枪成立武装自卫队。

当时，国民党安陆县长曾极力拉拢
周叔屏，但其消极抗日，令周叔屏痛恨
不已。安陆沦陷后，日伪“维持会”也曾
尝试收买周叔屏，但他对此极为不齿。

1939年6月初，日伪军到安陆岔路
口一带“扫荡”。周叔屏得到情报后，集
合部队设伏。岔路口位于白兆山与府
河之间，当日伪军到来时，周叔屏率先
打响了第一枪。霎时间，枪声大作，日
伪军猝不及防，狼狈而去。

周叔屏退敌消息传遍鄂中。7月下
旬，新四军豫鄂独立游击支队派联络员
到周叔屏驻地，正式邀请他加入新四
军。周叔屏久慕中国共产党抗日主张，
毫不犹豫，毅然加入。

7月24日，时任新四军豫鄂独立游
击支队第一团队政治委员的周志坚，将
周叔屏的武装编入新四军豫鄂独立游击
支队一团队三大队，周叔屏任大队长。

当年10月，周叔屏带队与数百名
偷袭京山城东北新街日伪军的新街战
斗，是新四军在鄂中地区的首次重大胜
利。之后，支队党委批准他加入中国共
产党。

1941年7月28日，周叔屏护送周
志坚渡过府河后，在白兆山下遭敌突
袭。不幸的是，突围时，周叔屏小腿中
弹，被日伪军抓获，次日英勇就义。在
为周叔屏举行的追悼会上，时任新四军
第五师师长李先念写下挽联：“渡府河
思君功绩，望碧山壮我军心。”

英雄虽逝，精神永存。多年来，安
陆市将周叔屏等英烈的事迹编书成册，
修缮革命旧址，建设烈士陵园，传承红
色精神，弘扬红色文化。

周文进从小听大人讲爷爷周叔屏
的抗日故事。如今，作为王义贞镇唐僧
村驻村干部，他积极打造乡村红色文旅
品牌，把安陆抗日历史讲给更多人听。

“爷爷的英雄故事一直激励着我。我们
不管走多远，都记得从哪儿来，为啥而
拼。”他说。

在安陆，红色精神代代相传。赵棚
镇“70后”叶小伍从小受红色文化熏陶，
早年参军，屡获表彰。2010年，他毅然
返乡创业，投身蓝莓产业，带动村民致
富增收；参与安陆农文旅融合，打造红
色旅游重要节点。叶小伍说：“安陆是
一片红色沃土。当年，抗日英烈举枪保
卫家乡；如今，我们以真抓实干传承伟
大抗战精神。”

（新华社武汉7月29日电）

周叔屏：弃商从戎 赤胆忠魂

新华社北京 7月 29日电 （记
者 赵文君）针对食品添加剂滥用问
题，市场监管总局食品抽检司司长卫
国锋29日表示，将持续加大食品添
加剂抽检监测力度，严管食品添加剂
超范围、超限量和非法添加问题，对
任何越界、超标非法行为零容忍，让
合规使用食品添加剂成为食品行业
的责任底线和信誉基石。

卫国锋是在市场监管总局当日召
开的食品安全专题新闻发布会上作出
上述表示的。据介绍，市场监管总局
高度重视食品添加剂抽检监测工作，
每年都列为年度抽检计划重点任务。

今年以来，市场监管部门全面排
查食品添加剂滥用违法违规行为，统
筹国家、省、市、县四级抽检力量，调用
1200余家食品检验检测机构，紧盯米

袋子、菜篮子、果盘子等大宗食品，与
“一老一小”等重点人群密切相关的保
健食品、婴幼儿配方乳粉等，以及校园
食品等重点领域部署开展抽检。

今年上半年，全国市场监管部门
完成食品安全监督抽检263.9万批
次，检出超范围超限量使用食品添加
剂的不合格食品1.2万批次，主要问
题是超范围超限量使用二氧化硫、甜
蜜素、脱氢乙酸等。

市场监管部门严厉打击滥用食
品添加剂行为，今年上半年处罚相关
食品生产经营企业4727家、责令停
产停业65家，对情节严重的10家生
产企业依法吊销生产许可证，将4家
列入严重违法失信名单，移送公安机
关48件，依法追究刑事责任。对抽
检不合格食品，及时下架、召回。

市场监管总局：

对食品添加剂
越界、超标非法行为零容忍

新华社北京7月29日电 记者
29日从中央网信办获悉，为进一步
规范“自媒体”信息发布行为，按照
2025年“清朗”系列专项行动总体安
排，中央网信办决定在全国范围内启
动为期2个月的“清朗·整治‘自媒
体’发布不实信息”专项行动，从严打
击恶意蹭炒误导公众、多种手段歪曲
事实、不做标注以假乱真、专业领域
信息不实等4类突出问题。

其中，恶意蹭炒误导公众问题方
面，重点整治涉热点舆情或公众人物
时，假冒当事人、近亲属等，通过账号
名称、简介等方式编造身份，蹭炒热
点，混淆视听等。多种手段歪曲事实

问题方面，重点整治利用人工智能生
成合成技术，仿冒他人，或编造社会
民生等领域虚假信息，欺骗公众；歪
曲解读关乎公众利益的政策方针、法
规文件，宣扬“即将取消”“重大变动”
等不实信息，制造噱头等。

据悉，专项行动将从严规范“自
媒体”信息发布流程，畅通用户投诉
举报渠道。对不经核实转载发布不
实信息的账号，采取站内信警示、短
期禁言等处置。对仿冒热点事件当
事人，恶意编造财经、医疗等重点领
域不实信息等违规情形严重的账
号，从严采取长期禁言、关闭账号等
处置。

中央网信办专项整治
“自媒体”发布不实信息乱象

据新华社北京7月29日电（惠
晓霜）印度尼西亚国防部29日宣布，
印尼已与土耳其签订合同，向土方购
买48架“可汗”战机。

路透社援引印尼国防部的声明
报道，两国26日在土耳其伊斯坦布
尔举行的国际国防工业博览会上签
订了相关“执行合同”。

声明没有披露包括交易金额和
交付时间在内的合同细节。

土耳其总统埃尔多安上月宣布，
土方将向印尼出售48架“可汗”战
机。土耳其媒体当时报道，这笔交易
的总金额约100亿美元，首批战机预
定2028年交付。

“可汗”战机由土耳其航空航天

工业公司研制，2024年2月21日首
飞成功。土方称其为第五代战机，具
备对空与对地作战能力，可取代土空
军现役的F-16战斗机。

印尼2022年向法国订购了42
架“阵风”战机。除此以外，据路透社
29日报道，印尼还寻求从其他国家
购买战机，包括美国的F-15EX。

土耳其先前曾打算装备美国主
导研制的F-35战机，但因与美国关
系恶化被踢出F-35战机项目，后来
寻求从美国购买F-16战机。本月
23日，土耳其与英国、德国初步确认

“台风”战机的订单意向。“台风”战机
由英国、德国、意大利与西班牙联合
研制，在英国组装。

印尼与土耳其签订
“可汗”战机采购合同

据新华社北京7月29日电（记
者 黄韬铭）台风“竹节草”将登陆华
东沿海，防汛防台风形势严峻复杂。
当前华北、东北等地降雨持续，部分
地区救灾救助和恢复重建任务繁重。

这是记者29日从国家防总办公
室、应急管理部组织的多部门联合会
商了解到的。

进入主汛期以来，我国极端强降
雨多发频发，台风接续影响，防汛救
灾工作面临极大挑战。近日华北、东
北等地持续遭遇强降雨，引发洪涝和
地质灾害，造成北京、河北、吉林、山
东等地重大人员伤亡和财产损失。

国家防总办公室、应急管理部有
关负责人表示，要盯紧中小河流洪
水、中小水库出险、山洪和地质灾害

以及城市内涝等薄弱环节，抓紧再排
查、再整治。要狠抓转移避险，严格
落实外来人员管理要求和汛期施工
工地安全管理“九条硬措施”，强化直
达基层责任人的临灾预警“叫应”机
制，及时果断组织危险区群众转移，
特别要对老、幼、病、残等特殊群体落
实“一对一”转移避险措施。

对于江河洪水要全力防范，进一
步完善大江大河干支流超标准洪水
防御方案，加强防洪工程科学调度和
巡查防守。要统筹应急力量做好抢
险救援准备，在高风险镇村预置通信
保底装备、应急发电设备和大型施工
机械，提升“三断”条件下抢险救援能
力。要统筹抓好台风防御，提前组织
船舶回港避风和人员转移避险。

台风“竹节草”趋近华东沿海

国家防办、应急管理部
持续调度部署防汛防台风工作


