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6月28日，盐城奥体中心声浪震耳欲聋，盐城队
主场2比0力克镇江队，登顶“苏超”积分榜。深圳企业
家周方羽发出感叹：“无论是拼尽全力攻防的队员，还是激

情呐喊助威的观众，都让我感受到盐城的激情和魅力！”这
声赞叹背后，是40家
上市公司、国家高新技术
企业、专精特新企业老总、大湾
区媒体人跨越千里的奔赴。他们不仅
为绿茵场上的对决而来，更在麋鹿保护区的呦呦
鹿鸣中、产业园里机械臂精准调试的瞬间，触摸到盐城的别样脉动。

“苏超”赛事在盐城的成功绝非偶然，三万余名观众汇聚的看台，成为城市形象展示的绝佳舞台。当深圳自媒体
博主“大三猿”在社交平台发布视频预告时，评论区盐城网友的热情问候，早已为这场跨地域的文化碰撞埋下伏笔。
一张球票解锁25家A级旅游景区的设计，让外地球迷在生态画卷中读懂“国际湿地城市”的含金量。科技元素的注

入更添亮色：深圳技术大学与盐城青少年的机器人足球赛，在绿茵场外架起创新对话的桥梁。这场足球联赛已然超越体育竞技本
身，化身城市魅力的动态名片。

赛事的辐射效应在产业领域激起涟漪。在西伏河绿色低碳科创园的推介会上，低空经济、机器人产业等领域的合作意向
在交流中酝酿。这场以球赛为媒的相聚，实则是盐城布局新兴产业的巧妙落子。考察团深入盐南高新区领略数字
经济、探访建湖航空产业、在“观赛+考察+体验”的多元场景中寻找合作切口，当体育激情转化为产业热度，盐城正

以生态为底色、赛事为平台，构建面向未来的经济新生态。
一场赛事激发民间交流活力。盐城网友在深圳博主视频下的热情留言、山东球迷搭乘盐城球迷爱
心车队的温暖偶遇、深圳企业家行李箱里塞满的盐城IP玩偶……这些细节构筑起城市最动人的

情感地标。当足球回归街坊邻里的质朴欢愉，当“调料CP”的戏称冲淡胜负得失，三万人
的欢呼声里，盐城完成了一次城市美学的华丽展演——这里不仅有滩涂湿地铺展

的生态画卷，更有机器人足球划出的创新弧线；不仅是黄海之滨的静谧绿洲，
更是用足球心跳激活全域活力的未来之城。

“深盐”引力：

一场球赛背后的
城市脉动

媒体搭台 文旅唱戏 赋能产业

一场跨越1600公里的绿茵观
赛之旅，巧妙“助攻”两座城市产业
联动。

6月28日晚，江苏省足球超级
联赛（“苏超”）第五轮焦点战在盐城
奥体中心激情上演。主场作战的盐
城队以2比0力克镇江队，强势登
顶积分榜。

看台上，三万多名球迷汇成的
“红色海洋”激情澎湃。其中，一群
身着22号和33号球衣的身影格外
活跃——他们正是从北纬22度深
圳远道而来、为北纬33度盐城加油
助威的深圳后援团。

更引人注目的是，这支60多人
的队伍中，有近40名来自机器人、
低空经济等领域的高科技企业高
管，包括5家上市公司和7家国家
高新技术企业的代表。

深圳企业家们，为何组团来盐
城看“苏超”？

官方标语是，有“盐”在先，“圳”
好追球。

企业家们说，一边“追球”，一边
“追投”。

这个夏天，“苏超”联赛热度持续攀升，从线
上玩梗互动延伸至线下观赛热潮。

6月17日，盐阜大众报携手深圳特区报，共
同发起“深圳人看‘苏超’·科技文旅交流活动”，
获得深圳企业家热烈响应，组成了一支阵容强大
的后援团。

有人为“现场追球”而来。
深圳人工智能产业协会秘书长秦国良是资

深球迷，一直关注“苏超”积分榜上势头强劲的盐
城队，“非常高兴来到盐城主场，实地感受火热比
赛氛围。”

有人为“深化合作”而来。
上市公司深圳华大基因与盐城在健康产业

方面展开初步对接。公司华东区副总经理、江苏
省总经理陈敏峰这次专程来盐观战，“体育与健
康的结合，一定会迸发出新的火花。”

有人为“情系桑梓”而来。
深圳灵图创新科技有限公司CMO刘甜甜

是江苏人，为了参加活动，专门调整了紧凑的会
议行程，“家乡的盛事，必须支持。”

从南海之滨到黄海之滨，深圳后援团的热情
一路高涨。

出发前，两地官媒创意互动，用谜题海报让
盐城鱼汤面与深圳椰子鸡“一较高鲜”。旅途中，
深圳后援团一路欢歌，深情表白你是我的“盐”。

来自深圳技术大学的冠军机器人战队，还与
盐城本地青少年团队进行了一场别开生面的机
器人足球赛，用科技点燃赛事激情。

当比赛正式打响，激烈火爆的场面，更是远
超深圳企业家们想象。每一次带球突破、倒地铲
球、禁区争顶，都令加推科技有限公司品牌负责
人周方羽大呼过瘾。

“体验超乎想象！氛围太火爆了！”

赛场上，身披红色战袍的盐城队队员顽强
拼搏、令人感动。队徽上，以坚硬鹿角托起足
球的麋鹿，正是这座城市精神与梦想的象征。

盐城拥有江苏省最长的海岸线、最大的沿
海滩涂、最广的海域面积，自然资源得天独
厚。1986年，39头麋鹿从英国回归盐城大丰，
开启种群复兴。近40年悉心守护，大丰已成为
全球最大麋鹿保护区，麋鹿总数达8502头。

活动期间，企业家们走进江苏大丰麋鹿国
家级自然保护区，亲眼见证“鹿王争霸”的野性
角逐。麋鹿在广袤湿地上自由驰骋、顽强进取
的生命力，与深圳“敢闯敢试”的拓荒牛精神遥
相呼应，引发深深共鸣。

推门见绿、空气常新，盐城是全国唯一同
时拥有“世界自然遗产”和“国际湿地城市”两
张国际名片的城市。

企业家们漫步九龙口湿地公园、大纵湖景
区，沉醉于碧波荡漾、飞鸟翔集的生态画卷。
当地对大自然的精心呵护，与深圳守护红树
林、保护生物多样性的理念高度契合。

优良生态不仅扮靓了城市，更积蓄起强劲
的绿色动能。近年来，盐城加速布局绿色低碳
赛道，新能源产业发展势头强劲，并积极向智
能网联汽车、机器人应用等前沿领域拓展。

在深圳智航无人机有限公司副总经理张
家付看来，“各方努力之下，盐城经济体量很快
会进入到‘万亿俱乐部’。”

如果说城市精神与生态魅力
建立了情感连接，那么促成实质合
作，则需要产业的深度互补与契
合。

作为创新之都，深圳头部科技
企业在寻求技术落地、产能扩张和
市场纵深时，目光自然投向产业链
配套完善、空间资源丰富、成本更
具优势的区域。

盐南高新区、建湖县、盐都区，
是活动递向深圳企业家的“产业名
片”。

盐南是盐城行政文化、商务商
贸、科教金融中心，也是产业发展
的“创新之核”。在新石器无人车
厂房，深圳企业家们惊喜地发现，
穿梭于街头的无人快递车，正是

“盐城智造”。
总部从北京迁至盐城两年多，

新石器迅速成长为头部无人车物
流企业，是顺丰、京东、中国邮政的
核心供应商，成为盐城产业承接力
的最佳证明。

建湖工业基础坚实，民营经济
发达。天一航空深耕机场专用装
备领域细分赛道，一路成长为国家
级专精特新“小巨人”企业。

在了解到当地正依托企业优
势和通用机场基础，高起点规划低
空经济产业园时，一家深圳无人机
企业当场表达了合作对接的强烈
意愿。

盐都与盐城国家高新区实行
“区政合一”体制，集聚了新一代信
息技术、新能源、高端装备三大新
兴产业。大因多媒体技术有限公
司立足上海，在盐都建起全球智造
中心，成为盐城深度融入长三角一
体化发展的有力注脚。

各板块持续优化的“极简、更
优、赋能、精准”营商环境，进一步
增强了对深圳资本的“磁吸力”。

结束企业考察行程后，深圳市
融资租赁集团融资总监詹文青表
示，“十分期待与盐城开展进一步
合作。”

“苏超”火爆出圈，“散装江
苏”的调侃背后是经济大省的底
气。聪明的江苏人，把比赛做成
了撬动经济的“大生意”。

文旅消费市场率先受益。数
据显示，主场城市酒店预订量同
比显著攀升，电商平台上“苏超”
相关周边产品销量亮眼。

总冠名商江苏银行的身影，
更是遍布赛场每个角落。江苏银
行盐城分行在场馆外开设“加油
站”，为观众免费发放观赛物资。

省政府经济运行调度会议
强调，充分发挥城市足球联赛
撬动作用，促进文旅体商深度
融合。

这次深圳人看“苏超”·科技
文旅交流活动，精准承接流量红
利，将赛事经济推向“媒体搭台、
文旅唱戏、赋能产业”的新高度。

锁定“头部玩家”。珠三角是
全球机器人、低空经济等前沿领
域的创新高地，与盐城重点发展
方向高度契合。围绕深圳企业家
群体举办招商活动，为城市发展
增添新的动力。

升级“观赛内涵”。“观赛+投

资考察+文旅体验+产业合作”的
硬核之旅，让企业家全方位增强
对盐城综合实力、发展潜力和宜
居宜业环境的认同感。

放大“主流声量”。盐阜大众
报与深圳特区报的联手，不仅是
媒体资源的叠加，更是区域协同
发展的创新实践。

“两地党媒的联合策划，既保
障了传播声量，又以公信力为商
业合作背书，成为推动系统性变
革的有益探索。”盐阜大众报报业
集团活动负责人表示。

盐城奥体中心的终场哨声虽
已落下，盐城与深圳携手发展的
精彩故事才翻开崭新一页。

顶尖的营销，是让企业从“心
动”到“行动”；

顶流的合作，是让流量从“留
量”变“增量”。

“苏超”联赛的下半场，考验
的正是各地如何以创新做法，将
赛事热度转化为发展动能和城市
未来。

这个周末，盐城借力赛事舞
台、精准对接产业，率先踢出了一
记立意高远、落点精准的“好球”。

考察建湖县普渡机器人公司

考察盐南高新区新石器无人车项目

考察盐南高新区西伏河绿色低碳会客厅

深圳“苏超”后援团
成 为

盐城发展合伙人盐城发展合伙人

媒体搭台

“圳”能量空降盐城主场

文旅唱戏

生态魅力直抵人心

赋能产业

优势互补催生“城市合伙人”

赛事创新

踢好城市营销“下半场”

参观江苏大丰麋鹿国家级自然保护区

□苏新辉

为盐城队加油助威为盐城队加油助威

□记者 殷俊杰 /文
王亚洲 单丹 王海婷 /图


