
□记者 赵亮

本报讯 2月26日，记者从盐南高新
区住建局获悉，在中央和省“42条”、市

“56条”等宏观政策调控下，该区房地产
市场销售总体呈现逐步回暖趋势，房地
产行业持续向好。

“真金白银”的购房“大礼包”，对房
地产市场产生何种效应？“2023 年 1至
2月份，全区销售商品住房5.12万平方
米，377套（其中，正式网签备案259套，
已缴纳定金暂未网签 118 套），较去年
同期同比上涨61.0%，成交金额8.73 亿
元，同比上涨46.6%。”该区住建局相关
负责人表示，2月24至 25日，两天网签
商品住宅 47 套，成交面积 6736 平方
米，成交金额1.15亿元。

连日来，记者在走访中发现，各大楼
盘的精彩活动轮番上演、热闹非凡，呈
现一派红火景象。“新政策的出台和不
断升温，对房地产市场是一针非常有效

的‘强心剂’，我们也能从中明显感觉到
客户到访量和购房意愿均有所提升，真
真切切地感受到房地产市场在回暖。”
某房产公司销售经理张女士说。

一些市民则表示，利好频频叠加，一
定程度上加快了人们的购房步伐。“近
期，我们家准备置换一套大点的房子改
善一下居住环境。”一位市民说，“早就
听说南海未来城的居住环境和发展前景
都非常好，现在购房政策延续又叠加春
节优惠，我们刚才算了一笔账，前后能
省不少钱呢。”

“为加快人才聚集引领城市发展，
今年盐南高新区进一步提高人才购房
补贴力度，鼓励、吸引更多人向南安
家。”该区住建局相关负责人表示，今年
将围绕“房住不炒”的定位，加强做好预
期引导，深入解读政策内容，积极推进
政策实施，释放刚性和改善型购房需
求，深入促进房地产市场健康平稳发
展。
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楼市迎来多重利好持续转暖
盐南高新区商品住宅销量同比上涨

本报讯 （周哲远 记者 程兰霞）
盐城电力设计院有限公司党支部充分
发挥青年党员突击队先锋模范作用，
围绕重点任务深入推进“党建+”工
程，持续推进党建与安全生产、优质服
务、合规管理等工作深度融合共进。

阜宁阿特斯公司二期增容及
10GW 切片项目电力工程采用 ECP
总承包模式，盐城电力设计院有限
公司大力开展“把党支部建在施工
现场”活动，通过在作业现场开展党

支部督导检查等方式，确保阿特斯
项目各环节保质保量顺利进行，主
要负责同志多次与相关设计人员深
入施工场地，协调解决项目各种困
难，推行一站式服务，有效助力项目
建设加速推进。

“我们要赓续共产党人的精神血
脉，弘扬劳模精神，厚植爱党爱企的
情怀，坚守初心，在高质量发展赛道
上奋力前行。”公司党支部主要负责
同志表示。

盐城电力设计院有限公司

“党建+”助力项目建设

本报讯（记者 赵亮）从一纸蓝图
到实景呈现，盐城万科秉承积极融入
城市建设和发展，始终关注业主美好
生活场景营造，从产品、物业的迭代升
级到城市配套的完善，实现多业务链
发展。昨天，该公司有关负责人表示，
万科将不负殷切期盼，用匠人精神兑
现城市品质生活梦想。

在恪守“不降标、不减配、不延
期”原则的万科·星汇东方，那里有令
无数置业者倾心的摩登美学。穿越
绿意环绕的林荫商业街，映入眼帘的
是项目整体示范区全貌：对标宝格丽
酒店美学风格，采用气派、简约的现
代设计，中轴对称美学无处不在，让
回家充满仪式感。“我们学习并借鉴
了宝格丽酒店的植物营造手法，将其
运用到社区里来，打造归家即度假的
景观氛围。”万科·星汇东方景观设计
合伙人黄雪龙说。

为打造两轴一环酒店花园景观
效果，设计团队专门把宝格丽酒店的
后花园主力花园重新演绎到大社区
里去。在特定的景观节点上，还设置
一些让孩子们去观察自然、认识自然
的设施，让孩子们在游玩中认识自
然。

如今，买房不只是看园区配套有
多大，户型设计科不科学，更多从人的
本源出发，以场景为链接，通过不断开
发、完善新服务体验，提供温馨的生活
场所，从而唤醒人们全新的生活方
式。内藏乾坤的万科·聚珑东方隐秀
会所，便是这当中的典型。走进会所，
只见近8米的跌水瀑布，还原了“飞流
直下三千尺，疑是银河落九天”的诗词

意境。人造园中，一松一石，静水流
深，动静与虚实之间，都讲究造景的艺
术。远远看去，如同一幅灵动的山水
画卷。隐藏在会所里的恒温泳池、瑜
伽室和健身房，则可以成为人们解压
的场所。

从一楼出来，遇见一处共享庭院，
隐在自然包裹的阳光与绿植中，身在
此处，却已开启心灵漫旅。若要找到
会所绝佳景点，就要穿过转折有度的
风雨连廊，你会感觉自己跨越时间，仿
佛走进江南名门私家园林，尽显隐逸
风雅。而在二楼的私宴厅，东方静谧
的格调扑面而来，没有车水马龙的喧
嚣，只有家一般的安逸……让人们尽
情品味岁月静好。

“产品好不好，业主说了算”。近
年来，盐城万科每一项品控品改工作
都致力于将业主敏感点和质量瑕疵在
交付前消化，把“美好生活场景师”的
企业愿景融入品质打磨和全周期服务
当中，用品质打动客户。2023年是盐
城万科“品质兑现年”，聚珑东方将有
近1万平方米中轴及1800平方米中央
草坪景观实景展示，呈现真实生活场
景；而星汇东方也有近4000平方米
的中央核心景观实景呈现。

“对于业主而言，家，不再是‘一
纸想象’，而是眼见为实的幸福。美
好生活，也不再是一种奢求，而是具
象的品质兑现。”该公司营销负责人
罗鹏表示，盐城万科将不断以“践行
生活的美好，为普通人提供品质人
居”为基准，与盐城城市发展及建设
同频共振，构建城市、人居和谐共生
的生活图谱。

盐城万科匠心构建美好生活

市民在楼盘看房

品牌商家竞相入驻 多元业态协同发力

珠溪古镇打造文商旅融合

本报讯（记者 陈雪峰）大洋湾
推出低空飞行体验服务产品，以
360°立体全景视野，俯瞰大洋湾美
景。这是记者从盐城大洋湾生态旅
游景区了解到的。

据悉，低空飞行体验服务从3月6日
开始推出，持续到5月3日，在此期间，适
逢大洋湾樱花季，花艳水绿景美，人们可
以在空中领略别样风景，感受别样旅游
体验。活动推出飞行体验套餐，内容包

括：直升机飞行体验（满6人起飞）、景区
门票+观光车券、景区抵用券等。

活动主办方介绍，直升机EC130
机型，安全性高，视野开阔，可同时乘
坐6人，由专业机组人员保驾护航。
主办方特别提醒，参加飞行体验的，
必须服从现场工作人员的安排，如有
心脑血管疾病、精神疾病、癔症、高血
压、恐高症、癫痫、重度贫血、醉酒等
情形者不得登机。

空中俯瞰大洋湾

体验低空飞行服务

□ 王亚 衡冬梅 记者 邓兆冲

珠溪古镇

优美的社区（效果图）

大洋湾樱花号

本报讯（记者 邓兆冲）春光作
序，文旅复苏；万物和鸣，共叙发展。2
月28日，2023常州-盐城文化旅游合
作交流会在盐城顺利举办。

“盐途有你，欢乐常在！”一段取
材于常州盐城文旅合作故事的主题
宣传片，拉开了本次合作交流会的
序幕。常州市和盐城市两地文广旅
局、重点文旅企业、媒体代表等齐聚
一堂，合力推动常盐两地文旅行业
的高效互动，共同开启文旅结对共
建的新征程。

志合者，不以山海为远。根据江苏
省委、省政府深化南北结对帮扶合作的
工作部署，常州与盐城作为南北挂钩的
合作友好城市，一直保持着友好交往、
互动交流、互利合作的关系。在过去的
2022年，常州与盐城两地文广旅部门
通过文艺交流、展览互动等形式，谱写
了许多文旅深度交流、广泛联动的精彩
故事。“东风吹来满眼春，潮起正是扬帆
时。”常州市文化广电和旅游局党组书
记、局长严俊在致辞中表示，期待以此
次合作交流活动为契机，不断扩大在资
源共享、产品共推、客源互送、线路共联
等各领域的务实合作，在更高起点上推
动常州与盐城文旅的“双向奔赴、合作
共赢”。同时，他热情邀约盐城游客趁
着大好春光，常来常州，看人间烟火、品
江南盛宴、享极致浪漫，尽享“盐途有
你、欢乐常在”美好旅程！

“盐常同饮一江水、本是一家亲，
近年来两地文旅企业互动频繁、紧密
联系、深度合作，由常州中华恐龙园、
盐城大纵湖共同打造的‘草房子乐
园’，开业仅两年就吸引超50万人次
深度体验，亲子、度假产品供不应求，
以此为基，盐常将不断巩固精诚协作、
互利共赢的良好局面，共同演绎中国

式现代化的别样精彩。”盐城市文化广
电和旅游局党委书记、局长袁国萍向
常州文旅代表团一行表示热烈欢迎，
并介绍了盐城文旅发展情况。

知名旅游博主蓝先生分享了盐
城-常州自驾旅游体验。早春时节，
他一路往返盐城常州两地，一次体验
多种度假方式，为常盐两地市民游客，
献上一份说走就走“车轮上的微度假”
线路产品。当前“千车万人游盐城”活
动正在如火如荼进行中，常州游客陆
续组成首发团前往盐城，开启赏花踏
青、自驾赶海、观鸟寻鹿的生态体验之
旅。现场，一曲常州锡剧与盐城淮剧
的“南北联动好戏”，更是搭建起文化

“连心桥”，将常州与盐城的文旅合作
紧密联系起来。

为了更好地回馈常州、盐城两地
游客对“双城旅行”的热情，推进常盐
市场共享、游客互往，现场，常州市文
化广电和旅游局副局长蒋苏菁、盐城
市文化广电和旅游局二级调研员陈
锦环分别登台发布针对盐城、常州市
场的春季旅游优惠政策。常州天宁
寺、金坛金牛洞面向盐城游客推出免
费入园政策，盐城九龙口湿地公园面
向常州游客免费开放……据了解，常
盐两地共 20余家景区“组团”推出

“半价优惠”“买一送一”“特惠景酒”
等特惠政策。花样的创新玩法、地道
的特色美食、精致的休闲体验、超值
的优惠力度，吸引现场盐城旅行商及
媒体广泛关注。

此次合作交流会上，盐城与常州
两地图书馆、文化馆、自驾机构等进行
了结对共建签约，结对共建的常州与
盐城两地文旅单位将在各自工作领域
深入合作，同心共济，协力下好常盐

“合作棋”。

常州盐城共推“双城旅行”
两地同步发布春季优惠举措

文旅单位结对共建

2月27日，以“一水醒春风·万物
绿欣荣”为主题的 2023 珠溪古镇文
商旅融合发展推介会成功举办。与
会嘉宾齐聚一堂，感受千年珠溪之
美，共谋发展，共话未来；一批“首”字
号项目竞相而来，给古镇的商业“规
划图”打上了“高端”标签，珠溪古镇
再现繁华、热闹场景。

聚焦文商旅融合
千年珠溪焕发新活力

漫步伍佑珠溪古镇，修缮后的街
巷曲径回廊，石雕、木雕、砖雕特色
鲜明，高脊飞檐、层楼叠院、亭台楼
榭的和谐组合，最大程度保留原有
的建筑风格和历史面貌。作为主干
道的东西大街，则是珠溪古镇发展
历程的“户外博物馆”，街道两侧不
同年代建筑并存，诉说着不同的历
史故事。

“独一无二的特色历史建筑对于
各类商业项目都有极大的吸引力。”
盐城市城南新区开发建设投资有限
公司党委书记、董事长屠兆彬道出了

“千年古镇半日闲”的品牌打造理念，
“入驻的商业不仅要适合自古‘盐文
化’追求的闲情志趣，还得能满足城
市高端的消费需求。”

以“珠溪·十二时辰”复合式实
景游戏剧为例，通过与百年海派文
化地标上海大世界联袂合作，打造
盐城首屈一指的时尚文化潮流标
杆。“希望用‘一台好戏、一个剧场、
一张商旅地图’的方式，实现厚重

‘盐文化’的轻松表达，让珠溪古镇
成为外地人必来、盐城市民常来、
未来新城人反复来的文旅小镇。”

盐城市城南新区开发建设投资有
限公司党委委员、副总经理葛智杰
说。

立足当下，珠溪古镇更多的商业
IP正加速推出：引入国内剧本杀行业
翘楚、有着剧本杀界黄埔军校之称
的洛阳卡卡，结合古镇红色文化、海
盐文化量身创作全景式剧本，为游
客带来盐城首个全域式沉浸体验；
创新升级言+买书汇，秉承不止于书
的理念，探索与多元业态的跨界融
合，助力书香盐城建设，打造江苏地
区具有引领性的新型文化生活主题
空间；致力挖掘《镜花缘》与珠溪古镇
的历史人文渊源，凭借文创开发、场
景打造、情境互动等方式，衍生出绚

烂瑰丽、闲趣浪漫的古镇奇幻世界
……“千年古镇半日闲”的惊喜不止
于此，通过“AR+文旅”的方式，古镇

“数字人”顺利诞生，不断拓展应用边
界，创新运营场景。

多元业态共生
谱写古镇美好未来

全国古镇众多，发展模式千篇一
律，同质化明显，如何突破“千镇一
面”的桎梏？珠溪古镇给出了特色小
镇高质量发展路径的答案。

有了文化，便有了美。特色小镇
的建设，同样离不开文化的支撑。
东南大学建筑设计研究院操盘规划

设计，通过还原、活化、优化的方式，
重塑古镇边界，最大限度保护古镇
的原真性——在旧址复原文庙，再现
历史，赓续圣贤理想；打造珠溪文化
记忆馆，提炼文脉，存续古镇记忆；
修复和场景还原陈氏宗祠，再现明
朝盐官陈文杰的卓越政绩、为民情
怀。

有了商业，便有了魂。知名美
术总监刘京平老师，全方位、立体
化开展文化置景塑造工程，用匠人
精神挖掘文化谱系，赋活千年垣商
文化，重现古镇巅峰时期商貌氛
围。

“自启动招商以来，我们共收到
200余家知名品牌的合作意向，本着

‘苏北首创、盐城首店、品牌首位’原
则，通过层层把关论证确定落位。”推
介会现场，盐南文旅发展有限公司总
经理张辉与近20家品牌商户代表完
成进场签约仪式。

现场引进央视美食纪录片上榜品
牌——文儒九号院；中国十大火锅品
牌——捞王；全球超过5万家门店的
加拿大传奇咖啡——Tims等数十家
知名主力餐饮品牌；集聚水绘红楼早
茶馆、红陶山丘围炉煮茶馆、不想起
名的猫咖、水墨枫情国潮奶茶店、童
年记忆零食铺等一众年轻休闲娱乐
品牌；还保留了伍佑百年非遗老字号
——合成昌等文化遗产活化业态。以

“品牌优先、口味优先、文化优先”为导
向，打造复合型小吃业态，精心挑选品
牌小吃、地方特色美食、伍佑本土风味
等50余种特色品类。据悉，珠溪古镇
美食街预期在3月底率先开放，届时
一条最有文化韵味的盐城网红小吃街
将会华丽面世。


