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不去远方也能尽享美景

“微度假”渐成旅行新潮流 江苏淮剧博物馆开展剪纸活动

巧手“剪”出心中梦想

11月5日，江苏淮剧博物馆内，20
多名盐城市敬贤路实验小学的孩子在
家长陪伴下，共同体验淮剧与剪纸相结
合的魅力。

一进门，惟妙惟肖的淮剧人物剪纸
作品就展现在眼前，孩子们兴趣大涨，积
极性立刻被调动起来。讲解员告诉孩子
们，了解淮剧后，就可以更好地了解剪纸
上的淮剧人物，还可以自己动手剪纸。
辗转于博物馆内各个展厅，看着陈列的
一个个展品，听着讲解，充满浓浓乡音的
淮剧立刻成了孩子们关注的焦点。

从进门开始，男孩沈泽泫就拿着电
话手表一直在拍，“我要拍下来回去给爸
爸妈妈看。”不光孩子开心，家长也高兴，
博物馆回廊里摆放的剪纸作品让家长们
大饱眼福，“这个活动真不错。”一位妈妈
边给孩子拍照，边笑着对记者说。

一番参观之后，进入到孩子们非常
感兴趣的剪纸环节。老师在台前认真
讲解，一双巧手、一把剪刀，一件栩栩如
生的剪纸作品就出现在了手中。简单
讲解之后，老师给每个孩子分发了剪刀
和彩纸，现场教学，孩子们跃跃欲试。

“老师，我还没听懂，怎么剪。”“不
着急，老师来教你。”现场渐渐安静下
来，只听到折纸声，只看到孩子们认真
的模样。“妈妈，看，我剪好了，一个小老
虎。”片刻之后，仇怡瑄举着手中新鲜出
炉的老虎剪纸给妈妈看，开心大笑。

江苏淮剧博物馆负责人表示，遵循
“非遗保护人人参与、戏曲成果人人共
享”的理念，他们组织了这样的别具特色
的活动，通过淮剧与剪纸的碰撞，激发戏
曲创新活力，诠释淮剧独特魅力，让更多
人了解非遗、了解淮剧、了解盐城。
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活动启动后，组委会将在盐阜大
众报、盐城晚报、我言客户端、盐城晚
报微信微博抖音、盐城文旅、燕舞公
众号视频号等媒体平台同步发布活
动启事。宣传形式上，将运用图文报
道、活动海报、视频、新媒体推文、
H5、网络投票、网络互动等手段，对
活动进行全程宣传。需要提醒的是，
报名阶段，盐城各县（市、区）和各景
区可自主报名也可以与游客推荐相
结合；展示阶段，组委会将在各平台
展示活动参与对象的度假方案，同
时开展网络投票，充分宣传展示全

市各地各景区的度假方案，提升曝
光度和知名度。

组委会有关人士表示，日益受宠
的“微度假”考验着景区的综合接待
能力，对旅游产品的品质提出了更高
要求。作为集中宣传和交流学习的
平台，开展本次推选活动既是对盐城
各大景区的一次集体亮相，也是为
游客提供量身打造的权威度假指
南。因此，活动通过全媒体广泛推
广，助力景区成为游客争相打卡的度
假胜地。

活动热线：13615155092

博览世界品牌，喜迎八方来客，第
五届中国国际进口博览会如约而
至。本次进博会上，由新华社民族品
牌工程打造的“美好的生活”进博长
廊入驻上海虹桥交通枢纽，中国新一
代高端白酒国缘再度亮相，这是在向
世界展示中国名酒的历史传承与创新
精神。

作为中国白酒践行者，国缘以酒
为媒，与世界结缘，突出展示中国白酒

文化。通过“美好的生活”进博长廊宣
传优势，以文化底蕴、品牌赋能向全世
界展示了“中国国缘、缘结天下”的独
特魅力，自觉承担起讲好中国故事的
使命担当，为不同国家开展深度文化
交流合作搭建了一条有“缘”之路。

“酿美酒，结善缘”，多年来，国缘走
出了一条以“缘”为核的特色发展道
路。“缘”寄寓着中国人最美好、最真挚
的情感，代表了包容与和谐共生，是中

华民族性格的具体凝结。白酒是中华
文化最具代表性的液态符号之一，国
缘品牌的创立植根于中国传统文化的
厚重熏陶，将“国”之广博与“缘”之包
容有机链接，将“国”之至尊与“缘”之
至善完美结合，主张国强缘盛、协和万
邦，倡导事在缘随、众缘和合，弘扬人
本精神。以“成大事，必有缘”的品牌
价值主张，推动人心向上，鼓励事业有
成，呼唤有缘相助，祝福美好前程。自

2004年创立以来，国缘历经小步快跑、
弯道超车、华丽转身、转型升级的发展
历程，已成长为中国新一代高端白酒的
代表。

此次进博长廊重点宣传的旗舰产
品还多了新面孔。“国缘四开”首度亮相
进博长廊，凭借过硬的品质和精准的市
场定位，上市以来连续畅销18年，并被
认定为绿色食品A级产品，突出企业绿
色发展的生态理念。作为清雅酱香型

白酒的代表，“国缘V9”再度回归进博
视线，以其清雅飘逸的香气、细腻柔滑
的口感及饮后舒适的体验赢得了行业
内外广泛关注与喜爱。据悉，2022年，

“国缘V9”还携手中国国家高尔夫球
队，实现美酒与运动结缘，成为品质白
酒新的价值典范。

中国白酒凝聚着中国智慧，是民族
精神的一张“飘香名片”。国缘以国际
化的视野、开放的心态、绿色的理念，让

更多的国际友人喜欢中国白酒，认同中
国的“国缘”，诠释着“品牌，让世界更美
好”。

据了解，在不断提升白酒品质的同
时，国缘注重丰富品牌内涵，以传统文
化为底蕴，将“酒”与“缘”紧密结合，通
过产品创新，文化赋能，弘扬“成大事，
必有缘”的品牌理念，塑造人文化、个性
化、差异化白酒品牌。

（纪哉）

国缘入驻虹桥枢纽 亮相“美好的生活”进博长廊

□ 记者 赵亮

从喧嚣城市和繁重工作中挣脱出来，在生活与度假之间寻找一个缓冲时间
和平台，已经成为越来越多人的共识。为顺应文旅消费时代趋势，助推盐城文旅
发展，彰显主流媒体社会责任担当，即日起，盐阜大众报报业集团将通过征集度
假方案、网络点评等方式，与广大市民一起来寻找大家心目中的“盐城微度假目
的地”。

“微度假”渐成旅行新潮流

近年来，随着盐城文旅持续发力，
具有人气、走红网络的景区景点如雨
后春笋般涌现出来。旺盛的市场需求
推动了盐城文旅蓬勃发展，各大景区
配套设施日益完善，旅游服务能力大
幅提升，已具备度假条件，深受游客欢
迎。与此同时，人们的消费需求与出
行需求也发生了一定转变，受疫情影
响，国内游、出国游不再像从前那样备
受热捧。

相比之下，人们对“微度假”的需
求却在日益攀升，其中尤以短时短途
无负担的本地度假游新模式深受喜欢
与追捧，并逐渐成为年轻消费人群放
松、解压的主要方式。由于各大景区
景点不断推出方便又舒适的“一站式”
服务，且又踩在当代生活节奏鼓点上，
都市“微度假”两日游正日渐成为城市
消费人群的主流选择和生活方式之
一。

如何寻找“盐城微度假目的地”

集体展示量身打造权威度假指南

试想一下，慵懒的清晨中在小桥
流水的度假地醒来，用一桌农场采摘
的有机食材犒赏自己，傍晚与家人相
伴漫步在公园、湖边……这样的生活
方式，谁不羡慕。可是，太近等于没走
出喧嚣，太远又影响工作生活。

在此趋势下，人们开始关注去哪
儿度假？“与舟车劳顿的远游相较，
短距离、出行方便的‘微度假’也许
是个不错选择。”业内人士表示，“微
度假”一般以出行者居住的城市为
中心，利用周末闲暇时间，以自驾为
主要出行方式，寻找周边2小时车程
以内的目的地。离开世俗的喧嚣，

融入世外桃源，追求餐饮与住宿等
基本需求的精致度，追求家庭全员
参与等新体验，从而找到工作与生
活的平衡。

那么，我们应该通过什么方式来
寻找呢？“可以按城市类和景区类，从
盐城各县（市、区）和各景区中寻找。”
活动组委会相关人士表示，“一方面，
盐城各县（市、区）和各景区可向我们
提供具有当地特色的度假方案，通过
主流媒体平台集中展示，供市民挑选；
另一方面，广大市民也可通过网络平
台点评并推荐适合‘微度假’的目的
地。”

东台西溪

大洋湾 九龙口

黄海森林公园

仁恒置地高质量打造精品人居
本报讯（记者 程兰霞） 11月 3

日，亭湖区高质量发展项目城中片区集
中观摩活动圆满举行，仁恒滨河世纪作
为城中高端人居优质项目代表，被此次
活动列为观摩与检验的住宅项目，获得
一致好评。

“企业的价值观引导企业的决
策。作为一家坚持以长期主义为价值
取向的企业，‘仁恒’坚持以作品而非
产品的心态要求自己，投入大量时间、
精力与成本打磨和研究每一个项目。”
活动中，仁恒置地苏州公司盐城项目
负责人辛德国，向观摩团介绍仁恒滨
河世纪项目建设实际进展与高质量生
活构想。w

城市发展，向心更新，城市生活，向
心回归。从“历史老城”生长为“生活秀
场”，城中区域的更新大幕已经开启，随
着更新实践的不断落地，城中将作为新
时代盐城卓越人居的集中展现区，展现
盐城的全新高度。仁恒滨河世纪肩负
与时代共建盐城，探索国际生活落地化

的全新使命。随着滨河世纪实景示范
区的超质呈现，滨河世纪所展现出的全
新生活方式与生活蓝图，为城市改善置
业，也为城中城市界面焕发新颜，成为
城市全新地标，共构城市天际线与城市
风景。

“仁恒滨河世纪作为城中片区有机
更新进程中的先行表率，如何以更高的
标准，站在更高起点创新实践，全力打
造能代表盐城高度的全新国际化社区，
是仁恒滨河世纪设计之初就在思考的
源点问题。滨河世纪的落实与建设，应
当是能承载片区焕新的使命，为提升城
市国际化程度，增强社区活力做出积极
贡献。这是仁恒的决心，也是仁恒基于
品牌基因所做出的选择，更是仁恒对于

‘善待土地，用心造好房’的郑重承诺。”
辛德国表示，明年7月，仁恒滨河世纪
陆续交付的实景准现房，将以高品质智
慧小区为发展目标，沉淀生活的理想与
向往，服务业主，服务周边市民，为盐城
高端人居展现全新面貌。

绿地香港盐城新天地檀宫

打造盐城记忆地标
本报讯（记者 程兰霞） 11月 3

日上午9时，亭湖区组织相关部门负责
同志观摩绿地香港盐城新天地檀宫项
目以及新天地书局。

绿地香港盐城项目负责人高磊介
绍项目建设规模、品牌展示、未来发展
思路，五星城市书局的布局和规划理
念。他表示要将这一区域打造成盐城

的记忆“地标”——以当代设计观念植
入结合“修旧如旧”的手法，创造“新”功
能与“旧”用途之间的强烈冲突；基于

“老回忆”之上，叠加“新感官”。高磊表
示，今年9月，新天地项目对产品进行
迭代升级，发布“檀”系新品。同时，通
过新天地书局的对外运营，重塑“文化
豪宅”新名片。

（图片由景区提供）

□ 记者 周峰华


